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El proyecto de este trabajo se encuentra entrela-
zado en el espacio abierto por el estudio de la cultura
en términos de comunicacién y por el peculiar sis-
tema en el que vivimos que ha convertido nuestra co-
tidianidad en un permanente intercambio de comu-
nicaciones, ha tornado a los objetos en cosas que de
“alguna manera nos hablan” y ha trastrocado el or-
den “apacible” de las relaciones del hombre con su
entorno haciendo de €l algo en permanente transfor-
macién que permite ser gastado, consumido e inter-
cambiado. Todo puede ser intercambiado comercial-
mente, todo puede revestirse de su forma/mercancia
lista para ser equiparada con otras, dispuesta para
su cambio, disponible para su consumo: el arte en
su forma de cuadro, la escultura, la sinfonia, el dis-
co, la funcién. La literatura en su forma libro, de
recital, de seminario. Pero cuando las cosas dejan de
ser s6lo mercancias y entran a funcionar en un sis-
tema de intercambio de representaciones toman una
nueva forma, adquieren un nuevo status y la ldgica
social de nuestra cultura se vuelca sobre las cosas y
atravesandolas las transforma en signos: el automo-
vil ya no sblo “sirve” para movilizarse, representa el
gusto de su poseedor, su categoria social, su riqueza,
connota un prestigio y sirve como objeto de repre-
sentacion: podra ser utilizado como signo de distin-
cién y podrd ser apedreado como signo de poder.

Esto amplia la Optica prevista por De Saussure
cuando concebia el estudio de las culturas por una
ciencia encargada de analizar la vida de los signos en
el seno de la vida social.

“Se puede, pues, concebir una ciencia que estu-
die la vida de los signos en el seno de la vida so-
cial. Tal ciencia seria parte de la sicologia social,
y por consiguiente de la sicologia general. Noso-
tros llamaremos semiologia (del griego semeion
“signo”). Ella nos ensefard en qué consisten los
signos y cuales son las leyes que los gobiernan.
Puesto que todavia no existe, no se puede decir
qué es lo que ella serd; pero tiene derecho a la
existencia, y su lugar estd determinado de ante-
mano” (1),

Desde esta visiéon un poco general del campo de
la semiologia se pueden abordar multiples estudios,
pues ella serd la ciencia general de todos los signos
gracias a los cuales los hombres se comunican entre
si () (escritura, alfabeto de sordomudos, sefales mi-
litares o maritimas) y ;por qué no?: el sistema de

1. Saussure, Ferdirand de. Curso de lingiistica general. 8*
ed. Buenos Aires, Editorial Losada, 1970, p. 60.

2. Mounin, Georges. Introduccién a la semiologia. Barcelo-
na, Edit. Anagrama, 1972, p. 12.

los objetos, las formas de decoracién en arquitectura,
el sistema de la moda, el sistema alimenticio, las nor-
mas morales, las relaciones de parentesco, y en ge-
neral el estudio, desde los signos que produce la so-
ciedad de consumo, de toda nuestra cultura enten-
dida como proceso de comunicacion.

“No obstante, las alusiones que hace a los ritos
simbolicos, a las formas de educacion, a la pan-
tomima, a las costumbres, a la moda —siempre
con muchas reservas— contenian quizds el ger-
men de un corte en esa semiologia que esbozaba,
sobre todo si diésemos por seguro lo que él con-
sideraba exclusivamente como hipétesis que habia’
que verificar: la pertenencia a la semiologia, por
derecho propio, de dichos sistemas” (3.

Hoy vivimos un entorno altamente semantizado y
lleno de signos: la fabricacion de objetos ha llegado
a un limite nunca antes alcanzado, el sistema de co-
mercializacién y la mercantilizacién de todo lo pro-
ducido por el hombre, incluido él, se convierten en
signos descifrables, en términos de prestigio social o
de motivaciones profundas relacionadas con la sico-
logia social. Un mundo lleno de signos exige o posi-
bilita la existencia de analistas especializados en ellos,
en su produccidn, en las representaciones, en la for-
ma como se estructuran, como se entrelazan y como
llegan a construir grandes discursos inteligibles, ope-
rantes, impositivos, normalizadores. Sin embargo es-
te especialista, que seria para De Saussure el semié-
logo, atin opera con grandes limitaciones, ain no ha
constituido un Iéxico propio y trabaja a base de ex-
trapolaciones principalmente provenientes de la lin-
giifstica; pero no siempre las extrapolaciones son insu-
ficientes o incorrectas, como en el caso de los concep-
tos de estructura y sistema:

“La transferencia de las palabras estructura y sis-
tema de un terreno al otro no plantea ningin pro-
blema. Si aceptamos que las dos designan, con
extensicnes variables, conjuntos de elementos que
son interdependientes por las relaciones que man-
tienen, todo es estructura, todo es sistema; y to-
da ciencia es la investigacién de las estructuras
especificas que funcionan en un determinado te-
rreno” ),

En otros casos los modelos de comunicacién lin-
glifstica no son aplicables exactamente a todos los sis-
temas de comunicacion por signos. Pero una cosa si
es clara y es que si el entorno humano se ha conver-
tido en un entorno comunicativo, es decir significa-

3. Idem.
4. - Tbideps- 15



tivo, entonces la semiologia estd en las puertas de
convertirse en una ‘“ciencia” interdisciplinaria con to-
dos los peligros que ello acarrea. El que algo sea sig-
no, ;garantiza su inclusion en un sistema? ;En un
cédigo a partir del cual se establece una verdadera
comunicaciéon? Ademds ;jcomo establecer que ciertos
fenémenos sociales son analizables a partir de una
extensiéon de la semiologia en terrenos como el tea-
tro, el cine, la pintura, la expresién corporal, el es-
pacio, el tiempo, el adorno del entorno, los objetos,
el vestido, la musica, la gastronomia, los olores (co-
mo en el sistema de las fragancias dispuestas a la
venta), el tacto, la estética, la muisica y en general
el complejo de fendmenos que llamamos cultura? ;jEs
su campo tan heterogéneo como la del mismo lengua-
je que permite la comunicacién de cosas triviales o
la configuracién de campos delimitados del saber y
que llamamos ciencias? Sin embargo, las conductas del
hombre aparecen y se convierten en formas tipo de
comportamiento que entran a funcionar en el circuito
del intercambio social como signos distinguibles y es
tarea principal del semidlogo buscar en cada caso
particular la existencia de estructuras y sistematizar-
las en cddigos, es decir, en convertir los fenémenos
sociales en fendmenos semioldgicos, pues ellos son
cultura y son comunicacién y en su intercambio obe-
decen a ciertas leyes a partir de las cuales se puede
comprender mejor las conductas humanas:

“Las conductas del hombre aparecen como que-
riendo decir algo: sus menores gestos, hasta sus
mecanismos involuntarios y sus fracasos, tiener
un sentido; y todo aquello que coloca en torno
a ¢l hecho de objetos, ritos, habitos, discursos, to-
do el surco de huellas que deja tras de si cons-
tituye un conjunto coherente y un sistema de sig-
nos” ),

En la sociedad de “consumo” mas que objetos es
el consumo masivo de signos lo caracteristico de la
época, desde el frigorifico y lo que se gnarda en él,
el vestido y la hamburguesa, el adorno y las palabras,
el esmalte de las ufias y la lectura de los momentos
de ocio, los deportes y el licor, los lugares de resi-
dencia vy los sitios de diversion se han revestido de
una forma nueva y se nos entrega todo en la forma
de signo: la television y los periddicos, el cine, las
tevistas y la radio, en una palabra ese campo de los
mass-media han contribuido a entregarle a los hom-
bres los sistemas de representaciones en forma sonora
o visual o en la mezcla de los dos. Los mass-media
se refieren a las cosas v a los cuerpos segin codigos
donde pululan los signos prehados de poder, encar-
gados de “crear” las ligazones sutiles pero sélidas que
llevan a la integracién de los individuos con los es-
quemas sociales. Méas que a los cuerpos, los c6digos
han “‘apresado” a las almas, es a las conciencias ha-
cia donde han enfocado los canones del poder. In-
tegrar a las conciencias, disciplinar a través de ellas a
los cuerpos sumergidos en un intercambio que los
convierte a ellos mismos en cuerpos/signos puestos
en circulacién en un sistema de comunicacion, de dis-
tincién v de clase, que lleva implicito en su seno la
necesidad de nuestra civilizacion: consumir! Prestigio,

5. Foucault, Michel. Las palabras vy las cosas. 3* ed. México,
Siglo XXI Editores, 1971, p. 347.




status, riqueza, poder a través del consumo objetual
y de signos. Los cuerpos, gracias al poder de mer-
cantilizacién del sistema se transforman en mercan-
cias, en objetos manipulados por la “ley” de los c6-
digos. De las manos laboriosas del “homo faber” a
las elucubraciones del “homo sapiens” y pasando por
el espacio abierto por el “homo economicus” llega-
mos a nuestra época en la que se une el “homo con-
sumans” al “homo significans”, twltima serie del pro-
ducto de un sistema que ha lievado al hombre a con-
fundirse con los objetos, que lo ha llevado a ser “el
mas hermoso de todos ellos”. Esa misma actualidad
ha abierto dentro del espacio del saber un lugar don-
de juguetean mds inquietos que nunca los signos. Una
extensa red de relaciones se extiende sobre las cosas,
sobre la naturaleza, los hombres y el pensamiento,
permitiendo el andlisis de los fendmenos sociales en
términos de signos. La mirada debe penetrar la rea-
lidad y descubrir en ella la latencia de los significa-
dos, la absorcién en lo social de las acciones, las pa-
siones y las representaciones de los hombres en las
tipologias y las convenciones.

El siglo XX es el siglo del intercambio, del pro-
ceso de integracion a los sistemas de comunicacion,
pero para que ello sea asi es necesario que los fun-
damentos de la sociedad se basen en un sistema de
produccién por excelencia: se producen bienes ma-
teriales; pero también las ideas, el saber, se convier-
ten en productos, es decir en mercancias que toman
una forma: la de valor/signo enfrentado con otros en
el momento de la circulacion, “liberadas” de su “fun-
cién” para entrar en el juego de las presentaciones y
del simbolismo. Cuando las mercancias dejaron de
ser s6lo valor de uso para convertirse en valor de
cambio surgié la necesidad de una teoria del inter-
cambio de los objetos y las riquezas, es decir de una
economia politica. Con la paulatina transformacion
de lo producido en signos ha surgido una disciplina
que tiene a su cargo el estudio de ese proceso de in-
tercambio significativo no centrado en una teoria de
las “necesidades” y las satisfacciones sino mds bien
en términos de un cddigo de distincidén social, y de
prestigio que funciona en una sociedad jerarquizada,
necesitada de él como mecanismo de integracion, di-
ferenciacién y reconocimiento, abriéndose la posibili-
dad y la necesidad de una teoria del intercambio de
los signos y de las significaciones, es decir de una
economia politica del signo.

El andlisis de cualquier sistema de objetos, en
nuestro caso, el andlisis del sistema vestimentario y
de adorno del cuerpo, estd inscrito en el funciona-
miento de los signos y de las significaciones en la
economia politica del signo. El andlisis desde este
punto de partida metodolégico debe basarse no pre-
cisamente en el valor de uso sino en el valor de in-
tercambio simbdlico, en el mecanismo de prestacion
social, en la lucha de competencia, en la discrimina-
cion de clase, en el alarde del standing y en el consu-
mo como exponente de status, todo ello tras un for-
malismo que en realidad enmascara la ilusién antro-
poldgica del bienestar y la existencia de unos pode-
rosos codigos que regulan el comportamiento de los
individuos en la sociedad.

En el fondo serd necesario mostrar la existencia,
primero en una forma de analisis diacrénico, en so-
ciedades del pasado y en diferentes modos de pro-
duccién, de los multiples “controles” que se han
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instaurado alrededor del cuerpo regulando su utilidad,
sus fuerzas, su forma de exhibicion, es decir, de su
interrelacion social. Desde los mesopotamios, los su-
merios, los egipcios, el adorno del cuerpo, el ceremo-
nial vestimentario, estdn sujetos a una clara division
de la sociedad en castas, en grupos; a unos les co-
rresponde el patente derecho de la distincién por me-
dio de simbolos, de signos que cruzan el cuerpo y lo
marcan, lo notan, lo indican como perteneciénte a
una casta especial. A los “otros” la ausencia tam:
bién los marca y los agrupa, los diferencia y los in-
tegra. Aqui la dominacion de los signos es manifiesta:
el esclavo no osard, ni tendréd el poder de contradecir
el orden. Una red de prohibiciones y de castigos ace-
cha directamente su cuerpo previniéndolo de cual-
quier transgresiéon. En el feudalismo, las cortes tam-
bién instaurardn su sistema de prescripciones, ellas
deambulardn nitidas sobre cada cuerpo, sobre la gle-
ba o sobre la aristocracia, nada de ambigiiedades,
nada de formalismos entre una clase y otra. Dios ha
instaurado un orden y un mundo de privilegios desi-
guales: el color, la calidad de las texturas, las formas
vestimentarias, los tocados, la silueta, hardn recono-
cibles a los cuerpos desde lejos: llevan sobre si una
carga de signos que convierten a cada cuerpo en un
blason. A lo largo de la historia encontramos por
doquiera las multiformes expresiones que toma la nor-
malizacion: del lenguaje, de los ritos, los ceremonia-
les, las etiquetas.

Hoy, aunque una “suavidad” formal impera sobre
los sistemas de normalizacién, las prescripciones han
adquirido un caracter de mito, se han interiorizado
fijindose en lo profundo de las conciencias y se han
establecido alli como principios universales. En ellos
se entretejen a su manera los cddigos estéticos, las
normas morales, las relaciones sexuales, el juego eré-
tico, las religiones, las jerarquias, el vestido y el ador-
no del cuerpo junto a todo el sistema de objetos. Hoy
mds que nunca, cuando la poblacién ha aumentado,
cuando el hombre se ha convertido en un ser and-
nimo, es decir confundido en las grandes ciudades en
medio de sus semejantes, se ha tornado el cuerpo en
un lugar privilegiado donde pululan los signos y los
convierten en un blasén distintivo de clase, exterio-
rizaciébn de lo que se es, pertenencia, diferenciacion
y rechazo, inclusién en un nuevo cddigo regido por
la l6gica del consumo que es también una ldgica de
la diferencia. El hombre puesto en libertad de con-
sumir “lo que quiera” se encuentra de nuevo inmer-
so en: los codigos estéticos que le permiten “ser mas
bello”, los cédigos econémicos que le autorizan una
mayor o menor compra, los coédigos culturales que lo
hacen mas o menos “culto”, los cddigos morales que
lo hacen mds respetuoso o iconoclasta, bueno o ma-
lo, prestigioso o anodino. En el fondo: la buena 16-
gica de un nuevo sistema econdémico y de la “ley”
de los nuevos cddigos de normalizacion de los cuer-
pos: trabajo, ocio, alimentacién, adorno, decoracién
del cuerpo, vestido.

1I

Cuando en una sociedad de “consumo” el minimo
necesario abandona al sujeto para instaurarse como
una categoria social, los gastos “improductivos” aban-
donan también el subjetivismo del “consumidor” para
constituirse en una logica social que convierte en
“atil” al lujo, las guerras, los monumentos, los jue-
gos, los espectaculos, el arte, la pornografia, etc., y
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hace que esta “dilapidacion fenomenal” se convierta
en fuente permanente de trabajo y en circulacién de
dinero. El consumo entendido asi es una funcion so-
cial y en una sociedad jerarquizada este consumo es
diferencial y el poder estd practicado por las clases
que consumen, obligadas a ser las portadoras de los
signos de riqueza, obligados a la equiparacién tanto
de pertenencias como a la demostracion del “buen
gusto” y la exhibicion estética de lo poseido. Los ob-
jetos que circulan bajo su forma/signo se convierten
a la postre en una forma de mostrar la riqueza y de
destruirla como medio de alarde, de standing y de
poder: una relacion fuerte une el acto de consumir,
la pérdida con la gloria del poder, de la capacidad
de gasto y de destruccion pues en el sistema de con-
sumo y de moda no se trata de estar al abrigo de las
necesidades, mds bien existe como un deber social
de poseer y portar signos distintivos y entre ellos se
encuentra In pérdida desmesurada y el gasto fastuo-
so:

“El rango social estd ligado a la posesiéon de una
fortuna, pero es también con la condicién que la
fortuna sea parcialmente sacrificada a unos gastos
sociales improductivos, tales como las fiestas, los
espectaculos y los juegos™ ().

Una “democratizacion” de este consumo, una je-
rarquia y un reparto de los medios de produccién
han creado una lucha por el standing entre los miem-
bros de la sociedad y de las distintas clases que han
llevado esta légica del consumo a convertirla en la
principal razén de vivir, de trabajar y de sufrir. Es
por ella que los individuos son integrados, y es ella
quien esconde la verdadera cara de la estrategia so-
cial: el mundo objetual y el consumo, las joyas, el
vestuario, los automéviles, el arte, todo producido
diferencialmente, la Marca para la nueva “aristocra-
cia” del consumo, la Serie para los “otros”: para los
inferiores. La adquisicion de la Marca deviene el ac-
to fundamental que busca la diferenciacion y el reco-
nocimiento, se convierte en un potlatch moderno de
gasto, en una funcion social de separacién y de ejem-
plaridad. El sentido de la utilidad desaparece como
relacién fundamental entre el objeto y el sujeto, la
referencia ya no viene dada por el “mundo”, por la
“naturaleza”, sino en términos de ldgica social y de
estrategia: la construccion de un estadio, el ofreci-
miento de una joya, un gran banquete adquieren el
mismo interés que la venta de un producto agricola.

El tiempo inmerso en la misma logica del consu-
mo, investido del mismo cardcter de objeto consu-
mible entra a formar parte del consumo, de la osten-
tacién, de la transformacién en signo. El sector ter-
ciario o de “servicios” crece dia a dia con relacion
al aumento del tiempo disponible o del excedente pa-
ra el gasto ostentatorio o de intercambio tipo potlatch
y en relacién con la necesidad de empleo, la masa
de poblacién productiva y la necesidad de integracion
de todos al sistema. El sector terciario se convierte
en el organizador social del excedente de tiempo
productivo del hombre: almacenes, estadios, espec-
taculos, se convierten en dos formas de la necesidad

6. Bataille, Georges. La parte maldita. 1* ed. (Trad. del fran-
cés por Jchanna Givanel). Barcelona, EDHASA, 1974,
b= 37,
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fundamental de producir y consumir. Por todos luga-
res el gasto, la muerte rapida de los objetos, la ace-
leracion de la perencién como una forma “grata” (el
sistema de la moda) de dejar el lugar necesario para
la venida de nuevos objetos y de nuevas formas de
consumo. Ante este dilema en que se encuentra la
humanidad: mayor nimero de habitantes y una ne-
cesidad de integracion para conservar el orden social
existente, la dnica férmula que ella propone es la de
una infinita “elevacién del nivel de vida”, dicho en
otras palabras la de un crecimiento paulatino de la

destrucciéon del planeta y del consumo “improduc-
tivo”.

La relacion -fundamental de los objetos y el uso
también ha quedado destruida en beneficio de una
relacion simbdlica y significativa. El objeto ya no es
solamente una cosa material, es también una gran me-
tafora, es la transposicién del orden social al de las
cosas. Ellas adquieren la virtud de ‘“hablar”, de me-
tamorfosearse en signos. El mismo hombre ha sufrido
una reconversion: la sociedad industrializada lo ha
convertido en parte fundamental del objeto-maquina,
de la organizaciéon empresarial, del mundo de la ci-
bernética, y en engranaje fundamentdl del orden so-
cial instituido. El hombre se ha “perdido” en el tra-
bajo: las cosas pasan por sus manos, por los forma-
tos de control y en ese bullir ni él mismo escapa a
la cosidad. Pero el sistema ha instaurado una nueva
manera de reencuentro con la intimidad perdida: ella
se encuentra en el mundo del “shopping center”, en
el momento de la decision, en el instante en que se
funden objeto y sujeto en las nupcias de transustan-
cializacion: el objeto adquiere “humanidad”, se le
permite la circulacién ostentosa y privilegiada pues
en él el hombre reencuentra su “personalidad’. Un
doble consumo, consumo de objetos y consumo de re-
presentaciones; los individuos se comunicardn por el
gusto de su seleccién, por la igualdad de sus pose-
siones, por la familiaridad que los une a unos y a
otros y a todos juntos con las cosas. La “riqueza”
del individuo, su standing, su entorno objetual, ha-
ran conocible el “rostro” de su poseedor. Emanar
prestigio hasta por los poros, sera el don de la ri-
validad, el potlatch moderno del juego de los signos,
los dones ostentatorios, la visibilidad, el “despilfarro”
de notoriedad: fiestas fastuosas, vestuario de las mil
y una noches, el gusto por el placer, el conocimiento
del “mundo”, la prodigalidad ritual. Las cosas han
dejado de estar reducidas a la inercia, se han llenado
de vida, ahora dignifican, ahora son marca y son
signo para los otros. A los objetos/signo se los de-
rrocha como una muestra de poder, como una for-
ma de adquirir categoria:

Vadohedo Yoo s

“La dilapidacién tiene como fin, ostensiblemente
atribuirse una superioridad sobre los deméas” (),

Logica social que garantiza la pérdida del absur-
do de la existencia del hombre, reconvierte la inuti-
lidad de esas vidas dedicadas a una produccién que
no tiene otro objetivo que la repeticion, hace perder
la cara terrible de la existencia de Sisifo condenado
a la reiteraciéon infinita, le da ilusién y razén a la
vida, reproduce la integracién cotidiana de los ges-
tos, de los hébitos y del consumo. El mismo carécter

Verguisishy i t-mC}xristiaﬁDiorm mmBrrkwrr.a
7. Ibid. p. 116.
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arbitrario que rige a los objetos se encarga de darle
un sentido a la existencia humana; convertido en un
objeto mds del entorno objetual, una misma retorica
se aduefa de ¢l para volverlo signo de algo, para
enlazarlo en la misma légica de un cédigo fundamen-
tal que rige los destinos sociales. El hombre se en-
cuentra también mas alld de todo andlisis de su exis-
tencia como “atil”; el “débil” serd ‘“‘rescatado” por
el “fuerte”, el excedente del explotado consumido di-
ferencialmente. La era del “design” no serd otra co-
sa mds que el potlatch mas gigantesco de todos los
tiempos, de la “dilapidacion” de los recursos repre-
sentados por las cantidades de trabajo humano dis-
ponibles, desde la Marca donde el lujo determina
la categoria social de aquel que hace ostentacién de
ella, hasta la Serie o la ilusién de un bienestar demo-
cratico que se convierte en un kitsch existencial, en
un destino que depende, por asi decirlo, de la natu-
raleza de los objetos en su forma/signo y del inter-
cambio de significaciéon social que se logra al inte-
grar el ser del hombre con el del signo, al fusionarse
el ser con el tener en una sola representacién, en lo
simbdlico estatutario y en la significaciéon del stan-
ding. El gran Discurso de los mass-media, estard per-
manentemente ‘“‘recreando” una realidad, estard ju-
gando con lo arbitrario para darnos un sentido, nos
estard incitando a entrar en el mismo juego de los
signos que €l crea, ensefidndonos a reconocerlos, 2
aceptarlos, a habituarnos a ellos y en dltima ins-
tancia a devenir un signo mds como ellos. La multi-
plicacion del consumo y su exaltaciéon en el potlatch
sepultan cada dia mas profundo el deseo nostélgico
de quienes esperan la llegada de una sociedad don-
de la retérica desaparezca como dadora de sentido
y que la vida entre por los cauces donde el sentido
de las cosas y de la existencia tengan una relacién
mds “natural”. La realidad sin embargo toma cami-
nos muy distintos y las sociedades tejen siempre re-
laciones, impregnan lo real de significacién, constitu-
yen sistemas semioldgicos y convierten las cosas y
los fendmenos en signos. Hoy mds que nunca este
fenémeno de informacién de la “realidad” es maés
patente por el papel desempenado por los mass-me-
dia, encargados de la polucién de los significantes y
de la proliferacion de los signos, de la creacion de
sentido tanto en la relacién de los objetos y los hom-
bres, es decir entre las “funciones” y los “usos”, entre
las materialidades y las representaciones. También
entre los hombres y la vida social hay que “recrear”
una realidad que los integre, existen los valores, ellos
igualmente nacen con los sistemas de representacio-
nes, ellos son partes elementales de esos codigos que
viven con los hombres y los destinan a una cierta
forma de vida social. El potlatch moderno, entendi-
do como consumo ostentatorio de signos tampoco es
inocente: existe una homologia entre este exceso de
ellos y la “proliferaciéon” de las “necesidades” del
hombre de hoy. La l6gica que une el sistema semio-
logico contempordneo no nace de una antropologiza-
cién del consumo ni de los objetos, nace de un nuevo
orden social que ademds de producir signos produce
hombres/signo que se mezclan e intercambian con
ellos y se consumen en un entorno semidrgico que
no es otro que el del sistema de la moda, forma mo-
derna del potlatch, 16gica que se estructura necesa-
riamente como un cédigo de regulaciéon y de poder,
de diferenciacién y de control, y en ultima instancia
de disciplina y de funcionamiento de los cuerpos en
el seno de la vida social.




