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En este numero presentamos un texto del escritor y profe-
sor de la Sede, Dario Ruiz Gomez, sobre la vida y la obra de
Manuel Mejia Vallego, el autor de “El Dia Senalado” y “La Casa
de las Dos Palmas’, miembro del Comité de Redaccién de la
revista desde su fundacion. Manuel Mejia Vallejo murié el 23
de julio del presente afio.

Se publican dos articulos escritos por otros dos profesores
de la Sede: Alberto Castrillon de la Facultad de Ciencias Hu-
manas y Econémicas y Luis Fernando Cardona Urrea de la Fa-
cultad de Ciencias Agropecuarias.

Aparecen en este numero tres trabajos de graduados de la
Carrera de Historia: Raul Alberto Dominguez Renddn, Estella Ma-
ria Cordoba y Angela Garcés Montoya. También contamos con
la colaboracion del profesor Ivan Dario Arango del Instituto de
Filosofia de la Universidad de Antioquia.

Por primera vez la revista incluye una seccién de resenas
de libros. Esperamos continuar en esta direccion, mejorando ca-
da vez mas la calidad de este instrumento de difusién y critica.



Se publica el Indice Tematico de la revista del namero 1 al
40. El proximo afo se publicard el Indice de Autores, tan atil
para los lectores.

La revista trae una pagina de instrucciones para la presen-
tacion de articulos asi como una informacion precisa sobre la
evaluacion de los articulos por parte del Comité de Redaccion.

Se ilustra la revista con obras del artista Luis Fernando Es-
cobar Arango, profesor de la Carrera de Artes de la Facultad de
Arquitectura. Para la seleccion de estas obras se conté con la
asesoria de Luis Fernando Valencia Restrepo, profesor de la
misma carrera.

LUIS ANTONIO RESTREPO A.

CARLOS MARIO GONZALEZ R.

JOSE FERNANDO JIMENEZ M.
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dario ruiz gémez

- MANUEL MEJIA VALLEJO:

LA MUERTE SE PAGA VIVIENDO




Vivir en una época de transicion es someterse a toda clase de abusos,
los més visibles que son aquellos que se producen a nivel intimo en la pa-
vura de la soledad cuando cada pregunta se encadena a otra pregunta. Y es
desde esta absoluta precariedad donde aquello que llamamos fe se hace
algo irénico. Para el escritor existe, en principio, la tabla de salvacion que es
la escritura; creado el silencio, el eco del mundo si bien es méas contunden-
te, igualmente parece anunciar nuevas epifanias.

Hubo dos Mejias Vallejos como escribi alguna vez: el Manuel hablado
y el Manuel escrito. El primero era duefio de una parla donde era evidente
la presencia de sus amadas tradiciones, la del hablador de finca amigo de
peones mentirosos que cada noche renovaban la leyenda. Y el hablador de
parque y de café que incorpora agudamente las aristas de la cotidianidad,
el espeso muro de los deberes familiares, la pregunta sobre lecturas. Esta
dialéctica hizo del Manuel hablado un insomne que habia ganado el espacio
para la conversacion con los muertos amados.

Quien existe asi, vive diariamente en el azar y se va marchando antici-
padamente lleno de ausencias y vacios agrandados por las espirales del li-
cor. En este pais la realidad es mas agresiva y los cambios suceden radi-
calmente delante de nuestros ojos. El hombre de transicion es asi quien
méas dramaticamente certifica estos derrumbes, el malherido que debe supu-
rar su herida en silencio. Manuel se formé en la estética postrera del mo-
dernismo, no el de Dario o el de Silva sino el de Agustin Lara y Rafael Her-
nandez, el modernismo de excelsos compositores como los ecuatorianos Ni-
casio Safadi y Paredes Herrera: en esos bosques umbrios, en esos jardines
crepusculares, en esas habitaciones transidas donde duele la fuga de la ama-
da, se formé sentimentalmente Manuel.

Fue Paul Morand —tan admirado por Manuel— quien dijo que la gran in-
fluencia en su obra era la de la cancién francesa de los afios 30. Los dialo-
gos de Manuel parecen sacados de aquellas canciones, |la gestualidad de sus
varones obedece a esta estética grandilocuente que inventé Verdi y culminé
en las mujeres imposibles del bolero. Torre Nilsson en “Un guapo del 900"
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ilustré este tipo de personaje que sabe que vive en una época que ya no es
la suya.

Yo a su lado lo veia sufrir calladamente pues ya se habia dado cuenta
de que las mujeres de sus suefios no existian. ;Sedas, pomos, cabelleras
suntuosas? No ya los rostros de Verdnica Lake, de Olivia de Havilland, de
Lana Turner que habian desaparecido en medio de la turbamulta de las nue-
vas economias, la falta de imaginacion de las clases medias sino ante un ti-
po de mujer obvia, incapaz de generar suefios. La inmensa desazén que le
producia esta evidencia trataba de compensarla escribiendo empecinada-
mente. Las coplas, las décimas fueron la forma perfecta para dar salida a
esa zozobra. Aqui recuperd sin darse cuenta una inmensa veta de la tradi-
cion popular. Pessoa, Martinez Estrada hicieron lo mismo para llenar asi el
vacio que deja la comprobacién de que ya no sera posible aquello que los re-
ligiosos y los padres de familia Ilaman la felicidad. Nos referimos entonces
al desasosiego y no a la ndusea existencial.

En el ano 50 se derrumban muchos suefios, se va al traste la idea de
una democracia y la feroz violencia rompe de cuajo con el entorno que ese
suerio habia construido a través de una concepcién de la vida civil, de un es-
pacio de ciudad, de una casa y por supuesto de una sentimentalidad. Ese
rompimiento atroz con un sueno iba a dejarlos no solo huérfanos de un de-
corado pertinente sino que iba a convertirlos en tempranos enfermos cré-
nicos de la melancolia. La vida de las poblaciones antioquefas desaparece
ante el agresivo centralismo de Medellin, la moral puritana que imponen los
mayoristas se impone a través del terrorismo religioso. La oleada de suici-
dios es aterradora. ;No murié de esto Carlos Lozano y Lozano, no murié de
pena moral Gabriel Turbay? Las demas victimas de esta hecatombe lo hi-
cieron en el silencio de la renuncia, en la infinita monotonia de las canti-
nas.

Lo que resta de vivir hacia adelante ha de hacerse, entonces, desde esta
comprobacion ya que desaparecida una idea intima de lontananza, el suefio
de poder afirmar finalmente este orden democratico, la imagen del mundo
aparece como algo disperso, confuso en extremo y por supuesto carente de
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sentido de manera que el Carpe Diem se reduce a soportar honorablemente
esta pesadilla. Un europeo nace y muere en un entorno que lo recuerda y
en donde es facil recuperar el hilo de las palabras perdidas. En nuestro pais
el entorno se modifica cada mes. Lo que permanece se convierte en algo
incomodo. Cada oleada de nuevos ricos trata de construir su escenario so-
bre la ruina de los anteriores.

La escritura del insomne Manuel va entonces moviéndose entre lo que
son imagenes de recuerdos que estan en peligro: la crispante trivialidad de
la vida de la aldea en “‘Tarde de verano”, el tedio metafisico de los pobladores
de Balandu de borrachera en borrachera entre la niebla de la landa. Y el es-
cenario de la ciudad al cual trata de llegar dando largos rodeos para no
equivocarse pues secretamente queda la ilusion no confesada de encontrar,
en lo inesperado, la palabra salvadora, el angel que bese nuestra frente pa-
ra sacarnos del horror. Porque desacralizado el mundo el amor no esta en
ninguna parte.

El tango se ha mirado entre nosotros como algo anecddético pero si uno
se adentra —como lo ha hecho Blas Matamoro— en sus profundidades sabe
que hay compositores como Homero Espdsito, Catulo Castillo que van direc
tamente al desamparo metafisico de |la ciudad, a describir lo que la niebla
de las calles lleva como premonicion de amarguras. La muerte de los amigos
se erige en desolacién extrema, pues los escenarios del didlogo y la cavi-
lacion aparecen vacios para siempre y en la ciudad los muertos han sido de-
rrotados. A la muerte del mito teldrico se agrega entonces al spleen del des-
consolado que va muriendo en vida sin encontrar aquello que los suefos
le indicaron.

“Por favor, déjenme donde estoy”. Esta frase que un botones escribio
en un hotel pereirano para solicitar que no se llevaran el periddico fue to-
mado en una borrachera por Manuel como el verso que siempre habia que-
rido escribir. “Déjenme donde estoy' gritaba levantando el vaso de ron an-
te los ciudadanos perplejos. Y esto es propio de quien aspira al aparente re-
poso de la inmovilidad. Porque en la inmovilidad se agrandan las derrotas,
se alcanza a ver con mayor dolor el humo de los barrios calcinados, el agua
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espantada de los rios, el rostro de aquella mujer que nunca aparecié al fi-
nal del corredor.

La letra del tango objetiva lo que una subjetividad herida es incapaz, por
simple pudor, de comunicar: “No ves que vengo de un pais que esta de ol-
vido siempre gris tras el alcohol”. El escritor mira desde estos abismos su
escritura no por supuesto desde las categorias de la critica sino desde la
perspectiva de su intento de crear realidades nuevas a un lector, de dar a és-
te la nocion de lugar que el angel del progreso le niega. Sabemos que lo que
sobrevive de un escritor no es su nombre ni la fama sino la posible persisten-
cia ante los ojos y el corazon de los lectores del futuro de algunos pe-
quenos hallazgos, esa parte de un parrafo donde se ha descrito con intensa
poesia la zozobra comdn, el verso de una décima donde la congoja se ha
transformado en sombra sobre un valle, porque la voz, los gestos de Manuel
hablado ni siquiera el cine seria capaz de transmitir, inicamente sus amigos
hacen y rehacen esta figura con su voz, tratando de encontrar razones a la
desdicha de vivir y sobre todo recuperando ante esta desdicha el decoro de
los verdaderos estoicos.

Curiosamente este ser que se pregunta y trata desde el vacio del senti-
do de la realidad, de crear, al menos, como ese guapo del 900, unos cddigos
de honor, para sobrevivir con dignidad y morir con dignidad pues —Cioran
dixit— “la muerte se paga viviendo”, es una conciencia moderna en aquello
que ha dicho certeramente Blanchot: “El arte es la constatacion de la des-
gracia y no su compensacion’. Abandonando el refugio comodo de los mitos
teluricos en que atn algunos viven, Manuel ha muerto en la casa de la duda
desde donde escribié para enfrentar sus demonios interiores, para enfrentar
las escrituras de la ausencia. Hoy el marketin y los agentes literarios les sefia-
lan a las gentes la importancia de una obra, su supuesto valor, pero esto es
comercio y no literatura. Manuel en este sentido dej6 establecidos los paré-
metros con que debe ser juzgada una obra que fue itinerario permanente de
vida, dato de un trénsito histérico entre diferentes y contrarias formas de
cultura, entre desarraigos y certezas, entre abandonos y encuentros fugaces.
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alberto castrillén

DEL CATALOGO AL PAISAJE
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1. Sobre el sentido:

Esta historia tendra sentido y eficacia
si podemos hacer visibles los vinculos que
unen la naturaleza con lo natural y tam-
bién si sabemos situar esa y otras natura-
lezas, quizds no tan naturales, participan-
do en la construccion de multiples dispo-
sitivos y como agenciadoras de diversas
politicas. También sera eficaz este discur-
so si muestra una de las funciones politi-
cas de la naturaleza natural, como fuente
de muchos empirismos que fijan el pensa-
miento en la observacion directa (automa-
tica) del dato y de la informacion.

2. Las preguntas:

A una triple produccion —cientifica, fi-
losofica e ideolégica— de representacio-
nes, de conceptos, de discursos, de préc-
ticas, de objetos y de tecnologias, promo-
vidas desde la invencion de la perspectiva
y del paisaje en el Renacimiento; a ciertas
ficciones literarias que producen determi-
nados cuerpos-paisaje que atraviesan las
expediciones que realizaron los viajeros
naturalistas desde la segunda mitad del si-
glo XVIII hasta finales del siglo XIX, les he-
mos planteado las siguientes preguntas:

—¢Como se ha producido la invencion
del paisaje?

—¢Qué miradas ha producido esa in-
vencion?

—;Como funcionan los discursos so-
bre la naturaleza a partir de esa inven-
cion?

—¢;Como se orientan las percepciones
de lo visible-natural con la invencion del
paisaje?

—¢;Cbémo, después del siglo XVIIIl, —se-
gun ciertos determinismos paisajisticos—,
se vuelve exdtico lo desconocido y exube-
rante aquello que no se puede separar, di-
vidir, clasificar y cuadricular?

—;Qué papel ha jugado la construccién
de una imagen-paisaje positiva —el mito
del Dorado, la riqueza eterna, el Dorado
vegetal, la exuberancia y abundancia de la
naturaleza, la ingenuidad y la espontanei-
dad de quien habita el trépico, la pureza
de su alma—, o negativa —ambiente hu-
medo y malsano, tropico de naturaleza de-
generada, caos del Nuevo Mundo en la me-
dida en que es un munrdo en formacion—,
en la elaboracion de imagenes-paisaje de
la naturaleza tropical?

—¢;Qué parametros culturales funcio-
nan en la valoracion de los paisajes y de
los catalogos de la vegetacion temperada
y de los paisajes polares (los bosques de
coniferas, las montaias suizas, el Gran
Norte), y cudles en la percepcién de los
paisajes tropicales himedos?

3. Del catalogo al paisaje:

El problema de la representacién de la
naturaleza ha estado atravesado desde el
Renacimiento europeo hasta finales del si-
glo XX, por la dicotomia catalogo-paisaje.
Esta oposicion se construye a partir de la
diferencia en los dispositivos: el catalogo
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aisla el espécimen extrayéndolo de la na
turaleza y representa asi una naturaleza
fragmentada y sin contexto. Por el contra-
rio, el paisaje integra al viviente, a través
de asociaciones coherentes con otros vi-
vientes, haciendo asi visible una naturale-
za natural que sigue las leyes de la pers-
pectiva. Sin embargo, el asunto que aqui
nos interesa no es sélo el despliegue de
esa polémica sino, sobre todo, nuestra in-
tencion es hacer visible las condiciones en
las que emerge tanto la dicotomia frag-
mento-asociacion, como su expresion ico-
nografica e iconologica. Este problema de
las condiciones de emergencia de la repre-
sentacion de la naturaleza y sus expresio-
nes es discontinuo desde el Renacimiento
hasta nuestra actualidad, y tiene que ver, al
mismo tiempo, con la idea de representar
la naturaleza y con la funcién de esas re-
presentaciones cuando se superponen a [0
que representan y lo sustituyen como ima-
gen verdadera.

Aqui, vamos a hacer visible entonces
tanto el catalogo como el paisaje a través
del artificio de su constitucion histérica.
Pues consideramos que lo que llamamos
catélogo y lo que denominamos paisaje es-
tan constituidos de multiples pliegues, cu-
yo des-pliegue nos permitird hacer apare-
cer paradigmas, formas simbdlicas, deter-
minismos geografico-climaticos, procesos
de expansion y dominacion cultural, limi-
tes y posibilidades de la perspectiva, fuer-
za de la ficcion cuando naturaliza una na-
turaleza, procesos de humanizacion de lo
natural y de naturalizacién de lo humano,
constitucion de disciplinas, entre otros.

4. Jardin-campo-naturaleza-paisaje:

El jardin es la imagen-paradigma que
le da sentido a la expresion inocogréfica
Illamada paisaje y la planta aislada el para-
digma de todos los catdlogos. La forma
simbdlica segln la cual se presenta el jar-
din como modelo de paisaje posee la mar-
ca de una determinada cultura, es decir, es

al mismo tiempo la expresion de un senti-
do fabricado y de una norma que lo instau-
ra. El paisaje entonces hace visible una de-
terminada relacién con la naturaleza e ins-
tituye la posicion ideal a partir de la cual
esa relacion puede elaborarse para funcio-
nar como realidad y como modelo.

Ahora bien, el jardin es, como forma, la
expresion de una naturaleza dominada y
moldeada por los hombres que se manifies-
ta a través de una serie de transformacio-
nes y equivalencias:

—campo por naturaleza;
—jardin por campo;
—campo y jardin por paisaje '";

y que, en conjunto, expresan la manera co-
mo los hombres han fabricado, desde el Re-
nacimiento, eso que llamamos naturaleza.
Esas transformaciones y equivalencias con-
densan la humanizacion de la naturaleza a
través de la imposicion de una forma, de
unos limites y de unos puntos de vista que
condicionan la mirada, la fabricacion de
otros paisajes y la organizacion de todos
los territorios. Lo que llamamos naturale-
za —campo, jardin, paisaje— es transmi-
tido por una imagen muy precisa que no
aparece sino a través de esa imagen que
compone la unidad de la llamada naturale-
za. Asi, la naturaleza se compone de una
serie de imagenes artificiales. El paisaje
entonces es un artificio que organiza la ma-
teria diversa y cambiante, segin una ley
implicita: la del dominio y la organizacién
de los territorios segun criterios estéticos,
geométricos y jerarquicos. Es asi como
cuando pensabamos que a través del pai-
saje nos acercabamos a la verdad del mun-
do tal como se presenta en la naturaleza,
no hacemos sino organizarla a partir de
imagenes, proyecciones anteriores a cual-
quier presencia actual de la naturaleza.
Proyecciones que reducen la naturaleza a
los limites cuadro-paisaje, construido és-
te por generaciones de miradas que orien-
tan imperativamente la mirada. No hay mi-
rada inocente, so6lo proyectos e inscrip-
cion en proyectos.



La naturaleza no se nos da sino a tra-
vés de esos proyectos. Proyectos-paisaje
segun los cuales dividimos lo visible. Es
decir, la construccion de lo visible hace vi-
sible la naturaleza en forma de imégenes.
Imagenes que tienen unos limites, los bor-
des del paisaje. Que tienen unos elemen-
tos vivientes, o méas bien, formas de obje-
tos coloreados y una sintéxis que es a la
vez simetria y produccién de asociaciones
entre elementos. La naturaleza mirada co-
mo paisaje se compone de proyectos que
le dan coherencia a esa diversidad que
inscribe el paisaje en una imagen, es de-
cir, la naturaleza nunca es evidente. Con-
templamos siempre una exterioridad pai-
sajistica, discontinua, aunque en la mayor
parte de los casos nuestras fabricas inte-
lectuales le imponen la continuidad. El pai-
saje no esta por fuera de la mirada. Esta
en las muchas maneras de ver. Maneras
que en muchos casos son la expresion de
un saber no sabido, es decir, son la expre-
sion de aquello que no somos capaces de
discernir en lo que sabemos. En la percep-
cion del paisaje entonces esta involucrado
un problema de sentido, pero también un
problema de normatividad. Sentir un pai-
saje es pasar por el dictado de una for-
ma que enunciaria imperativamente la ma-
nera de percibirlo y la manera de construir
mi propia percepcion del paisaje. Esos dic-
tados no son a priori de nuestra sensibili-
dad con respecto al paisaje ya que no hay
una sensibilidad original con respecto a la
naturaleza, sino politicas con referencia al
paisaje y a la organizaciéon de los territo-
rios. Esas sensibilidades son entonces ma-
quinas posibilitadas y orientadas por las
multiples miradas que las preceden, las
constituyen y que estan siempre configu-
randose. Mas aln, el paisaje traduce una re-
lacion con el mundo que ya nos posiciona
ante una representacion que representa-
escenifica una armonia pre-establecida,
que hace aparecer el paisaje no como da-
do por la cultura, sino mas bien, como da-
do antes de toda cultura y esto es lo que
le otorga su caracter de natural. La natu-
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raleza es una idea que aparece en el pai-
saje a través de perfiles construidos en
perspectiva. La naturaleza aparece como
cosa-paisaje. El paisaje forma parte de un
procesos de objetivacion que ha sido elabo-
rado a través de unas practicas culturales.
El paisaje forma parte de un saber virtual
acerca de eso que |lamamos naturaleza.

Ahora bien, en la medida en que la na-
turaleza tampoco es originaria, ninguna
cultura seria mas natural que otra por ha-
bitar mas naturalmente el paisaje. El pai-
saje puede ser simbolo de lo primigenio:
el jardin del Edén; puede ser un lugar de
refugio y de lucha: el bosque para Robin
Hood; puede ser un lugar de seduccion: pa-
ra Caperucita, el lobo y la abuelita; un lu-
gar de aislamiento, de soledad, de expre-
sion de la intensidad de sentimientos: pa-
ra los romanticos y los natiirphilosophen;
un lugar privilegiado para la conservacion
de la naturaleza: para los ecdlogos; un lu-
gar de produccion econdémica: para los in-
genieros forestales. Es decir, los paisajes
pueden ser inventariados segun formas
histéricas que hacen visible que con re-
ferencia al paisaje no hay una sensibilidad
ni general, ni originaria. No se trata de la
naturaleza y el paisaje, sino de formas-
paisaje producidas por ficciones, saberes,
practicas, tecnologias. Formas que tam-
bién estan como plegadas a otros artificios
que posibilitan su composicion.

El paisaje no tiene ninguna relacién con
lo puro, con una naturaleza naturalizada,
sino que estd compuesto de infinidad de
pliegues que se han ido construyendo y se
siguen construyendo, y que han realizado
la infinidad de variaciones paisajisticas.
En ese sentido el paisaje si esta antes de
toda cultura pero no como naturaleza na-
tural sino como artificio natural y condi-
cié de posibilidad. El paisaje es espacio re-
presentado, es decir, reproduce una for-
ma de pensar que es sentido y norma. Sin
embargo, en ese proceso de reproduccion,
el paisaje se multiplica a través de copias
de simulacros, de variaciones, de hibridos
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y de mutaciones que lo han ido disolvien-
do como representacion o que han ido pro-
duciendo y manteniendo la forma-jardin-
campo-naturaleza-paisaje—, es decir, que
han privilegiado la continuidad de la repre-
sentacion. Desplegar esos pliegues es des-
construir la idea de un paisaje idéntico a
la naturaleza que representa y mostrar
asi, que la constituciéon del paisaje en na-
turaleza ha sido posible a partir de discon-
tinuidades fabricadas durante varios si-
glos. Discontinuidades que fabrican una
forma simbdlica que hace visible la natu-
raleza como espectaculo a través de miul-
tiples imagenes.

Si bien es dificil pensar que el paisaje
es un artificio, porque ha sido ligado a de-
masiadas emociones, a demasiados gestos
y a demasiados suenos que tienen que ver
con el origen del mundo, con la armonia y
equilibrio de una naturaleza en estado pu-
ro. Si bien es también dificil admitir que
el paisaje es una simple copia, insuficien-
te, de una naturaleza que tampoco es ori-
ginaria, de una naturaleza que ha tenido
momentos de emergencia, que ha sido fi-
ja, movil, divina, humana, diabélica, natu-
ral, productiva. La condicién de posibili-
dad de este trabajo —que vuelve la ima-
gen-paisaje problema—, ha sido la grieta
que hemos encontrado en la naturalidad
de la naturaleza cuando observamos que
las multiples variaciones paisajisticas tie-
nen relacion con una naturaleza que seria,
al mismo tiempo, el telon de fondo de to-
das sus representaciones y la imagen fiel
de todas sus expresiones.

5. Paisajes literarios:

Pensar una historia de la invencion de
paisajes involucra el estudio de un cierto
nimero de geo-grafias y entre ellas parti-
cularmente las grafias del espacio litera-
rio. Privilegiamos una que tiene caracter
de fundacion porque promueve, desde su
relato de viaje hasta la ponderacion de las
practicas culturales que evoca, la produc-
cion de una literatura sobre la alteridad

vista desde modelos-paisaje europeos y
que sera dominante desde el siglo XVIII.

La condicion de posibilidad de esta
geo-grafia que queremos traer a colacién
esta en el relato que comienza con la des-
cripcion de una canoa que se desprende
de un navio de guerra inglés y llega a la
playa de la isla Mas a Tierra, la mas im-
portante del archipiélago Juan Fernandez,
a 600 kilometros al este de Santiago de
Chile. Los marinos que en ella iban se sor-
prendieron al ver gesticular en tierra a un
personaje hirsuto, vestido con piel de ca-
bras. Uno de ellos indaga al extrafio per-
sonaje acerca de un lugar idéneo para de-
sembarcar. El desconocido responde con
grandes gestos y salta de roca en roca a
su encuentro. Se llamaba Alexander Sel-
craig®. En la primavera de 1703 habia
abandonado su ciudad natal, Large, un pe-
quefo puerto de la Costa escocesa para
embarcarse en Londres en el Five Har-
bours, que en compaifia del Saint Georges
tenia como mision atacar en el Pacifico los
galeones espafnoles cargados de metales
preciosos. Selcraig tenia entonces 27
anos. Por un concurso de circunstancias
Selcraig habia sido abandonado en la Isla
de Mas a Tierra en donde permanecio cua-
tro afos y cuatro meses hasta el 31 de ene-
ro de 1709, cuando fue rescatado y regresé
a Inglaterra en donde se convirtié en un
famoso personaje. Selcraig regresa a In-
glaterra en 1711, la novela de Daniel De-
foe ', que todos conocemos, aparece en
1719. Las diferencias entre lo sucedido a
Selcraig y lo sucedido a Robinson Crusoe
son numerosas. Selcraig permanece 4 afnos
y 4 meses en la isla Mas a Tierra, Robin-
son permanece 28 anos en su isla La Es-
peranza. Sin embargo, la diferencia que
mas nos importa para nuestro trabajo es
la concerniente al lugar. Selcraig es aban-
donado en una isla de clima temperado,
Crusoe en una isla tropical del Caribe cer-
cana a la desembocadura del Orinoco. Fue
asi entonces mas evidente asociar el es-
tado salvaje de Viernes al de una naturale-
za ruda y agreste. La naturaleza tropical
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juega asi el papel de principio de verdad y
de legitimacion "', Se trata de una isla que
solo se puede dominar con los principios
de la civilizacion Occidental: en lo concer-
niente al espacio, construyendo en un lu-
gar estratégico, un fuerte para la defensa
de la isla. Utilizando tineles para el depo-
sito de municiones y construyendo corra-
les y establos para los animales. En lo que
respecta a los recursos naturales, se trata
de cultivar, de almacenar, de recolectar y
envasar. Se seca la carne, se almacenan los
cereales, se seca el pescado con el objeti-
vo de administrar para acumular. En lo que
respecta al transcurso del tiempo, se trata
no =6lo de medirlo sino de aprovecharlo
en el trabajo. Los ciclos de luz y oscuridad
deben estar marcados por ritmos de traba-
jo arduo durante el dia y de reposo obliga-
do en la noche. En toda esta historia Ro-
hinson es un inglés de principios del si-
alo XVIil de una clase acomodada y Vier-
nes, de la misma época, es un indigena Ma-
puche de Chile. Estando en juego dos cul-
turas y teniendo Daniel Defoe la posibili-
dad de mostrar sus diferencias, en su re-
lacion con el uso de la tierra, del espacio,
del tiempo, del conocimiento de los astros,
etc.. ... el mundo de Viernes desaparece
bajo el calificativo de “salvaje” y la dptica
de Robinson domina, pues €l es quien po-
see saber y cuitura. Viernes era para Da-
niel Defoe una bestia que esperaba reci-
bir su humanidad de la voluntad de Robin-
son. Sin embargo, ha sido ya posible con-
tar otra historia con los mismos persona-
jes y en el mismo lugar y es la que, desde
la perspectiva de Viernes, nos cuenta Mi-
chel Tournier en Viernes o los limbos del
Pacifico "', o en Viernes o la vida salva-
je '”’. Segun esta version de Tournier, para
Viernes no tenia sentido acumular en una
isla donde dos habitantes no alcanzaban
siquiera a consumir todos los frutos de
los arboles. Tampoco entonces tenia sen-
tido cultivar, ni pasarse el tiempo pensan-
do en como defenderse de los posibles
enemigos pues se podia ser creativo plan-
teandose otros desafios distintos a los de

la dominacién de la naturaleza o del some-
timientos del otro. Viernes construye co-
metas con las pieles de animales, juega
con el barro, elabora con extrema minucia
arcos y flechas, le ensefia a Robinson a co-
nocer las Araucarias y a utilizar sus semi-
llas y su resina. Viernes comparte con Ro-
binson —sin imponérsela— su estrategia
para articular una cierta convivencia mi-
mética con animales, plantas y objetos. El
mar, la playa, los arboles, las cabras y el
chivo —que vuelven a ser salvajes por la
injerencia de Viernes—, las flores de mir-
to, los frutos son elementos primeros de
infinitas combinaciones posibles. La cabe-
za del chivo deviene instrumento musical
que el viento hace sonar y la piel de An-
doar vuela por los aires. Figuras, sombras,
sonidos, temperaturas, sabores, formas
son, en una isla, los otros posibles de Vier-
nes. Son su horizonte de posibilidades de
invencion. No es un buen salvaje pues su
mundo no es un hueco vacio, virgen, pri-
migenio y puro. No es barro dispuesto a
ser moldeado, ni ingenuo pasivo de otro
destino 7. No es natural, es méas bien, os-
curo, necio, rebelde, juguetén, resbaloso,
perverso, ingenioso. Sus estrategias son
locales y se acomodan, ora a exigencias
inmediatas segun la topogratfia de la isla,
de acuerdo con la intensidad del sol y se-
gun su hambre, ora a la complejidad ima-
ginativa que hace volar y cantar a Ardoar.
Viernes se desplaza segun coordenadas
multiples y su sistema de orientacion no
busca sélo el norte, el progreso, la verdad,
el bien, la sabiduria, sino que fluye, aten-
to y sigiloso y se mimetiza oliendo con el
mismo olor del otro, inhalando y exhalan-
do a su mismo ritmo, calcando su rostro
y copiando sus gestos para permanecer
completamente distinto. Porque el juego
de las diferencias es, en el juego de lo po-
sible, el de la invencion no limitada a la
conquista, a la sumision, al control del
sentido. Es entonces posible contar otra
historia de la naturaleza tropical, de sus
paisajes, como la que nos cuenta Tournier
desde la perspectiva de Viernes. Ficciones
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que, desde distintas Opticas, tienen en
cuenta la diversidad de discursos, de ico-
nos, de imagenes, de préacticas, de técni-
cas que puede suscitar la zona ecuatorial
y que no se inscriben en el largo y aburri-
dor mondlogo que describe y se emociona
con la sempiterna exuberancia del tréopico-
calido-himedo-mosquitos de eterna-pereza-
pobreza. Los paisajes de Tournier son
transversales ya que se mueven de un lu-
gar a otro de la isla con el barro, con el
viento, con los animales, con Viernes y con
Robinson.

Desde el estatismo bucdlico del punto
de vista que Robinson domina de su pues-
to de observacion en el fuerte; desde la
mirada vertical dominadora pasamos —con
los artificios explosivos de Viernes—, ha-
cia un paisaje sin mirada, sin punto de vis-
ta; pasamos a un paisaje sin paisaje, es
decir, a la disolucion del paisaje como con-
dicion sine qua non para disolver la natu-
raleza natural-vertical de Robinson.

6. El paisaje historico-natural:

Poner en orden la naturaleza con el fin
de abarcar la totalidad del universo natu-
ral fue una actividad presente en las expe-
diciones de los viajeros naturalistas desde
finales del siglo XVIII hasta finales del si-
glo XIX. La botanica gui6 a la geografia en
la elaboracion de paisajes y permitio exa-
minar muchas de las especies distribuidas
sobre el globo. Los viajeros-naturalistas
determinaron que la reparticion de Floras
por region esta condicionada por las espe-
cificidades del suelo, del clima, de lumi-
nosidad, es decir, por las caracteristicas
propias a cada medio exterior. Esta repar-
ticion de las Floras condiciona a la vez la
distribucién de las Faunas en el planeta.
La reparticion de los vegetales es enton-
ces el principio de la dinamica de la vida,
es ella quien produce la ldgica de las mi-
graciones de los animales. Para los viaje-
ros-naturalistas de fines del siglo XVIII
hasta finales del siglo XIX, las posibilida-

des de identificar la naturaleza segin el
orden de un paisaje pasan por la reinven-
cion y la conceptualizacion del sentido de
identidad entre las referencias tomadas de
la naturaleza y la imagen-paisaje que se
quiere construir. Pasar de la hoja a la plan-
ta, de la planta a un grupo de vegetales,
del arbol al bosque, del estanque al océa-
no, de una roca a un conjunto de piedras,
por medio de la sutileza del color auténti-
co, reflejando las condiciones de exis-
tencia de los medios para construir paisa-
jes, es dar un sentido de lectura, un orden
a nuestra percepcion del paisaje. La natu-
raleza es aqui también artificio puesto qua
estd ligada a los gestos del naturalista
que hace visible las leyes de su funciona-
miento situando cada punto en el espacio
geografico. Definiendo coordenadas con la
ayuda de protocolos teéricos, de represen-
taciones cartograficas, de observaciones
astronomicas y estableciendo relaciones
entre estas informaciones cientificas se-
gun un juego de combinaciones regulado
por las observaciones de otros viajeros.
Esas son condiciones para la expresion de
las observaciones de los viajeros natura-
listas que recorrieron la América tropical
a lo largo del siglo XIX y que, en su mayo-
ria, conocieron los escritos de Alexander
von Humboldt, quien elabord los modelos
de viaje y de observacién que sintetizan
esas condiciones. Esta formacion concep-
tual y este registro normativo no emanan
de una creacién puramente personal de
Humboldt; es inseparable de un movimien-
to de pensamiento en el cual el naturalis-
ta prusiano se coloca de manera explicita
y para el cual el “paisaje” es un todo que
se percibe por los sentidos. Para Kant ),
el conocimiento comienza por los sentidos,
pasa de alli al entendimiento y se termina
en la razén, por encima de la cuai no hay
en nosotros nada méas elevado para elabo-
rar la materia con la cual la intuicién tra-
baja y para construir la unidad més alta del
pensamiento. Conocemos en primer lugar
de las cosas las impresiones que ellas nos
producen. La sensibilidad retiene la diver-



sidad de la naturaleza y la razén la ordena
y la unifica para crear un conocimiento. La
sensibilidad y la razén son principios del
entendimiento. Se fundan en una simbio-
sis que hace posible la elaboracion de una
estética que combina las informaciones
técnicas con la sorpresa producida por la
impresion primera de un paisaje. La sen-
sibilidad y la razén integran hombre y
naturaleza. Carl August Gosselman, por
ejemplo, quien recorrié la cuenca del rio
Magdalena, la Costa Atlantica, Cundina-
marca y Antioquia en 1825 y 1826, dice:

“Estas formas montanosas permitian
distinguir y apreciar la diferencia cli-
matica, que dependia de la altura por
lo que iba variando desde lo més alto
y frio hasta lo bajo y caluroso. De alli
que pudiera notarse que las cimas de
zonas heladas generalmente estaban
peladas, cubiertas apenas por delgados
y finos trazos de pasto, o adornadas
con arbustos bajos y espinosos y algu-
nos arboles parecidos a enanitos que
extendian sus ramas torcidas™ .

El paisaje, en este relato, permite inte-
grar observaciones multiples. Es también
desde esta perspectiva que podemos leer
a August Le Moyne, en su Viaje y estan-
cia en la Nueva Granada, cuando expresa:

“A pesar de las picaduras intolerables
de los mosquitos experimentamos ese
bienestar, que sélo el viajero puede
comprender, que da el encontrarse en
medio del desierto en agradable com-
pania con la copa en la mano hablando
de las patrias lejanas y oyendo en [u-
gar de los ruidos clasicos de todas las
ciudades, el murmullo de los arboles
de la selva, el ruido de la corriente del
rio, los rugidos de los tigres, los gritos
de los monos, los graznidos roncos de
las aves de rapina y hasta vernos
rodeados de centenares de hombres,
negros o mulatos cuyas fisonomias
adustas, alumbradas por la claridad de
las hogueras, armonizaban tan perfec
tamente con lo agreste del lugar .

2

Los viajeros-naturalistas se alejan de
la observacion ascética y llegan a com-
prender como se articulan los componen-
tes de la naturaleza en un espacio para
producir un paisaje en el que involucran
asociaciones de indole bien sea racial (so-
bre el estado de cultura o incultura de los
autéctonos), sobre el predominio de la na-
turaleza en la voluntad del hombre, o acer-
ca de la belleza del contraste floristico.
Los viajeros que en el siglo XIX recorren
la América tropical, construyen con sus
discursos una vasta geografia de paisajes
locales. Retratan con sus palabras, cuando
no con sus pinceles, su imagen de natura-
leza tropical. Hoy en dia, los ecélogos, es-
tudiando las cadenas troficas de la zona
tropical y entendiendo su funcionamiento,
representan paisajes donde sobresalen es-
pecies con complejidades nuevas y siste-
mas de interaccion sorprendentes. Tanto
para los antiguos naturalistas como para
los modernos ecélogos, entender el paisa-
je es posible a través de la integracion de
informaciones topograficas, geoldgicas,
boténicas, zooldgicas, meteordlogicas, eda-
ficas, las cuales deben concurrir con el fin
de definir el corte inteligible donde se pue-
den situar los seres vivientes y el paisaje
que los contiene. La concentracion espa-
cio-temporal de los vivientes es posible en
virtud de una sintaxis de asociaciones es-
pecificas entre esos diferentes vivientes
que en el caso de la ecologia es sistémica.
Naturalistas y ecdlogos reconstituyen pai-
sajes desde procedimientos distintos y ha-
cen visibles naturalezas diferentes. Sin
embargo, en ambos casos se trata de natu-
ralezas-paisaje, es decir, de la naturaleza
y el paisaje. Hoy en dia las ciencias como
las ficciones operan con un dato no natu-
ral (el objeto célula, no deriva naturalmen-
te de la naturaleza, nos dice Canguilhem).
La naturaleza como referente maximo, pri-
migenio, padre y madre de todos los orige-
nes y todos los finalismos, ha comenzado
a ser disuelta en tanto las ciencias funcio-
nan por fuera de una nocién de espacio y
de tiempo absolutos. La desaparicion de
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la naturaleza seria entonces la condicion
de posibilidad de la disolucion del paisaje
y ésta, de la extincion de quien lo obser-
va. Al provocar la ausencia de paisaje qui-
za los hombres puedan construir deveni-
res-materia como los que anhelaba San An-
tonio cuando decia:

“iOh, felicidad!, ifelicidad!, he visto
nacer la vida, he visto comenzar el mo-
vimiento. La sangre de mis venas late
tan fuerte que va a romperlas. Tengo
ganas de volar, de nadar, de ladrar, de
mugir, de aullar. Quisiera tener alas,
un caparazon, una corteza, exhalar va-

pores, tener una trompa, retorcer mi
cuerpo, dividirme en muchas partes,
estar en todo, diluirme con los olores,
desarrollarme como las plantas, correr
como el agua, vibrar como el sonido,
brillar como la luz, adoptar todas las
formas, penetrar en cada atomo, des-
cender hasta el fondo de la materia
—iser la material” .

Maurice Blanchot al final de La locura
del dia, decia “no mas relato’”, noso-
tros terminamos diciendo ‘no mas pai-
saje’. ..

Medellin, agosto 30-98
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En 1614 se publica el “segundo tomo del Ingenioso Hidalgo Don Qui-
jote de la Mancha, que contiene su tercera salida y es la quinta parte de sus
aventuras’, compuesto por el licenciado Alonso Fernandez de Avellaneda ‘"’
natural de la Villa de Tordesillas, con licencia en Tarragona en la casa de
Felipe Roberto.

La novela esta dedicada al alcalde, regidores e hidalgos de la villa de
Argamesilla, por ser la patria de Don Quijote, siguiendo la antigua costumbre
de dirigir los libros a las ciudades que, como madres, vieron nacer y criaron
a personas ilustres. Manifiesta Avellaneda que en esta segunda parte, se re-
latan las proezas de don Quijote y los buenos servicios de Sancho Panza,
“no menos envidiados que verdaderos.

En el prélogo expresa no ser el mismo autor que escribio la primera
parte de “Don Quijote", situacion algo comun en la época, donde en repeti-
das ocasiones la misma obra es continuada por autores diferentes, elabo-
rando segundas partes que raras veces mejoran las pretensiones del autor
inicial, y por lo comun son mas desafortunadas. Se decide a escribir la se-
gunda parte con la misma autoridad que tuvo Cervantes para comenzar la
primera parte y basandose, segun él, en “la copia de fieles relaciones que
a su mano llegaron’. Expresa que su obra

“(...) no ensena a ser deshonesto, sino a no ser loco; (...) [porque]
bien se puede permitir por los campos un Don Quijote y un Sancho
Panza a quienes jamas se les conocio vicio; antes bien, buenos de-

seos de desagraviar huérfanas y deshacer tuertos, etc.”. (Avellaneda,
p. 24).

Para Avellaneda, los dos autores del Quijote tienen el mismo fin: “des-
terrar la perniciosa leccién de los vanos libros de caballerias, tan ordina-
ria en gente ristica y ociosa’’. Pero difieren en que él no ha de ofender a
nadie, a pesar de que Cervantes lo ofendiera en la primera parte y ofen-
diera

“(...) a quien tan justamente celebran las naciones mas extranjeras, y
la nuestra debe tanto, por haber entretenido honestisima y fecunda-
mente tantos aios los teatros de Espafia con estupendas e innumera-
bles comedias, con el rigor del arte que pide el mundo, y con la segu-
ridad y limpieza que de un ministro del Santo Oficio se debe esperar”.
(Avellaneda, p. 22).

Cervantes pues, en la primera parte difama a Avellaneda y a Lope de
Vega. Por otro lado, dice que no prologan sus obras de la misma manera, su
prologo es ‘menos cacareado y agresor de sus lectores” que el escrito por
Cervantes en el Quijote y “mas humilde” que el de las Novelas Ejemplares.
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Manifiesta poseer mejor humor que Cervantes, quien “tiene mas len-
gua que manos’,

“(...). Y pues Miguel de Cervantes es ya viejo como el castillo de San
Cervantes, y por los afios tan mal contentadizo, que todo y todos le en-
fadan, y por ello esta tan falto de amigos, que cuando quisiera adornar
sus libros con sonetos campanudos, habia de ahijarlos, como él dice,
al preste Juan de las Indias o al emperador de Trapisonda, por no ha-
llar titulo quizé en Espafa que no se ofendiera de que tomara su nom-
bre en la boca, (...)". (Avellaneda, p. 22).

Recuerda que la envidia es pecado y contraria a la caridad cristiana,
pero ni el mismo Cervantes tiene culpa de que la primera parte haya salido
“quejosa, murmuradora, impaciente y colérica, cual lo estan los encarce-
lados”, pues fue escrita dentro de una carcel. Sin embargo la dnica queja
que Cervantes puede tener de Avellaneda es “por la ganancia que le qui-
ta de su Segunda Parte".

A pesar de lo expuesto en el prélogo, Avellaneda replica las ofensas
recibidas en la primera parte de "Don Quijote” desde el mismo prélogo; y
en el capitulo 1V, recién salen don Quijote y Sancho por tercera vez de Arga-
masilla, don Quijote decide hacer pintar su adarga con el nombre de Caba-
llero Desamorado y colocar encima la siguiente estrofa:

“Sus flechas saca Cupido

de las venas del Pird,

a los hombres dando el Cu,

y a las damas dando el pido”.

(Avellaneda. Parte V, cap. IV, p. 73).

El “Cu” hace alusion al soneto de Lope de Vega, dedicado a Cervan-
tes: “ni sé si eres Cervantes co-ni-cu”,”,, donde “co” quizé se refiere a cor-
nudo y “cu” a cuclillo, ave de mal agiiero para los maridos celosos, y se-

gun explica don Quijote a Sancho.

“Cu es un plumaje de dos relevadas plumas, a veces de oro, a veces de
plata y a veces de madera que hace diafano encerado a las linternas,
llegando unos con dichas plumas hasta el signo Aries, otros al de Ca-
pricornio, y otros se fortifican en el castillo de San Cervantes’. (Ave-
llaneda, parte V, cap. IV, p. 73).

En la época diferentes autores, entre los que se cuenta Lope, utiliza-
ron la palabra linterna para referirse a los cuernos. La alusion final al cas-
tillo de San Cervantes, indica a quién se refiere Avellaneda y a la avanzada
edad de Cervantes que en 1614 tiene sesenta y siete anos .



Desde la aparicion del “Quijote” de Avellaneda se han formulado mu-
chas hipétesis acerca del verdadero nombre del autor. El primer biografo
de Cervantes, Mayans (1738) considera que Cervantes sabia el nombre real
de Alonso Fernandez de Avellaneda, pero por ser “una persona muy pode-
rosa e influyente”, no se decidié a revelar su verdadera identidad, aunque
afirma que es un aragonés, opinion compartida por Juan Antonio Pellicer
(1797); Martin Fernandez de Navarrete (1816) piensa que era un "'domini-
co, aragonés, autor de comedias y protegido del poderoso confesor de Feli-
pe lll, fray Luis de Aliaga” . Otros biégrafos han propuesto a Luis de
Aliaga, Andrés Pérez, Lope de Vega, Luis de Granada, Alonso Fernandez,
Bartolomé Leonardo de Argensola, Alfonso Lamberto, Pedro Lifian de Riera,
Alonso de Ledesma y Geronimo de Passamonte entre otros.

En conferencia dictada por Martin de Riquer en 1969 en Madrid y pos-
teriormente publicada por Camilo José Cela, propone como autor del “Qui-
jote” de Avellaneda al aragonés Ger6nimo de Passamonte, hipotesis am-
pliamente desarrollada s6lo en 1988 en el libro titulado “Cervantes, Passa-
monte y Avellaneda” * donde hace relacion a la vida de Gerénimo de Passa-
monte: a sus antepasados e infancia; a la época cuando es compaiiero de
armas de Cervantes, entre agosto de 1571 y octubre de 1573; a su partici-
pacion en la batalla de Lepanto, en la accion de Navarino y en la conquista
de Tlnez; a que posteriormente ambos escritores son cautivos de los tur-
cos: Passamonte entre 1574 y 1592, como remero forzado en Turquia y el
norte de Africa, y Cervantes entre 1575 y 1580 en Argel; y a su autobiogra-
fia intitulada “Vida y trabajos de Gerdénimo de Passamonte”, en la que el
autor manifiesta haberla escrito para que sea

“(...) de provecho espiritual para los cristianos, a los que presenta
el ejemplo de sus desdichas y trabajos y a los que ejemplariza con la
relacion de sus innumerables preces, (...)". (Martin de Riquer. Cer-
vantes, Passamonte y Avellaneda. p. 52).

Luego, Riquer muestra la relacion de Geronimo de Passamonte con Gi-
nés de Passamonte en la primera y en la segunda parte de “Don Quijote”.
En el capitulo XXIl de la primera parte, titulado “'De la libertad que dio don
Quijote a muchos desdichados que mal de su grado llevaban donde no qui-
sieran ir”, relata el episodio de los galeotes o malhechores condenados a
remar encadenados en las galeras como pena impuesta por sus delitos. En-
tre ellos figura Ginés de Passamonte, “cuya vida estd escrita por estos pul-
gares’’ —o escrita sin ayuda de nadie—, hombre corpulento y con proble-
mas en los ojos, a quien Sancho ayuda a desencadenar aprovechando la
pendencia entre los guardas y don Quijote; Ginés a su vez pone en fuga al
resto de los guardas y expone a don Quijote varias razones por las cua-
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les no pueden presentarse ante Dulcinea a contarle que él los ha puesto en
libertad en Sierra Morena; don Quijote colérico lo insulta y [lama Ginesillo
de Paropillo, por lo que Ginés y sus compafieros aporrean y roban a don
Quijote y a Sancho. En el capitulo XXV de la primera parte, estando en Sie-
rra Morena, ''Ginés, que no era ni agradecido ni bien intencionado™ le ro-
ba el rucio a Sancho mientras duerme. Posteriormente, en el capitulo XXX,
Sancho ve a Ginés disfrazado de gitano, montado en su rucio, sale detréas
de él y Ginés echa a correr dejando el rucio a Sancho.

El aspecto fisico de Ginés, el haber escrito su autobiografia y el he-
cho de tener problemas en los ojos, son datos que concuerdan con la des-
cripcion de Gerdonimo de Passamonte, el soldado que como Cervantes par-
ticipara en la batalla de Lepanto, escritor de su autobiografia, corto de
vista desde nifio, que aunque no expresa haberlo llevado vendado, perdio
su ojo bueno —el derecho— en 1599. Martin de Riquer manifiesta “(...)
que la similitud de los defectos de la vista que padecen Geronimo de
Passamonte y Ginés de Passamonte es casual”. (Martin de Riquer. Cervan-
tes, Passamonte y Avellaneda. p. 90).

“Para crear la figura de Ginés de Passamonte a Cervantes le basto:

1) El recuerdo del nombre de su viejo companero de milicia Gerénimo
de Passamonte, con el que convivié entre agosto de 1571 y octubre de
1573.

2) Haberse enterado, con posterioridad a 1593, de que su viejo com-
pafiero de milicia estaba escribiendo su autobiografia con el titulo de
“Vida y trabajos de Gerdnimo de Passamonte’’, en la que contaba que
durante muchos afos fue galeote, si bien era remero cautivo y forzado
en galeras turcas’. (Martin de Riquer. Cervantes, Passamonte y Avella-
neda, p. 86).

En la segunda parte de “Don Quijote”, Cervantes menciona a Ginés al
comentar los episodios del robo y hallazgo del rucio sucedidos en la prime-
ra parte. En los capitulos XXV a XXVII maese Pedro es Ginés de Passamon-
te que se ha convertido en titiritero, oficio propio de rufianes, para ocultar-
se de la justicia, " (...) que le buscaba para castigarle de sus infinitas ve-
llaquerias y delitos, que fueron tantos y tales, que él mismo compuso un
gran volumen contandolos, (...)" . Don Quijote aqui Illama volumen a su
“(...) autobiografia acabada doce ahos antes, donde se narran las desdi-
chas, calamidades y hasta las acciones valerosas y audaces de un solda-
do que fue esclavo '“". En el capitulo LIX se dice que el lenguaje del “Qui-
jote” de Avellaneda es aragonés, porque escribe sin articulos ", y en el ca-
pitulo LXI Sancho se refiere al "Quijote’ recién impreso por un aragonés,
del cual, en el capitulo LXX, se reitera que el libro no es escrito por Cide



Hamete, sino por un aragonés natural de Tordesillas, entendiendo por ara-
gonés el modo como Cervantes aplica este gentilicio a los naturales del pri-
mitivo reino de Aragdn, las actuales provincias de Zaragoza, Huesca y Te-
ruel, y no la antigua Corona de Aragon.

A Gerénimo de Passamonte, hombre vengativo, segiin manifiesta en su
autobiografia, no debié gustarle nada el verse calumniado, tratado de mal-
hechor y el que se mencionara su autobiografia, que en 1605 contaba con
la autorizacién del Santo Oficio para su publicacion. El nombre de Ginés
hacia atin méas facil, para todo aquel que lo conociera, relacionarlo con el
personaje descrito por Cervantes en “Don Quijote".

Hasta aqui la investigacion de Martin de Riquer esta bien argumenta-
da, pero altin se mueve en el campo de lo hipotético cuando considera que
Gerénimo de Passamonte es el seudonimo de Alonso Fernandez de Avella-
neda.

Martin de Riguer indica como en 1983 L. Osterc senala en su obra
“Cervantes y Avellaneda”, los “modestos resultados” a que se ha llegado
al indagar por el nombre de Avellaneda:

“1) Avellaneda no pertenecia a los literatos de alto rango, pero si go-
zaba del apoyo de personas muy influyentes en el mundo oficial.

2) Era, si no amigo intimo, a buen seguro un gran admirador de Lo-
pe de Vega.

3) Si bien quiza no pertenecia a la Orden de Santo Domingo, era muy
instruido en teologia y profesaba gran devocion por el rosario, devo-
cion propia de los dominicos.

4) Conocia también Zaragoza y una amplia zona de Aragon, y en su
lenguaje hay tan claras singularidades lingiiisticas aragonesas, que sin
duda alguna fue un aragonés, como lo afirmé Cervantes™. (Martin de Ri-
quer. Cervantes, Passamonte y Avellaneda. pp. 96-97).

A esto se le suma, el que Avellaneda en el “Quijote” apécrifo, mencio-
na cuatro veces a Ginés de Passamonte y lo trata de “buena boya’ que signi-
fica “el que esta al remo de su voluntad y por su sueldo” para diferenciar-
lo del que rema obligado por la justicia, por ser un malhechor:

“(...) Sancho se refiere [en el “Quijote” de Avellaneda] a “mi buen
rucio, que me hurtd Ginesillo, el buena boya™ (cap. I; I, 23, 8); mas
adelante don Quijote le habla de comprarle un asno, “mucho mejor que
el otro que te hurté Ginesillo" (cap. Il; 1, 63, 6); Sancho incita a un "“gi-
gante” a que eche mano de “alguna gruessa cadena, péntela al cuello
para que parezcas a Ginesillo de Passamonte y a los demas galeotes”™

29
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(cap. XIV; I, 33, 27); y tiempo después dird a don Quijote que lo conocen

“la reyna Micomicona, Ginesillo de Passamonte...” (cap. XXIX; I, 101,
19). (...)". (Martin de Riquer. Cervantes, Passamonte y Avellaneda,
p.99) ®.

Martin de Riquer retoma el estudio realizado por José Terrero, acerca
del itinerario de don Quijote de Avellaneda y el itinerario espanol de Gero-
nimo de Passamonte, concluyendo que Avellaneda no conoce Argamasilla de
Alba, o la Mancha, ni el camino que hay entre Argamasilla y Ariza, pero si
conoce perfectamente el que hay entre Ariza y Zaragoza, pasando por Ateca
y Calatayud, ruta seguida por el Quijote apdcrifo.

Por otro lado, aporta nuevas “hipétesis plausibles” a modo de pruebas:

1) La de la existencia de una cofradia del Rosario en Calatayud, que
menciona Avellaneda, de la cual sélo hace referencia Gerénimo de Passa-
monte en su autobiografia, cuando a la edad de 13 afos se inscribié “cofra-
de de la Madre de Dios del Rosario bendito”. (Martin de Riquer. Cervantes,
Passamonte y Avellaneda. p. 110).

2) Avellaneda intercala en su novela dos cuentos: el del “Rico deses-
perado” y el de los ““Felices amantes’, cuyo tema principal es el incumpli-
miento del voto religioso, caso que obsesiona a Gerénimo de Passamonte en
su autobiografia.

3) El “Quijote” de Avellaneday la “Vida y trabajos de Gerénimo de
Passamonte” son ricos en citas de textos religiosos y no de libros de caba-
lleria. “‘Ambos libros revelan, como era de esperar, una decidida actitud con-
trarreformista” . Y en los dos se evocan los mismos versos de “Orlando fu-
rioso” de Ariosto, mientras se esta en la fuente del Cafio Dorado de Madrid,
versos que no figuran entre los tépicos frecuentes en la época.

4) Para Martin de Riquer, la expresion ‘'trabajos”, en una de sus acep-
ciones, se entiende como penalidades y cree

““(...) que existe una coincidencia, que pudiera no ser casual, entre las
instituciones de la “Vida y trabajos de Gerénimo de Passamonte’ y “Los
trabajos de Persiles y Sigismunda”, de Cervantes, con don Quijote, el
Cavallero de los Trabajos de la tltima pégina de la continuacion apocri-
fa”. (Martin de Riquer. Cervantes, Passamonte y Avellaneda. p. 120).

Porque Avellaneda cuenta al final que don Quijote emprende una nueva
salida sin escudero, vuelve a Castilla la Vieja llamandose el Caballero de
los Trabajos y que no faltara autor que la celebre, por ello Cervantes solicita
en 1615 al escritor fingido, deje reposar tranquilo a don Quijote en su sepul-
tura.
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5) En el prélogo dice Alonso Fernandez de Avellaneda que Cervantes
para poderlo ofender utiliz6 “sinénimos voluntarios"”, y que no sélo lo ofen-
de a él sino a quien en Espafa y en el extranjero celebran por su teatro, o
sea a Lope de Vega. Cervantes presenta a Ginés de Passamonte como un
malhechor, le dice Ginesillo de Paropillo y cuando Sancho lo encuentra mon-
tado en su rucio lo trata de puto, que segin Covarrubias quiere decir “sodo-
mita, bujarrén’’, el apelativo mas deshonroso con el que se pudiera designar
a un soldado de infanteria, en especial si habia sido, como en el caso de Ge-
rénimo de Passamonte, un buen soldado.

“(...) se empleaba la locuciéon “correr a puto el postre” para indicar
que se huia precipitadamente, procurando no ser el tltimo o postrero en
la corrida, y cuyo origen es claro: cuando unaunidad de infanteriainicia-
ba un ataque al enemigo cuerpo a cuerpo, los capitanes azuzaban a los
soldados gritando ‘‘jPuto el postre!”, lo que suponia gran vergiienza pa-
ra el que se rezagaba”. (Martin de Riquer. Cervantes, Passamonte Yy
Avellaneda. p. 124).

6) Parece que la enemistad entre Cervantes y Lope se inicia en 1604.
La afinidad de Gerénimo de Passamonte por Lope de Vega pudo haber naci-
do cuando viajo la Corte a Napoles con el conde de Lemos en 1610 y los her-
manos Argensola no seleccionaran a Cervantes entre los escritores que ha-
bian de ir en el viaje. Avellaneda quiza recurra a dicha enemistad para jus-
tificar, desde el punto de vista literario, la publicacion del “Quijote” apo-
crifo.

7) Martin de Riquer presenta como séptimo y ultimo argumento, un de-
tallado examen lingiiistico donde compara la “Vida y trabajos de Gerénimo
de Passamonte” y el “Quijote” de Avellaneda escrito unos diez anos después
y demuestra que entre las dos obras no existe mayor diferencia, si bien Ave-
Ilaneda se ve condicionado a tener que emular a Cervantes en su deseo de
continuar a “Don Quijote’’, y como escritor recurre, por gusto o involuntaria-
mente, a ciertas muletillas. Ambos escritores, Gerénimo de Passamonte y
Avellaneda, tienen en comun el lenguaje, el estilo de la prosa y presentan
rasgos lingliisticos aragoneses.

“(...) que han aprendido desde la infancia en su tierra y que, aunque
pretendan redactar en castellano puro, exento de regionalismos, algu-
nas veces se les escapan términos, giros o construcciones propios de
Aragon, desconocidos, raros o poco frecuentes en escritores castella-
nos de nacimiento”. (Martin de Riquer, Cervantes, Passamonte y Ave-
llaneda. p. 142).
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El anélisis apunta a demostrar que se trata de la misma persona, pues
por la autobiografia se sabe que el aragonés Gerénimo de Passamonte nacio
en abril de 1553 en la villa de Ibdes, cerca a Calatayud; y Cervantes dice en
la segunda parte del “Quijote” que Avellaneda es aragonés.

Un estudio linglistico seguro no es probable debido a que Gerdonimo de
Passamonte tenia problemas en los o0jos y recurrié a un copista, Domingo
Machado, para pasar su autobiografia, siendo probable que hiciera algunas
correcciones.

Martin de Riquer manifiesta que su analisis se basa en "hipdtesis plau-
sibles', pero no en certezas, y que si se comprueba que Avellaneda no es
el seudonimo de Gerénimo de Passamonte, al menos pone de manifiesto la
relacion de Cervantes con Gerdonimo de Passamonte y se confirma que Cer-
vantes lo insulta en la primera parte de “Don Quijote”. Concluye su exquisito
e instructivo estudio diciendo, “pero entonces, uno se pregunta: ;a quién
ofendié Cervantes con “‘sinénimos voluntarios?".

NOTAS
1. AVELLANEDA, Alonso Fernandez de. Ef Quijote. Segun- 5. lbid., p. 88.
do Tomo del Ingenioso Hidalgo Don Quijote de la Man-
cha, que contiene su tercera salida y es la quinta parte de sus 6. Ibid., p. 89.
aventuras. Nota preliminar de F. 5. R., Aguilar, Madrid, 1960.
7. lbid., p. 97.
2. RIQUER, Martin de. Cervantes, Passamonte y Avellaneda.
Vallcorba editor, Coleccién Sirmio, Barcelona, 1988. pp. 8. En la edicion de Aguilar de 1960 que venimos colejando,
135-136. las referencias son las siguientes: parte V, cap. |, p. 29;
parte V, cap. Il, p. 56; parte VI, cap. XIV, p. 219; parte VII,
3. AVELLANEDA. Op., cit,, p. 13. cap. XXIX, p. 475.

4. RIQUER, Martin de. Op. cit., p. 164. 9. RIQUER, Martin de. Op. cit,, p. 113.
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ivan dario arango

DE LA MODERNIDAD

OTRAS DOS INTERPRETACIONES

1. LAS OLAS DE LA MODERNIDAD
SEGUN STRAUSS

“Las virtudes se pierden en el interés,
como los rios se pierden en el mar”.

La Rochefoucsuld

1.1.

Leo Strauss es el autor de una inter-
pretacion de conjunto sobre la modernidad,
que esta basada en los cambios produci-
dos en la Filosofia politica desde que Ma-
quiavelo criticé a los filésofos anteriores
por haber imaginado republicas que nunca
existieron, y por haberse ocupado de ima-

ginar la forma como los hombres deberian
vivir en lugar de observar la forma como
viven de hecho.

Con unas palabras y un estilo direc-
tos, empleados en su libro: ;Qué es Filoso-
fia Politica? y en su brillante articulo “Las
tres olas de la modernidad”, Strauss ase-
gura que desde un comienzo los filosofos
modernos adoptaron un punto de vista ex-
tremadamente realista sobre los proble-
mas politicos, lo que implicaba reducir o
rebajar los fines y los ideales de la accién
humana para lograr asi darle a esos pro-
blemas un tratamiento racional y evitar el
idealismo de los autores anteriores. El rea
lismo de los modernos habria de conducir
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a un alejamiento cada vez mayor de las con-
cepciones politicas de los griegos, para
quienes la naturaleza era una guia en los
asuntos morales pues habian creido que ca-
da hombre tiene un fin y una perfeccién que
alcanzar en la vida y que sélo a través de
la ciudad, de la politica y de la virtud era
posible conseguir ese fin y esa perfeccion.

Los modernos invirtieron la escala de
valores que tuvieron los antiguos y los me-
dievales cuando colocaron la mera conser-
vacion de la vida en el punto més alto en-
tre los fines de la accién humana. Sin duda
alguna, es Hobbes quien logro definir la ley
natural y hasta el derecho natural en fun-
cion del mas poderoso de todos los deseos
humanos, es decir el deseo de conservar |la
vida. En adelante los moviles de la accion
no estédn concebidos a partir de algun fin
elevado que habria que buscar, sino en tér-
minos del derecho a la conservacion de la
vida y del derecho a la seguridad; inclusive
el bien comun sera definido por el interés
comun o el interés publico, que para Hob-
bes so6lo puede consistir en la seguridad.

Strauss busca hacer un contraste en-
tre las ideas de los griegos y las de los mo-
dernos, para mostrar que los primeros te-
nian mas criterios a la hora de distinguir
lo bueno de lo malo y la libertad de la licen-
cia, pues para ellos el hombre ocupaba un
lugar en la naturaleza lo que ya les indica-
ba que su poder estaba limitado, que era
preciso admitir lo fortuito y lo imprevisible
y que la mayor de las virtudes era la mo-
deracion. Todas estas ideas van a ser reem-
plazadas por las ideas modernas que
Strauss intenta resumir en los siguientes
puntos: 1. El conocimiento humano es pa-
ra los modernos una especie de hacer, el
entendimiento fija sus leyes a la naturale-
za y el poder del hombre es infinitamente
superior a lo que se habia pensado antes.
2. La sociedad politica ya no se considera
natural, el Estado es sdlo un artefacto de-
bido a las convenciones. 3. La perfeccion
del hombre no es su fin natural, sino un
ideal libremente formado por €l.

Ante la decadencia que se habria de-
sencadenado con la modernidad, el pesi-
mismo de Strauss es tan radical que llega
a sostener incluso que las filosofias de
Rousseau y de Kant, que componen la se-
gunda ola, son una nueva contribucién al
empequefiecimiento moral de la humanidad
porque ellos también entendieron el pro-
blema politico de tal modo que una solu-
cion posible era Gnicamente el resultado de
un tratamiento racional o de un proceso
histérico, lo que implicaba descargar a los
hombres de toda exigencia de perfecciona-
miento. Sostener que el problema politico
es s6lo un problema técnico, o que su so-
lucion es el resultado de un proceso histo-
rico, es para Strauss la muestra méas clara
del proyecto de la modernidad, proyecto
que comenzé con la insatisfaccion susci-
tada por el abismo que separa el ser del
deber-ser, lo real de lo ideal, y que conti-
nuo con las teorias politicas de los filéso-
fos que han rebajado el deber-ser y la altu-
ra del ideal para que no exigiera demasia-
do de los hombres. En este punto, Strauss
trae la siguiente afirmacion de Kant: “El
problema de la formacién del Estado (del
Estado bien organizado), por muy fuerte
que suene, no es insoluble, incluso para
un pueblo de demonios, siempre que ten
gan alguna inteligencia™ '".

1.2

El rompecabezas de la modernidad, tal
como aparece ordenado en la interpreta-
cion de Strauss, presenta una de sus par-
tes que parece no ajustarse con las otras:
me refiero a la filosofia de Rousseau.
Strauss afirma inicialmente que Rousseau
ha transformado el clima moral de occi-
dente tan profundamente como Maquiave-
lo; luego trata de mostrar que el autor del
Contrato Social también contribuyo al re-
bajamiento del valor de lo ideal y lo nor-
mativo cambiandolos por interés y por ra-
cionalidad, lo cual resulta muy dificil de
aceptar pues ningun autor moderno ha lo-
grado igual, en tenacidad e inteligencia, la
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critica de Rousseau a la mentalidad bur-
guesa teniendo como modelo a los anti-
guos.

Es cierto que los conceptos del esta-
do de naturaleza, el contrato social y la vo-
luntad general son el resultado de un tra-
tamiento racional del problema de los fun-
damentos de la autoridad politica, es cier-
to que esos conceptos requieren de la abs-
traccion, pero tienen, en la filosofia de Rou-
sseau, un caracter normativo: del estado
de naturaleza se desprende como conclu-
sion que la obligacion frente al estado esta
fundada en la adhesion voluntaria; del con-
trato social se sigue que el conflicto hace
necesario el acuerdo, pero una cosa es la
necesidad y el interés de salir de la anar-
quia y otra bien distinta son los términos
del acuerdo que son los que lo hacen reci-
proco y moralmente vélido; la voluntad ge-
neral es la voluntad que cada asociado tie-
ne, no como individuo, sino como miembro
de la comunidad o miembro del soberano.
Los tres conceptos basicos de Rousseau
tienen un valor normativo que esta muy por
encima del mero interés, del interés de se-
guridad por ejemplo, porque mas que la se-
guridad es el ejercicio de la libertad y la
participacion en la legislacion lo que cuen-
ta para él.

;Por qué entonces Strauss pretende
que un rigorista como Rousseau sea el con-
tinuador de autores realistas como Maquia-
velo y Hobbes, quienes, en su interpreta-
cién, componen la primera ola de la mo-
dernidad?

Afortunadamente Leo Strauss, mas
que profundo, es claro, y nos ofrece no una
sino varias respuestas a la pregunta ante-
rior, veamos: "'Es cierto, dice, que Rou-
sseau ha protestado en nombre de la vir-
tud, de la auténtica virtud no utilitarista
propia de las republicas clasicas, contra las
doctrinas degradantes de sus predeceso-
res; €l se opuso tanto al absolutismo como
al mercantilismo mas o menos cinico de
las republicas modernas, pero no pudo res-
taurar el concepto clasico de la virtud en

tanto que fin natural del hombre porque
se vio obligado a reinterpretar la virtud en
términos del concepto moderno del estado
de naturaleza, estado en el cual se encuen-
tra el hombre al comienzo. Rousseau no so-
lamente retom6 ese concepto de Hobbes
sino que lo penso hasta sus Ultimas con-
secuencias y vio que el hombre en estado
de naturaleza esta desprovisto de todo lo
que ha adquirido por su esfuerzo, su huma-
nidad o su racionalidad han sido adquiridas
en el curso de un largo proceso” .

De otra manera, también puede decir-
se que Rousseau no pudo restaurar el con-
cepto clasico de la virtud porque compar-
ti6 con los modernos lo que para Strauss
es su defecto originario: aceptar la abstrac-
cion como punto de partida y no darse cuen-
ta de que lo concreto a lo que eventual-
mente se puede llegar por ese camino no
es lo verdaderamente concreto, sino una
abstraccion mas .

Que Rousseau comenzd con una abs-
traccion, no hay duda: una abstraccion es
imaginar a los hombres absolutamente se-
parados, aislados e independientes en un
supuesto estado de naturaleza anterior al
estado civil. A partir de alli, ;qué podria
encontrar después? Otra abstraccién, cla-
ro, el contrato social como la Unica fuen-
te donde se origina el poder politico. ;Y
luego? Evidentemente otra abstraccion, la
mayor abstraccion, la idea del pueblo co-
mo persona moral, como sujeto, como so-
berano de donde proviene la voluntad ge-
neral y el interés publico. Dejando de lado
ahora lo problematicas que puedan ser las
ideas de Rousseau, yo me pregunto si hay
acaso otra forma distinta de hacer una teo-
ria cualquiera, y particularmente una teo-
ria sobre la legitimidad del Estado, sin em-
plear el pensamiento abstracto. Francamen-
te no lo creo, y encuentro que la critica de
Strauss a los modernos, por lo menos en
este punto, es inaceptable.

No tengo reparos frente a la forma co-
mo Strauss presenta la tercera ola de la
modernidad que se caracteriza por el his-
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toricismo, me parece apropiada la severi-
dad del filésofo judio cuando dice que el
historicismo rechaza el planteamiento del
tema de la sociedad ideal, como consecuen-
cia de caracter esencialmente historico de
la sociedad y del pensamiento humano. Qui-
zas sus palabras sobre Heidegger, nos per-
mitan comprender mejor su pesimismo: “El
desprecio hacia los elementos permanen-
tes permitio al historicista mas radical, en
1933, someterse (o alin mejor, recibir con
agasajo como una concesion del destino)
al veredicto de la parte menos prudente y
menos moderada de su pais en el momento
en que éste atravesaba su fase historica
menos moderada y menos prudente, y, al
mismo tiempo, pronunciarse por la pruden-
cia y por la moderacion. El acontecimiento
fundamental del ano 1933 vendria a pro-
bar, si es que esa prueba era necesaria, que
el hombre no puede dejar de plantearse el
tema de la sociedad buena y que no puede
tampoco liberarse de la responsabilidad de
dar una respuesta, remitiéndose a la histo-
ria 0 a cualguier otro poder distinto de su
propia razén .

2. LAS BASES DEL LIBERALISMO SEGUN
PIERRE MANENT

“...como el despotismo causa a la
naturaleza humana dafios terribles,
aquello que lo limita serda bueno,
aunque en si sea malo''.

Montesquieu

2.1+

Pierre Manent, uno de los mds distin-
guidos discipulos de Raymond Aron, es el
autor de una historia intelectual del libera-
lismo en diez lecciones, que van desde Ma-
quiavelo hasta Tocqueville, y que buscan,
ante todo, aclarar la légica de la moderni-
dad a partir del desarrollo de la filosofia po-
litica liberal.

Al iniciar este comentario del libro de
Pierre Manent, lo primero que es preciso

dejar bien claro es que se trata de una his-
toria de las ideas politicas y no de los he-
chos politicos, pero de las ideas que han
tenido la mayor influencia sobre la vida mo-
derna de Occidente y que por lo mismo de-
ben examinarse en su coherencia interna,
al senalar cuales de ellas han ocupado el
lugar de los principios y cuéles el lugar de
las consecuencias, y como se han produci-
do los cambios de los esquemas concep-
tuales.

Pienso que los primeros capitulos de-
dicados a Maquiavelo, Hobbes y Locke son
como una preparacion al capitulo sobre
Montesquieu: los tres primeros autores,
habian despejado el terreno antes de que
Montesquieu estableciera las bases o los
principios de la filosofia politica liberal.
Veamos las palabras del profesor Manent:
“Montesquieu ve en la oposicion entre el
poder y la libertad el centro del problema
politico y entonces fija lo que podriamos lla-
mar el lenguaje definitivo del liberalis-
mD"' r!i)_

Ahora mismo es oportuno puntualizar
que lo mas propio de la doctrina liberal con-
siste en frenar o neutralizar el poder para
asegurar y proteger las libertades civiles y
politicas de los individuos. De acuerdo con
este principio rector, puede parecer extra-
o encontrar a Maquiavelo y a Hobbes en
esta historia, ya que ambos autores favo-
recen el absolutismo. El método de Pierre
Manent, muy propio de la epistemologia
francesa, se propone seguir las ideas des-
de su primer eshozo hasta su elaboracion
mas acabada. No podemos olvidar, y el libro
lo sefnala varias veces, el trasfondo de la
problematica de la modernidad, trasfondo
que consistio en buscar frenar las preten-
siones politicas de la lglesia, lo que preci-
samente hicieron con sus teorias tanto Ma-
quiavelo como Hobbes. Mas de cien afios
después de publicado el Leviatan, Rousseau
escribe lo siguiente: ''De todos los autores
cristianos, el filosofo Hobbes es el Gnico
que ha visto bien el mal y el remedio; y que
se ha atrevido a proponer reunir las dos ca-
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bezas del aguila, y reducir todo a unidad po-
litica, sin lo cual jamas habra Estado ni go-
bierno bien constituidos”.

Las hombres se ponen mas facil de
acuerdo cuando se trata de evitar el mal
que cuando se trata de buscar el bien; ade-
mas, es preferible definir los fines de la
politica partiendo de lo que los hombres
son, de lo que han sido, y no de lo que de-
berian ser: asi son la rudeza y el realismo
que caracterizan a los fundadores del pen-
samiento politico moderno. Para aclarar las
razones de la obligacion al Estado, Hobbes
elabor6 una teoria que comienza con la su-
posicion de una situacion de hostilidad en-
tre todos: cada uno, segun él, es un indivi-
duo egoista, que sélo busca su propio pro-
vecho y hacer valer su propia opinion, lo
que hace que todos tengan su vida y su se-
guridad permanentemente amenazadas. Lo
natural seria entonces la separacion de los
individuos, y el peligro constante de morir;
solamente un acuerdo puede dar origen a
la autoridad absoluta del soberano, quien
tiene como mision acabar |la hostilidad y la
guerra y preservar la tranquilidad publica.

Cuando se supone que lo natural es el
individuo, o la sociedad, y que lo artificial
es el Estado, pues se origina en un acuer-
do, estan ya dadas las ideas de base que
habran de desarrollarse a través de la mo-
dernidad. Hoy podemos replicar muy bien
diciendo que esas suposiciones son falsas,
que un individuo separado no existe, que
se trata de una mera abstraccion y que es
erréneo creer que un contrato pueda ser el
origen de la sociedad y del Estado. Lo cier-
to es que con esos presupuestos se pue-
den conseguir razonamientos como el si-
guiente: si el Estado es artificial, si depen-
de de un acuerdo anterior entre individuos
y si es el representante de la sociedad, se
deduce que su autoridad sélo es legitima
si hay consentimiento y si hay proteccion
para todos los ciudadanos frente a la ame-
naza de arbitrariedad de los particulares.
He resumido mucho las cuarenta paginas
que el libro de Pierre Manet le dedica a

Hobbes, y ahora quiero citar un pasaje de
la mayor precision: “Se puede considerar
a Hobbes el fundador de! liberalismo por-
que fue él quien elaboro la interpretacion
liberal de la ley: puro artificio humano; ri-
gurosamente exterior a cada individuo, la
ley no transforma, no informa los atomos
individuales y sélo se limita a garantizar su
coexistencia pacifica” '".

Frenar el poder y neutralizar la in-
fluencia que puedan tener unos hombres so-
bre otros, es ampliar la esfera de actividad
sin ser interferido por otro. Es asi como las
pretensiones politicas de la iglesia y de los
déspotas, quienes creyeron que todo en la
vida es asunto publico, han de ser limita-
das por la majestad y la rectitud de la ley:
areas enteras de actividad van a ser libera-
das para que las creencias, las opiniones
y las iniciativas de los individuos sean ex-
presadas sin obstaculos. A pesar de su lu-
cha en favor de la tolerancia, veremos que
también la concepcion liberal de la liber-
tad presenta inconvenientes para la vida en
comunidad, ya que finalmente buseé recom-
poner el bien comtn a partir del interés
particular.

2.2.

Los capitulos centrales del libro de Ma-
net estan dedicados a Montesquieu y a
Rousseau. A mi modo de ver son los mas
interesantes, por las siguientes razones: la
primera, ya la habiamos indicado, es que
en la teoria de la division de los poderes
de Montesquieu esta definido todo el pro-
yecto de lo que sera el liberalismo politico.
La segunda, salta a la vista, y consiste en
advertir que Rousseau aparece en esta his-
toria pero como el mas agudo critico de los
principios liberales. Quizas sea convenien-
te agregar que ambos autores coinciden en
algun punto, pues consideraban que el des-
potismo es el peor de todos los males, aun-
que lo examinaron desde perspectivas muy
distintas. Ambos vivieron bajo el absolu-
tismo francés y estudiaron la monarquia
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constitucional inglesa, pero sus observa-
ciones fueron completamente opuestas.
Con respecto al sistema representativo, en-
contramos que sus opiniones estan entera-
mente apartadas.

Montesquieu escribe lo siguiente: "El
pueblo es admirable cuando realiza la elec-
cion de aquellos a quienes debe confiar par-
te de su autoridad. . . el pueblo no debe en-
trar en el Gobierno sino es para elegir a
sus representantes, que es lo que esta a
su alcance”'”’. Rousseau piensa algo muy
diferente, veamos: “Toda ley no ratificada
en persona por el pueblo, es nula; no es
una ley. El pueblo inglés cree ser libre, pe-
ro se equivoca; solo lo es durante la elec-
cion de los miembros del parlamento; una
vez elegidos, se convierte en esclavos, no
es nada”®.

He introducido el anterior paréntesis
sobre las diferencias entre los dos filéso-
fos clasicos para buscar justificar los as-
pectos que he destacado del precioso libro
de Pierre Manent, quien practica la histo-
ria de las ideas como epistemologia, es de-
cir como dilucidacion conceptual. Al acla-
rar, por ejemplo, la originalidad de la pers-
pectiva liberal frente a las teorias anterio-
res, afirma lo siguiente: “en lugar del de-
recho que funda la libertad, Montesquieu
parte del poder que la amenaza; en lugar de
interrogarse sobre el origen del poder, se
interroga sobre sus efectos”.

Se trata de una precision fundamental
a la hora de entender por qué es mas im-
portante preguntarse qué tanta cantidad de
poder tiene aquel que lo detenta, que pre-
guntarse en manos de quién esté el poder,
lo que permite colocar el problema de la
separacion de los poderes, o de sus limites,
por encima del problema de la soberania.
Es una experiencia eterna, dice Montes-
quieu, que todo hombre que tiene poder
siente la inclinaciéon de abusar de él, yen-
do hasta donde encuentra limites; y des-
pués concluye diciendo con toda franque-
za lo siguiente: "'para que no se pueda abu-
sar del poder es preciso que, por la dispo-

sicion de las cosas, el poder frene al po-
der”.

Montesquieu es ante todo un observa-
dor que busca poder emplear el método
newtoniano frente a las diferentes formas
de gobierno; nadie antes habia observado
al hombre moderno de una forma tan direc-
ta y que le permitiera llegar a conclusio-
nes tan generales como él lo ha hecho. Co-
mo si obtuviera una conclusion logica se
encontro obligado a admitir que ademas de
la virtud propia de las reptblicas y del te-
mor propio del despotismo, también el ho-
nor, o el deseo de distincion, debia ser con-
siderado como un principio de gobierno, el
principio de la monarquia constitucional.
Cuando admite que para los modernos la
virtud, el amor a la patria y la igualdad, ya
no son necesarios, agrega la siguiente acla-
racion: “Suplico que nadie se ofenda por lo
que he dicho: digo lo que me dicta la his-
toria".

Alegremente, Montesquieu sostenia
dos creencias que para nosotros hoy son
inadmisibles, a saber: por una parte, pen-
saba que ‘‘cada uno se encamina al bien
comun cuando cree obrar por sus intereses
particulares™, lo sostenia como si hubiera
una especie de armonia preestablecida que
asegurara una conformidad entre los distin-
tos intereses. Por otra parte, pensaba que
las leyes sustituyen a las virtudes, lo que
implica considerar que la politica es sélo
un asunto de mecanismos, algo puramente
técnico que se ocupa de limites, frenos y
contrapoderes. Ahora bien, es cierto que
Montesquieu admite que el sistema repre-
sentativo estd siempre amenazado por la
corrupcion, pero asegura que, si el poder
de juzgar es independiente, la solucion es-
taria en la competencia entre los partidos;
sin esta competencia, la corrupcion del le-
gislador seria un mal que no tendria re-
medio.

2.3.

Siguiendo con el libro del profesor Ma-
nent, podemos finalmente concluir que, si
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se consideran sus bases, el liberalismo es
ante todo una doctrina de oposicion. Inclu-
sive después de la Revolucién Francesa,
autores clasicos como Benjamin Constant
y Alexis de Tocqueville siguen desarrollan-
do la filosofia politica liberal como una res-
puesta a las pretensiones del poder. Am-
bos autores, como se sabe, buscaron ex-
plicar el proceso politico que condujo de
la revolucion de 1789 al régimen del terror
y persistieron en profundizar el problema
de los limites del poder, de cualquier po-
der, venga de donde venga, puesto que ya
nadie discute el principio de |la soberania
del pueblo. Constant escribe en sus Prin-
cipios de Politica: “La soberania del pueblo
no es ilimitada; estd circunscrita por los
limites que le marcan la justicia y los de-
rechos de los individuos. La voluntad de to-
do un pueblo no puede hacer justo lo que
es injusto. Los representantes de una na-
cion no tienen el derecho de hacer lo que
no puede hacer la propia nacion” .

Para terminar, quiero senalar que la
filosofia liberal presenta, al nivel de sus
principios, algunos inconvenientes que
nuestro libro no deja de mencionar y que
ademas son bien conocidos. Lo primero, y
lo mas grave, es que cada hombre esta di-
vidido en si mismo; en él se oponen el in-
dividuo y el ciudadano: es un rasgo esen-
cial del hombre moderno, y quizas ese sea
el pecado y la desdicha del hombde bur-

gués, como lo dice Pierre Manent en varios
de los capitulos de su libro citando directa-
mente a Montesquieu, Rousseau, Constant
y Tocqueville. Aunque todos vieron esa con-
tradiccion, es Rousseau quien la analiza
mas profundamente, al encontrar el si-
guiente contraste: si en principio todos los
hombres son iguales e independientes, y si
de hecho buscan afanosamente la desigual-
dad y se hacen dependientes, se van a re-
lacionar entre si como rivales y van a com-
pararse. Pierre Manent lo expresa con la
mas absoluta precisiéon, veamos: “El hom-
bre que se compara es el hombre que, en
sus relaciones con los demas, solo piensa
en si mismo, y en sus relaciones consigo
mismo, solo piensa en los otros. Es un hom-
bre dividido, su exterior nunca estara de
acuerdo con su interior y su vida sera una
mentira permanente’’.

Ahora podemos leer el epigrafe del ar-
ticulo de la siguiente manera: puesto que
la filosofia politica liberal ha conseguido
frenar el despotismo, puede decirse que es
una cosa buena, aunque desde el punto de
vista moral sea una cosa mala. El solo he-
cho de considerar que la ley es exterior
a la libertad, y que la libertad es entendida
como ausencia de interferencias, es a la
vez la fuerza y la debilidad de esa filosofia,
en la cual la generosidad no parece tener
ningun lugar.
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ratl alberto dominguez rendén

LA PUBLICIDAD COMO
FUENTE DE MAL GUSTO

“La publicidad es un dispositi-
vo de territorializacion de los
destinatarios . . . No es que fa
publicidad sea un lenguaje . . .
sino que todo lenguaje es una
forma de publicidad”,

José Luis Pardo,
“la Banalidad”

1. GENESIS DE LA ESTRATEGIA
PUBLICITARIA

La publicidad se puede consi-
derar, quizas, el “medio de co-
municacion’” mas eficaz y el que
ha revolucionado la relacién en-
tre el mundo de las imagenes
y el mundo de la realidad. Ver-
dadero mediador entre el indi-
viduo y la sociedad es hay, ade-
méas, uno de los principales pro-
motores de acontecimientos cul-
turales de la sociedad postindus-
trial, Si, gracias a la Revolucién
Industrial, la produccion (oferta)
de bienes supera el consumo
(demanda), son necesarios me-

dios y estrategias como la pu-
blicidad, la moda y el disefio
para invertir o, por lo menos,
equilibrar esta balanza desfavo-
rable y potenciar el consumo.

Segun José Luis Pardo, la pu-
blicidad, como lenguaje de Ila
imagen, surgid en los umbrales
de la modernidad con la “apari-
cion de una esfera de vida so-
cial diferenciada de la vida pri-
vada, de un espacio publico o
publicidad” (¥ En este punto,
Pardo distingue entre una Géne-
sis Angélica y una Genealogia
Diabélica de la publicidad:

1. Génesis Angélica: se da

cuando se distingue del con-
tinuum de la poblacion (“pue-
blo”) “un grupo de destinatarios
(comunidad de comunicacién)
ilustrados que se configuran co-
mo receptores de la informa-
cion''. El acontecimiento deter-
minante para la institucion de
la publicidad fue la aparicién,

en los siglos XVII y XVIII, de un
espacio publico y del publico
como campo nuevo de organiza-
cion de la poblacidn; lo cual coin-
cidié con la formacion de los
grandes Estados-Naciéon de Eu-
ropa Occidental. La esfera pu-
blica se confundié con la cons-
titucion de una sociedad civil o
“burguesa’’ como ambito de lo
publico, comeo espacio de domi-
nio del poder politico. Sociedad
civil donde la esfera de la "vida
privada" se inserta en el siste-
ma de produccion mercantil y
en la racionalizacion de la admi-
nistracion y del Estado. Desde
esta perspectiva es que Haber-
mas define la publicidad como
“esfera en que las personas pri-
vadas se reunen en calidad de
publico”. Y un publico entendi-
do como la parte de la poblacion
ilustrada que esta en capacidad
de leer la ley. Desde un esque-
ma de accién informativa con
feed-back, se registra una nue-
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va institucion o poder critico: la
opinién publica. No obstante,
con la posterior promocion de
los mass-media, fracasé el pro-
yecto ilustrado de racionaliza-
cion de la vida puiblica: “es el
fin del raciocinio..., el fin del
pablico, sustituido por la masa
indiferenciada de consumido-
res” ), En este proceso de ma-
sificacion se degenerd el con-
cepto v la publicidad pasé a ser
un arcaismo que designa algo
muy diferente, cualquier cosa.

2. Génesis Diabélica: en el pe-

riodo de formacion de los es-
tados modernos, la publicidad
tuvo su origen como fabricacidén
tecno-politica de una esfera en
que aparecen los destinatarios
de los medios informativos. Se
estructura como una técnica y
un saber para el ejercicio del
poder en las sociedades occiden-
tales industrializadas donde el
“orden publico” debe predomi-
nar sohre la “opinién piblica"
y donde la policia se entiende
como '‘organizacion de la comu-
nicacién entre los hombres”.
Aqui, la publicidad no puede ser
“una critica de la Razon de Es-
tado o plataforma de legitima-
cion del poder politico” sino
que se define como un “proce-
so de formacién de una enorme
red analitica de descomposicién
individualizada (e individuante)
del tejido civil” . La publicidad,
sin desaparecer del espacio pu-
blico se introduce furtivamente
en el domicilio de cada ciudada-
no quien es asaltado por milti-
ples canales, ya interactivos,
portadores de informacion co-
mercial e ideoldgica.

2. MASS-MEDIA Y MARKETING

Los mass-media, como medios
de difusion social que hacen par-
te sustancial de nuestra expe-
riencia informativa y cognitiva
cotidiana, presentan las siguien-
tes caracteristicas:

1. Estén basados en una tecno-

logia compleja y costosa que
tiende a ser controlada y mani-
pulada por las oligarquias indus-
triales y financieras;

2. Requieren de un emisor es-

pecializado y profesional, res-
tringiendo su uso plenamente
democratico;

3. Cuentan con un amplio y ato-
mizado destinatario colecti-
VO;

4. Carecen de un feed-back in-

mediato, la reacciéon de los
destinatarios por lo general es
retardada. Ademas, los medios
electronicos no requieren de
mayor educacion para su frui-
cién, tiene una difusion instan-
tanea y al no permitir la repe-
ticién de su lectura dejan poco
espacio para la actitud reflexiva
y critica. No sdélo son fuente de
lucro y beneficio econdmico si-
no que transmiten la “‘ideologia”
y los valores de la élite: pro-
mueven la conservacién del sta-
tu quo. En sintesis, son instru-
mentos de la organizacion del
consenso y la convalidacion del
sistema. En su estudio de la
funcién de la publicidad, Lam-
berto Pignotti sefiala que “la re-
lacion esclavo-duefio podria ha-
berse invertido: ;Somos usados,
quizas, por los medios de comu-
nicacion que estamos usan-
do?" (9,

Los medios mds que ser una
ventana abierta al mundo, quiza
son la puerta que impide la en-
trada del mundo: “los medios
son practicas imaginarias, es-
guematizantes, regladas, que no
se proponen mentir ni decir la
verdad, sino construir ciertos
territorios y ciertog habitantes
para esos territorios, hechos
unos y otros a imagen de sus
habitos” *), Segun Pignotti, ‘'lo
gue constituye el mensaje es la
mera aparicion en la pantalla,
todo lo demés es marginal; el
auténtico mensaje ni tan siquie-
ra es recibido... Informacién vy
publicidad se convierten enton-

ces en una sola cosa y el actor
se identifica con el personaje,
hasta el punto que éste se hace
mds auténtico que aquél” %,
Una caracteristica clave de los
medios audiovisuales es que ex-
cluyen el tacto como si tuvieran
terror al contagio y a la friccion
directa con lo real: “el goce del
destinatario es un goce exclusi-
vamente audiovisual, deseo de
ver y de oir, jamas de tocar. Y
los medios son los envoltorios
planetarios de la realidad, y man-
tienen a su publico a salvo del
contagio... jde donde procede
ese goce-de-ver?; jcomo se ge-
nera un placer propiamente au-
ditivo y visual?”’, se pregunta
Pardo ("'. La informacién audio-
visual se “auto-banaliza” y se
presenta como carente de signi-
ficado: “la calidad de lo trans-
mitido es indiferente con res-
pecto a la calidad de la transmi-
sion, que pasa a ser el factor
de atencion. Y aqui comienza el
reinado de la publicidad; encar-
nacion material de un mensaje
sin contenido informativo pero
de alta definicién audiovisual. ..
el ideal es la comunicacion inin-
terrumpida, prolongacion del es-
pectaculo hasta el infinito™ (5.
“El medio es el mensaje”, ;por-
qué no?: identificacion de la for-
ma de transmisién con su con-
tenido, del lenguaje con el men-
saje. Incluso el mismo Super-
mercado es “uno de los medios
de comunicacion de masas”, ase-
gura Abraham Moles. Con los
mass-media, la vida se ‘‘retri-
baliza” y el mundo se convierte
en la "aldea global”™ macluhiana.
Pero, jsera posible restaurar la
comunicacién interpersonal y
sensorial sobre bases electréni-
cas? “Retribalizacion” y “aldea
global” son expresiones metafo-
ricas y aspiraciones inconclusas
en tanto, por ejemplo, para mu-
cha gente lo que sucede lejana
y remotamente parece “menos
cierta" que 'o que ocurre cerca
por ser menos ‘‘personalizable”
y “presenciable”.
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En una de las hipotesis de
trabajo de su texto “La Banali-
dad”, Pardo sostiene que “toda
la eficacia de los media. .. de-
pende de su potencia para dar
a entender que el vinculo entre
lo que se muestra y lo que se
dice es o hien baral,...o bien
irracional, ... ‘metafisico’” .
Los medios de comunicacian
masiva en el siglo XX son, en
sus palabras, capaces de formar
“inmensos territorios colectivos
de la geografia fantastica de
Occidente". Territorios construi-
dos mediante etogramas, ecogra-
mas, estetogramas y etnogramas
fijados por los media que, ade-
mas, tienen un poder esquema-
tizador para la comprension y
orientacién en el mundo. Des-
de ese punto de vista, Pardo
habla de una "Metafisica” de los
medios en que predomina lo ob-
vio, lo banal y lo frivolo; una me-
tafisica elaborada desde estra-
tegias de territorializacion y des-
territorializacion que realizan la
conexion entre lo que oimos y
lo que se nos muestra. Pone en
duda el extendido presupuesto
del privilegio d2| ojo sobre la
voz, una voz que supuestamen-
te serfa redundancia, repeticion
v suplementc innecesario de lo
visto pero qgue de todos modos
habita las imdgenes y también
se ha vuelto leck (tono, estribi-
llo, timbre, color). Precisamente,
en otra de sus hipotesis este
autor sostiene que “la voz que
vivifica las ‘letras’ del menssje
visual no es ya Ia voz de la emi-
sora de la agencia de noticias
...es la voz del propio destina-
tario y, por lo tanto, no hace
falta que suene ' Epn estas
sociedades pancomunicacionales
lo mas “sensible” es la imagen
visual y "el sujeto se convierte
en imagen de si mismo al trans-
formarse en destinatario’”. Aqui
tenemos un cegito audiovisual:
“yo veo, yo digo, veo lo que di-
go, digo lo que veo”.

En su estudio de la Imagen
Audiovisual, Pardo arriesga la

tesis de que “la publicidad no
persigue vender, ni la propagan-
da convencer’’, que la informa-
cion no persigue propagar ver-
dades o mentiras, ni los espec-
taculos o ficciones entretener el
ocio: “'el tnico fin de la CA (Co-
municacion Audiovisual) es que
la ley sea obhservada, obedecer
se reduce a mirar, no hay que
comprar, ni creer, ni disfrutar,
so6lo permanecer sujeto al recep-
tor. La CA es una ceremonia. ..
y pone en escena un poder. ..
Lo que se celebra es la repeti-
cién del mundo, el retorno del
limite, la reaparicion de la
ley'" 11,

La sociedad es un mosaico de
grupos diferentes enfrentados a
un lenguaje radiotelevisivo ho-
mogenizante y pretendidamente
universal donde es practicamen-
te imposible distinguir entre la
cu'tura de masas y la cultura de
élite. La cultura de masas es un
conglomerado de informaciones,
imagenes, espectaculos, juegos,
modas, gustos y mitos que con-
figuran la vida cotidiana de los
ciudadanos contemporaneos, que
penetran en su intimidad, es-
tructuran sus instintos, orientan
sus emociones y determinan sus
conductas. Cultura e imaginario
estan sometidos a las presiones
de una industria y un comercio
crecientes de productos cultura-
les estandarizados para el con-
sumo masivo. Publicidad y cul-
tura de masas se unen y ensam-
bian estrechamente en la repre-
sentacion idea! y hedonista del
mundo, casi que se confunden
en la medida que el mensaje
publicitario mismo se produce,
se distribuye y se consume co-
mo “'producto cultural”. La cul-
tura es una mercancia paraddji-
ca que se funde con el reclamo
publicitario: ‘La publicidad se
convierte en el arte por exce-
lencia. . . I'art pour I'art, reclame
de si misma, pura exposicién
del poder social ...Técnica vy
econdmicamente, reclame e in-
dustria cultural se funden en una

sola” '*'_ En una y otra, bajo el
imperativo de la eficacia, la téc-
nica se torna psicotécnica: para
ambas, valen por igual las nor-
mas de lo sorprendente y fami-
liar, de lo leve e incisivo, de lo
sutil y simple; se trata siempre
de subyugar al cliente, represen-
tado como distraido o renuente.
La publicidad, segtn Horkheimer
y Adorno, “sdlo indirectamente
sirve a las ventas': sirve mas
al financiamiento de los medios
de comunicacion. La publicidad
no es un gasto improductivo, es
un coste basico de la produc-
cion, un despilfarro socialmente
necesario y una inversién que
permite y garantiza que el sis-
tema se reproduzca y sobreviva.
Es mas, todo lo que no lleva el
sello de la publicidad es econé-
micamente sospechoso. Y en el
precio del articulo estan inclui-
dos los gastos de publicidad, de
modo que sin saberlo el recep-
tor financia el sistema por el
que se le persuade a consumir.

Como primera fase de la es-
trategia publicitaria estéd el es-
tudio del posicionamiento, en-
tendido como el analisis de la
situacion del producto-marca en
el mercado y frente a la com-
petencia, el estudio de su “ima-
gen’' y su valoracion o prestigio.
Luego viene el reconocimiento
de los clientes potenciales des-
de una investigacion empirica
(marketing y psicologia) acerca
de los compradores potenciales,
de ese comprador ideal con mo-
tivaciones vy frenos para el que
los anuncios son modelos socia-
les y auténticas ''mitologias de
consumo”. En tercer lugar, la
creacion de la campaia a partir
de la estructuracion de estiliza-
dos slogans y narraciones miti-
cas cuya forma y contenido se
basan en largos estudios pre-
vios. Sigue la planificacion de
medios: hormas y protesis del
mensaje que obligan su adapta-
cion a un implacable mercado
de oferta y demanda, asi como
la identificacion de audiencias
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y horarios. Aqui, la construccion
de las circunstancias de recep-
cion lleva aparejada la construc-
cion del receptor mismo. Final-
mente, la evaluacion de la efi.
cacia publicitaria y el balance
de la inversion.

Para terminar, no existe Es-
tado, imperio, empresa, institu-
cion o secta sin una instancia
de propaganda, divulgacion, pu-
blicidad o relaciones publicas
que trabaje por su “buena ima-
gen'. En las sociedades moder-
nas nada existe fuera de su ima-
gen publica: “no existen produc-
tos que no se anuncien...No
hay cosa sin envase, pero el en-
vase es ya publicidad, imagen,
fantasia y retorica. Las cosas (Y
las personas) son publicidad vi-
va de si mismas". ('3 Todo tie-
ne una Marca (palabra, sigla, em-
blema, anagrama) y ésta es ar-
bitraria en la medida que "'no es
el nombre de nada ni de nadie.
Es un falso nombre, un seuddni-
mo". Aparecer en la publicidad
es pagar por el derecho ontolo-
gico a la existencia: “'las marcas
mueren de silencio y es preciso
aparentar para subsistir’’, como
sentencia el gran semidlogo de
la publicidad Georges Peninou.

3. LENGUAJE, SENTIDO Y
COMUNICACION EN LA
PUBLICIDAD

El problema semidtico funda-
mental en la publicidad es la re-
lacién entre el discurso-sentido
y la “realidad-producto’’: ;el va-
lor del producto es anterior a la
publicidad, o ésta es la que se
lo da?, se preguntan algunos.
Para Jean Marie Floch, por ejem-
plo, Publicidad y Semiética com-
parten la misma problematica:
“la funcion del lenguaje y el ori-
gen del sentido” ", Desde es-
ta perspectiva, define como fun-
ciones del discurso !a Represen-
tativa (sentido “ya presente”,
anterior al lenguaje) y Construc-

tiva (sentido construido por el
lenguaje). De ese modo, “‘se ins-
taura la oposicion entre el valor
inherente al producto (que serd
manifestado o utilizado por la pu-
blicidad) y el valor creado por la
publicidad" ¥, Desde la pers-
pectiva de Peninou, la creacién
publicitaria se rige por dos gran-
des regimenes: Denotacién Re-
ferencial (sentido “literal”, ex-
plicito) con finalidad informati-
va y Connotacion (sentido “ocul-
to”, subliminal) con finalidad si-
coldgica. En la publicidad se ve-
rifica el paso de la Denotacién
(praxis, mimesis) a la Connota-
cion [(mito, poiesis). La oposicion
Mimesis-Poiesis corresponde a
la oposicion entre funcion Repre-
sentativa-Constructiva. Asi, en
la denotacién el referente es el
producto y se establece una re-
lacién entre el mensaje y el ob-
jeto al que se refiere; en la con-
notacion, por el contrario, las
asociaciones son derivadas y no
hay coincidencia entre discurso
y realidad, de ahi la produccion
de sentido. No obstante, en la
publicidad referencial no hay un
sentido literal que coincida con
la realidad, aqui el discurso es
también una produccién y la li-
teralidad un efecto de sentido.

Es inevitable percibir en la re-
térica publicitaria, en términos
de Pardo, cierta “presuncion de
falsedad”; no obstante, la enun-
ciacién publicitaria esta “estruc-
turalmente incapacitada para pre-
decir de sus productos atributos
verdaderos o falsos desde el pun-
to de vista referencialista™ 19,
En la publicidad se presentan
dos mensajes-contenidos super-
puestos que ya no es posible
distinguir: semantico-informati-
vo (referencias al producto) y
estético-imaginario  (captacién
de la atencién del receptor para
la persuacién): “ya no hay dis-
tincién entre el contenido infor-
mativo y el persuasivo: el con-
tenido presuntamente informati-
vo (la presuposicién existencial)
también es persuasivo; no tene-

mos garantia de que existan dos
clases de discurso” 7. No hay
un gcceso ‘‘puro’ o salvaje a
los referentes, tal acceso es
siempre mediatizado por aprio-
rismos paradigmaticos, episté-
micos, ideoldgicos, politicos,
histéricos y lingliisticos: sélo se
accede a las cosas mediante su
mediacion y semiotizacion.

Se puede decir que la publi-
cidad es “una connotacion pura”
donde el producto no es mas que
el pretexto y donde se convierte
ella misma en objeto de consu-
mo: “en su calidad de discurso
inatil, inesencial, se vuelve con-
sumible como objeto cultu-
ral” ('*), Segin Jean Baudrillard,
en la publicidad “no somos ‘alie-
nados’, ‘burlados’ por temas, pa-
labras, imagenes, sino que so-
mos conquistados por la solici-
tud persistente en hablarnos, en
hacernos ver, en ocuparse de
nesotros” %', De hecho, la pu-
blicidad es el producto mas “de-
mocratico’’ que existe, el unico
que se ‘“ofrece” a todos como
donacion-regalo y gratificacion
maternal.

El discurso publicitario se
construye en una lengua que se
instala entre el “neoarcaismo”
y el “paleoneologismo”, en pa-
labrag de Pignotti. Los neologis-
mos en publicidad son palabras
compuestas o conglomerados
sintacticos inusitados y andéma-
los que producen un “‘choque”
inmediato en el receptor. Esta
“neolengua’ llega a la super-
produccion de verdaderos mons-
truos lingiiisticos en la medida
que "“puede crear, exhumar y
asumir términos provenientes
de los mas distintos ambientes
con idéntica maxima indiferen-
cia" (9 Acuna “palabras-etique-
ta'" (marcas de fabrica) y otros
términos ilégicos que eluden el
significado y tienen una duracion
efimera por su rapida devalua-
cion psicoldgica v seméantica en
el consumo cotidiano. Todo este
lenguaje de la publicidad se pue-
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de analizar a nivel del léxico, co-
mo un ‘‘sistema paroxistico de
produccion lingiiistica’. Los men-
sajes se forman 'fagocitando"
elementos preexistentes, mez-
clando trozos de palabras pro-
venientes de los mas diversos
ambientes y lenguas. Lenguas
nobles como el Griego, el Latin
e idiomas extranjeros, son sa-
queados y utilizados en otros
contextos semanticos para con-
notar ciencia, tecnologia, saber,
prestigio, clasicismo y exotismo.
Palabras auténticas y nombres
de personajes mitoldgicos pier-
den su significado original y pa-
san a designar valores consu-
mistas. Los neologismos forma-
dos con prefijos, sufijos y radi-
cales de estas lenguas intentan
evocar buen gusto, intimidad,
cultura, refinamiento, eficiencia,
solidez, poder e internacionali-
dad. Palabras ya existentes su-
fren transvaloracién semantica y
asumen significados no previs-
tos de acuerdo con asociaciones
que constituyen auténticas figu-
ras retdricas que muchas veces
rayan con el kitsch. Desenfrena-
damente, se forman palabras,
frases y juegos de palabras que
por su arbitrariedad y novedad
penetran en la sicologia de los
individuos afectando sus deseos
y necesidades. A nivel de la Sin-
taxis, la publicidad crea estile-
mas y sintagmas particulares
cambiando la estructura sintacti-
ca de lalengua: las frases y slo-
gans son brevisimos, contraidos,
desarticulados, yuxtapuestos y
extravagantes para suscitar el
asombro en el lector. El articulo
y la preposicion son suprimidos
o de uso anormal; el adjetivo es
superlativo (“isim0”) y posesivo
dado que “en una sociedad des-
personalizada, cada vez mas fal-
ta de contactos interpersonales,
el producto sustituye al hombre
y sirve de sucedaneo en su es-

fera sentimental” '), Los epite-
tos y prefijos son profusamente
explotados: ‘““super”, ‘“extra”,

“ultra”. Modos, tiempos y per-

sonas verbales son imperativos
y estdn en presente o futuro. En
cuanto al Estilo, no existe uno
unico sino multitud de modos
segun el tipo de producto y de
piblico objetivo. Las variantes
conforman auténticos "'géneros”

literarios: forma enunciativa,
discursiva, coloquial, infantil,
humoristica, irdnica, equivoca,
parodica, proverbial, poética,

documental, etc. Aqui, la Reto-
rica también sufre una explota-
cion intensiva con todo su reper-
torio de figuras y tropos, Pero
no solo la publicidad se apropia
de formas, contenidos y técni-
cas de la literatura sino que a
menudo también los poetas se
sirven del lenguaje publicitario
y, asi, la saqueada vanguardia
a veces toma la revancha.

De otro lado, la publicidad uti-
liza un Iéxico bésico sintactico,
yuxtapuesto, inarticulado, erra-
tico, repetitivo: un lenguaje car-
gado de significaciones pero ca-
rente de sentido. La publicidad
utiliza, segin Pere Salabert, la

“imperfeccion semdntica co-
mo factor sensibilizador . ..
Un anuncio publicitario parece
tanto mas efectivo cuanto me-
nos sentido ldgico desarrolla.
Sustituida la razén significan-
te, fragil y perecedera, por el
resplandor estético sin senti-
do —es decir refractario a
cualquier interrogante— lo ab-
surdo atrae las miradas que
acuden sdlo para poderse ver.
...la cosa esta aqui y basta.

Lo estético sensibilizador fun-
ciona por su presencia misma,
nada mas. Lo que significa, en
cambio, debe andar siempre
con sus muletas g la vista.
Son los contrafuertes de una
razén que nunca llega —a di-
ferencia de |la estética— a jus-
tificarse por si misma" *%!

Aqui, el lenguaje de la comu-
nicacion consta de palabras opa-
cas e impenetrables, signos ca-
rentes de cualidad: pura y trans-
parente transmisién del objeto

deseado. EI nombre mismo se
transforma en sigla, senal o eti-
queta arbitraria y manipulada
segun una eficacia calculada. Es
muy normal encontrarnos con la
ambigliedad en sus consignas:
“Compre esto que no se parece
a nada” y “Compre esto que to-
do el mundo lo usa”. Pero en lo
insignificante no todo es sin sen-
tido, como en los media, la in-
significancia implica ya cierta
direccionalidad e imperialismo
del sentido. La publicidad no tie-
ne necesidad de mostrarse ex-
plicitamente, "“nunca dird de su
objeto aquello para lo cual el
objeto existe, la razon de su fun-
cion concreta. Hablara mas bien
de su funcién discreta ... Decir
lo concreto es caer en la eviden-
cia. Y como ya sabe la mujer que
desea seducir, todo lo evidente
es imprudente”, sugiere Sala-
bert. La publicidad:

“ha de decir todo lo que el
objeto puede, y debe, llegar a
connotar, sugerir, insinuar. ..
Como en el amor, en suma,
el objeto ha de abandonar el
campo de |lo real para ascen-
der al de lo imaginario: ‘Esto
no es un coche, Es el goce de
la ubicuidad’, ... La pragmati-
ca ha de tener su componente
o su contrapeso estético. En
esto, como en tantas otras co-
sas, la moda nos da una pau-
ta: hay un vestido para cada
ocasidn, nos dice, lo cual sig-
nifica, ...que es moda lo que
se opone a la estricta y l6gica
necesidad de vestirse” (2%,

Todo anuncio publicitario, se-
gin Pardo, “abre un espacio de
discurso posible en torno a unos
predicados’™, pero cierra otro
“en torno a la existencia misma
de la cosa de la que se tra-
ta” " Independiente de la in-
terpretacion con la que el des-
tinatario descodifique el mensa-
je, el publicista siempre podra
defenderse diciendo: “yo no he
dicho (ni mostrado) eso'. Las
imagenes publicitarias estan car-



gadas de ambigiedad, son mol-
des vacios ofrecidos al destina-
tario para que €l mismo semio-
tice y proyecte sus fantasias
predilectas; asi, "al ofrecer un
molde para los suefos, la publi-
cidad moldea los suefios del des-
tinatario’”. Hay muchos mundos,
no todos vivimos en el mismo
mundo ni vemos las mismas ima-
genes; las geografias fantasti-
cas, metafisicas y geopoliticas
son muy distintas: “la publici-
dad territorializa a sus destina-
tarios, les introduce en el mun-
do; pero siempre en una deter-
minada regién, en una precisa
geografia fantastica” *®, Con
imdgenes superevidentes se bus-
ca que el destinatario vuelque
su fantasia y moldee alli su “rea-
lidad psiquica” y su imagen de-
seada que acepte sin distinsidn
la existencia de ese mundo, de
esos sujetos y productos. El
efecto de este proceso, segin
Pardo, es la ausencia y "eclipse
del Emisor” y el “reinado abso-
luto del Receptor”. Se trataria
de una comunicacion sin emi-
sor, donde los medios se defi-
nen como ‘“técnicas de poder
del individuo sobre si mismo.
Instrumentos autoplasticos de
fabricacion de la imagen en si,
de autoconstruccion del tiempo
de vida, de los trabajos y los
dias, de los paisajes y los per-
sonajes’ *® . Mientras en la con-
cepcién del Panéptico "'mirar sin
ser visto” otorgaba goce y po-
der, hoy, en un espacio de visi-
bilidad total y transparencia pu-
blica, cada cual se transforma
en su propio espejo en la pan-
talla comunicacional. El "poder
de ver-sin-ser-visto” se ha vuel-
to banal y no da poder porque
“lo tnico que se ve son banali-
dades' *"', E| destinatario lo ve
todo pero su mirada pierde to-
do poder: “ahora son los obje-
tos que él mira (en la pantalla)
quienes le mantienen prisione-
ro de un ojo invisible", asegura
Pardo. El hogar y la pantalla del
destinatario se convierten en el
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escenario de objetos insignifi-
cantes y de cosas obvias, evi-
dentes, superficiales, intrascen-
dentes y excesivamente frivolas
cuyo analisis corre, asimismo,
el riesgo de caer en la triviali-
dad y la banalidad. El poder de
la imagen hace "innecesario y
trivial" todo comentario: ya lo
hemos visto (y oido) todo.

4. LA PERSUASION RETORICA

El desmesurado crecimiento
de los mass-media asi como la
acumulacién desordenada y ex-
cesiva de mensajes, produce im-
potencia e incapacidad de asi-
milacién, crea una crisis de sa-
turacion que puede llegar a ser
peligrosa: “El sistema de las
comunicaciones de masa esta
amenazado por la masa de co-
municaciones que él mismo pro-
duce" %, El intenso bombar-
deo de informacién produce in-
toxicacion informativa y confu-
sion; la cantidad y velocidad de
las imédgenes anula toda reac-
cién, produce una indiferencia
donde ya nada conmueve o
asombra, especie de ‘‘entropia”
donde “el mensaje ya no cons-
tituye un estimulo suficiente co-
mo para provocar una respuesta
del receptor. Absurdamente se
recurre al cultivo intensivo de
lo insdlito, a la produccién en
serie del escandalo” . Hoy,
todos los productos de una mis-
ma gama son practicamente si-
milares y lo Unico que permite
distinguirlos es su imagen pu-
blicitaria, su valor agregado de
“apariencia fantaseada'. Los pro-
ductos son indistintos y mono-
tonos pero los spots se propo-
nen como formas diferentes de
placer, como modos alternativos
de felicidad. El problema de la
publicidad es cémo ofrecer siem-
pre las mismas sugerencias ¥y
estimulos, revistiéndolos cada
vez con formas aparentemente
distintas y originales. El meollo
en la cultura de masas es la ten-

sion entre monotonia y novedad,
entre redundancia y originalidad.
La tarea mas dificil en la publi-
cidad es mantener la expecta-
tiva v de esto se ocupa la Re-
torica con bastante éxito.

Se puede afirmar que hoy no
existe publicidad sin algin gra-
do de connotacion retorica, sus
mensajes se caracterizan por
decir las cosas de una manera
inusitada y no convencional que
es muy eficaz sobre la conducta
de los consumidores porque sor-
prende y convence. La utilizacion
de figuras retdricas es de gran
eficacia simbdlica por cuanto
cambios en la forma de las pa-
labras o iméagenes producen
cambios en el sentido que to-
man por sorpresa al receptor.
Los artificios retdricos, con su
apariencia de novedad, se con-
vierten en argumentaciones es-
téticas con fines persuasivos,
en ingeniosas ‘‘mentiras’” que
convencen impresionando y di-
virtiendo. Se trata de una argu-
mentacion que se estructura en
un cédigo mixto que funciona
sobre dos registros: Verbal (tex-
tual, sonoro) y Visual (iconico,
figurativo), donde el primero
tiene por funcién fijar el men-
saje y neutralizar la ambigiie-
dad del segundo. La retérica pu-
blicitaria es el procedimiento
estético por el cual los bienes
y servicios se hacen mas atrac-
tivos y deseables en la medida
que se cargan de valores, signi-
ficaciones y representaciones.
Es una operacion por la que se
pasa del nivel de los valores de
uso y las funciones del producto
al nivel de los valores-signos y
del sentido, al campo de los atri-
butos abstractos y simbédlicos.
La imagen permite pasar del ré-
gimen del sustantivo (denota-
cion) al del predicado (connota-
cion). Claro que se llega a atri-
buir un exceso tal de sentido a
las cosas que muchos mensajes
caen en el abuso y en el peor
kitsch al introducir irresponsa-
blemente la banalizacién y tri-
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vializacion de valores trascen-
dentales, al burlarse y descon-
textualizar mediocremente obras
de arte, sentimientos y valores
fundamentales de la cultura.

En su “Retérica de la Imagen”,
Roland Barthes ha propuesto un
modelo para la interpretacion y
“lectura" de la imagen publici-
taria que la descompone en dos
planos (Expresion y Contenido)
y en tres niveles de codifica-
cion: Mensaje Lingiistico (tex-
tos verbales que aparecen como
argumento, slogan o logosimbo-
lo), Mensaje lcénico Literal (ele-
mentos '‘reales” presentes en
la escena) y Mensaje lconico
Simbélico (elementos de la ima-
gen que remiten a los valores
y atributos del producto). *9.
Esta distincion operativa entre
mensajes icénicos Literal y Sim-
bélico desemboca en la distin-
cion entre Imagen Denotada
(“objetiva”, ‘“ingenua', ‘natu-
ral”) e Imagen Connotada (‘‘sub-
jetiva", "abstracta”, “cultural”,
“subliminal™). Barthes define el
terreno comin de los significa-
dos de connotacion como la
Ideologia y al conjunto de los
significantes de connotacion co-
mo la Retdrica o "Poética”. En
el plano de la connotacién reto-
rica se elaboran los equivalen-
tes visuales de los tropas y fi-
guras verbales clésicas que han
sido inventariadas vy clasificadas
ya desde categorias semidticas
rigurosas 1.

La publicidad se ha converti-
do en el refugio de |la desacre-
ditada retdrica gracias a su pre-
dileccion por el artificio, la exa-
geracién, el juego, la ficcion vy
el humor, Las figuras retdricas
estimulan y persuaden emocio-
nalmente atrayendo la atencién
y seduciendo por la forma de
ser presentadas; transgrediendo
algunas reglas del lenguaje le
permiten a la publicidad burlar
la censura y sugerir e insinuar
lo que no se puede o no se quie-
re expresar directamente. Un

anuncio atrae més la atencion
en tanto viola, a nivel virtual,
normas de la moral, la realidad,
el lenguaje y la cultura. Por este
motivo, las imégenes de la pu-
blicidad actual privilegian lo co-
mico, lo fantdstico, lo onirico, lo
ladico, lo erotico y lo poético.
Los mensajes sorprenden, asom-
bran, seducen y atrapan la mira-
da en la medida en que su trata-
miento retérico les da un aspec-
to arbitrario, insdlito, sensual,
surreal, paraddjico y provoca-
dor. Como muestra Peninou, “en
publicidad, el calculo psicoldgi-
co siempre se encuentra en el
punto de partida del recorrido

retorico’ .

La publicidad, similar a las
consignas totalitarias, se basa
en la repeticion ciega y veloz
de enunciados, de palabras y ex-
presiones adheridas a los obje-
tos, que pueden no entenderse
pero que se utilizan por su valor
de simbaolo y de signo de pres-
tigio o seguridad. El destinatario
recibe un lenguaje, compuesto
de imagenes y marcas, cuyo sig-
nificado no lee, descifra ni com-
prende pero si obedece. Los des-
tinatarios no necesariamente ha-
blan o entienden el mismo len-
guaje que los emisores, no siem-
pre comparten el mismo cédigo.
Es en este sentido que Pardo
afirma que “obedecer la ley es
observarla... La publicidad no
suscita la compra, sino la mira-
da, la observacion ... mirar es
obedecer” ¥ _El lenguaje publi-
citario no siempre consigue sus
propositos ocultdndolos y disfra-
zandolos. El gran poder de su-
gestion del consumo de masas
deriva de la “'falsificacién y ex-
plotacion de necesidades reales
y legitimas™, no de necesidades
falsas. En su ofrecimiento de
objetos de identificacién, pro-
yeccion y gratificacién, la publi-
cidad presenta imagenes agrada-
bles y deseables a la vez que
evita imagenes desagradables
e inhibidoras.

Anteriormente se planted que
en el individuo se opera una
dialéctica entre identificacion y
proyeccion. La Identificacion sig-
nifica que un sujeto se apodera
de un rasgo caracteristico vy
externo de una persona o cosa,
lo asume, interioriza e imagina-
riamente vive o actia igual que
el sujeto u objeto imitado. La
Proyeccion implica que el indi-
viduo rehusa reconocer y acep-
tar en si mismo algo (deseo,
idea o sentimiento) y lo exte-
rioriza y atribuye inconsciente-
mente a cualquier cosa o perso-
na ajena a él: expulsién y libera-
cién psiquica, descarga emocio-
nal y satisfaccién substitutiva.
Los medios masivos, como la
publicidad, se supone que vuel-
ven “pasivos” a sus destinata-
rios en la medida que imponen
una contemplacién estatica y re-
lajada, una actitud expectativa
y falta de iniciativa, en tanto
provocan estimulos sin respues-
ta y reducen la capacidad de
crear e imaginar ya que todo les
viene dado en una vision tele-
visiva del mundo. La “evasion”,
supuestamente, aparta a sus par-
ticipantes del mundo real para
conducirlos a un “mundo imagi-
nario’: el del especticulo. Es
cierto que la intervencién e in-
duccion de las conciencias se
da desde una gran oferta de iméa-
genes que insintan lujo y goce,
felicidad y optimismo, comparne-
rismo y sociabilidad, amor vy se-
xo, limpieza y pureza, etc. Sin
embargo, no todas las connota-
ciones retéricas estdn de una
vez en el sistema del emisor,
muchas se hallan sélo en la
mente del receptor. El mensaje
siempre tiene zonas del esque-
ma semantico en blanco que
son completadas por el desti-
natario, gracias a ciertas ins-
trucciones dadas por el emisor.
El emisor ofrece al receptor un
espejo para que se mire en él
y reconozca alli su propio ros-
tro. Es a partir de esta capaci-
dad imaginaria del destinatario,
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y del contexto y circunstancias
de recepcion, que se construye
el sentido de los anuncios y que
se puede afirmar que su papel
es activo y propositivo.

Como discurso hegemonico, la
publicidad presenta dos vertien-
tes:

1. Es una de las actividades

“destinada a transmitir e im-
poner opiniones, creencias y con-
cepciones del mundo™: discurso
persuasivo, tanto en el campo
estético como en el ético y poli-
tico, semejante en muchos as-
pectos a la retorica clasica, el
proselitismo religioso, la propa-
ganda politica y el espectacu-
iO |_.'H1.

2. Instrumento de desarrollo

del Marketing (comercializa-
cion de servicios y bienes de
consumo): funcién logistico-eco-
nomica y mercantil.

Algunos autores resumen los
objetivos de la estrategia per-
suasiva de la publicidad desde
el modelo AIDA: atraer la Aten-
cion, suscitar el Interés, esti-
mular el Deseo y provocar la
Accién (compra). En el anélisis
de las estrategias, etapas, agen-
tes y funcionamiento de la pu-
blicidad, se pueden identificar:
el Anunciante y la Estrategia, El
publicista es un persuasor sin
mensaje concreto que se remite
a recogerlo del anunciante, el
cual desaparece del mensaje pa-
ra dejar lugar al producto. La pro-
duccidn-trabajo también desapa-
rece para dar paso a un objeto
mé&gico y “personalizado”, listo
para el consumo. De otro lado,
surgen dos estrategias: Estética
y Pragmatica, con predominio de
la primera sobre la segunda. La
seduccion publicitaria busca, a
través de anomalias y ambiglie-
dades del lenguaje, causar un
impacto sicoldgico que garanti-
ce la imposicion de modelos de
conducta y formas de sensibi-
lidad, la modificacion de compor-
tamientos, habitos, actitudes v,
még atn, determinar la percep-

cién misma del mundo. El dis-
curso publicitario configura to-
dos unos patrones lingliisticos
y una cultura visual-icénica, unos
modelos perceptivos y toda una
dimension ambiental y decora-
tiva en el medio y el paisaje ur-
bano contemporéneo. La gran
ciudad es un espacio colonizado
por el marketing: todas sus en-
tradas, salidas y territorios son
senalados e invadidos por anun-
cios y carteles. Asi, la seduc-
cion publicitaria, mas alla de las
relaciones interpersonales y de
produceién, es un proceso gene-
ral que tiende a regular las or-
ganizaciones, la informacion, la
educacion, las costumbres, el
consumo.

5. HUMOR Y SINSENTIDO
EN PUBLICIDAD

La publicidad es uno de los
fenomenos que mejor explicita
el fendmeno humoristico pre-
sente en la sociedad contempo-
ranea; su estilo y retorica se
estructura con base en juegos
de palabras dobles sentidos, pa-
radojas, homofonias, frases in-
directas, pastiches, dibujos co-
micos, grafismos de comics, exa-
geraciones, gags (chistes, bro-
mas) y muchas mas argucias re-
toricas: "un tono humoristico
vacio y ligero en las antipodas
de la ironia mordaz”, en pala-
bras de Lipovetsky. En publici-
dad, slogans, moda, programas
de television, comics y noticia-
rios, se observa un desarrollo
generalizado del humor, dimen-
sion que el arte ya habia asu-
mido en propuestas como el Da-
da, el Surrealismo, el Teatro del
Absurdo y el Pop-art, entre otros.
El humor se constituye en aque-
llo de lo que méas seduce mien-
tras que la banalizacién, desubs-
tancializacién y personalizacion
son caracteristicas que deben
estar presentes en todos los se-
ductores de los mass-media, esos
personajes burlescos, heroicos o
melodramaticos que deben tener

un estilo abierto, desenvuelto y
humoristico, Vemos, pues, una
recuperacion de las fiestas de
disfraces, un “retorno relajado
de lo carnavalesco: no una re-
cuperacion de la tradicion, sino
un efecto tipicamente narcisista,
hiper-individualizado, espectacu-
lar' 51,

La publicidad, que es una es-
tética, "lejos de tener razon o
carecer de ella en el sentido de
la verdad, de lo que no dispone
es del deseo o la capacidad de
razonar”” %, Sin embargo, “el
spot publicitario no es nihilista,
no cae en la incoherencia ver-
bal v lo irracional absoluto”, tan-
to imagen como texto estan so-
metidos a determinada estruc-
tura de narracion y representa-
cién, ademas, existe todo un pro-
posito controlado por la volun-
tad de resaltar el valor positivo
y exclusivo del producto. En la
publicidad, advierte Lipovetsky,

“no todo esta permitido, la
extravagancia debe servir en
dltima instancia para realizar
la imagen del producto. Lo que
pasa es que la publicidad pue-
de llevar muy lejos la logica
del absurdo, el juego del sen-
tido y el sinsentido... En sus
formas avanzadas, humoristi-
cas, la publicidad no dice na-
da, se rie de si misma: la ver-
dadera publicidad se burla de
la publicidad, del sentido co-
mo del sinsentido, evacua la
dimensidn de verdad, y esa es
su fuerza. La publicidad ha re-
nunciado, no sin lucidez, a la
pedagogia, a la solemnidad del
sentido™ 7,

La realidad del producto re-
salta sobre un fondo de invero-
similitud e irrealidad espectacu-
lares, donde lo esencial es el
nombre y el logosimbolo de la
marca, los cuales tienen por fun-
cién fundamental movilizar las
connotaciones afectivas. La pu-
blicidad es ‘“metapublicitaria”
en tanto el medio publicitario
tiene como primer mensaje el
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propio medio. A través del hu-
mor, la publicidad se convierte
en forma vacia: "la publicidad
no explica nada, allana el sen-
tido, desactiva el sinsentido tra-
gico, su modelo es sobre todo el
dibujo animado. Disneylandia es-
ta aqui y ahora'. Asistimos a
una verdadera desubstancializa-
cion humoristica y reabsorcion
del polo referencial, a la depre-
ciacion lidica y a una ldgica de
lo inverosimil: “mientras que la
ideologia apunta a lo universal,
llamado lo verdadero, el humor
publicitario esta mas alla de lo
verdadero y de lo falso, méas alla
de los grandes significantes, méas
alla de las oposiciones distin-
tivas. El cédigo humoristico so-
cava la pretensién del sentido,
destituye los contenidos™ %1,
El cédigo humoristico sitda a la
publicidad en una dindmica que
ya no es la de la seduccion cla-
sica. Asi como el arte moder-
no renuncié a la mimesis y a la
identificacion y aparece como
puro espacio pictorico o teatral,
la publicidad se desligé del re-
ferente, adquirié autonomia y se
erigio como hecho publicitario,
sin mas. En medio de todo un
proceso de autonomizaciéon, de-
substancializacion y erradicacion
de los modelos trascendentes,
la publicidad se presenta a se-
cas en unas sociedades sin opa-
cidad, sin profundidad, transpa-
rentes y cinicas, en unas cultu-
ras donde las formas rigidas y
autoritarias de manipulacion vy
de domesticacion se han vuelto
obsoletas. Tal vez “el tiempo de
la persuasion masiva, del aisla-
miento mecanicista dirigido a
unos individuos rigidos, se eclip-
sa; el iluminismo, los mecanis-
mos de identificacion ciega se
vuelven arcaicos; con el codigo
humoristico, la publicidad recla-
ma la complicidad espiritual de
la gente... De esta manera en-
tra en su edad cibernética %,

6. PUBLICIDAD: ;ARTE DE
NUESTRO TIEMPO?

Han aparecido gran cantidad
de estudios sobre las relaciones
entre la publicidad y las pautas
de sensibilidad estética, en el
marco del analisis de los nuevas
valores estéticos surgidos en la
cultura de masas: publicidad y
“mal gusto” (G. Dorfles, G. Mar-
mori), publicidad y "“mitelogia”
social (R Barthes, L. Pignotti),
publicidad y nuevo paisaje urba-
no (A Moles, H, K. Ehmer], pu-
blicidad y "estetizacion” del me-
dio ambiente (J. Baudrillard, M.
Bense), publicidad y retérica (J.
Durand, G. Peninou), etc. Existen,
ademés, importantes estudios
sobre la conexién del slogan pu-
blicitario con formas literarias
y poéticas tridicionales asi co-
mo ‘‘clasificaciones estilisticas”
de sus textos en relacion con los
lenguajes futuristas, surrealis-
tas, expresionistas y dadaistas,
entre otros. En cuanto a la ima-
gen, se han hecho andlisis de
las relaciones entre el cartel pu-
blicitario y diferentes tendencias
pictéricas y movimientos artis-
ticos como el impresionismo, art
nouveau, modernismo, expresio-
nismo, pop art, etc. En relacién
con los mass-media, los "apoca-
lipticos" establecen una barrera
de orden ético entre el arte y
la publicidad. Los “integrados™
a su vez, le dan un papel peda-
gogico y lidico a ese “arte de
nuestro tiempo"'.

Para muchos, tanto el arte co-
mo la publicidad se han conver-
tido en instrumentos serviles de
la industria cultural y de la ma-
nipulacion de las conciencias.
No obstante, se dan importantes
diferencias entre los sistemas
de comunicacién artistico y pu-
blicitario, como las que senala
Gillo Dorfles:

1. La intencién comunicativa:

en la publicidad la comuni-
cacion es un fin comercial vy
predomina la eficacia persuasi-

va, en el arte la creacion esté-
tica es un fin en si mismo;

2. La utilizacion de valores re-

toricos, vitales para la publi-
cidad pero irrelevantes para la
pintura: aunque sus mensajes
compartan elementos morfoldgi-
cos, se diferencian en el aspec-
to semantico. El mensaje publi-
citario es descodificable respec-
to a un cédigo convencional co-
nocido por emisor y receptor, el
artistico, en cambio, se carac-
teriza hoy por la "destruccion o
instauracion de codigos particu-
lares” " En el mensaje artisti-
co se presenta gran “ambiglie-
dad semidtica del significante”,
el factor de redundancia seman-
tica en poesia, por ejemplo, acre-
centa su valor estético mientras
que en el mensaje publicitario
su fin es simplemente de impac-
to y de recordacion.

El contexto historico y estéti-
co actual excluye la metodologia
de analisis de la estética tradi-
cional e invalida la aplicacidn
superficial y mecénica de una
estética kantiana o hegeliana a
la comunicacion publicitaria.
Igual ocurre con las interpreta-
ciones esquematicas del mate-
rialismo y del psicoanalisis orto-
doxos sobre el tema. Algunas
perspectiva metodoldgicas para
el andlisis de la dimensién es-
tética del mensaje publicitario,
como la Estética Formal y la Es-
tética Semioldgica, ofrecen in-
terpretaciones interesantes al
abordar la publicidad como es-
tructura informativa donde se da
una “relacion entre la informa-
cion ‘semantica’ basica y una
‘sobrecarga’ de tipo estético”,
como ‘‘sistema de signos” con
una dimensién significativa vy
con un aspecto estético entron-
cado en los procesos de denota-
cion y connotacién *1, La prime-
ra, inspirada en la psicologia
Gestalt y en la fenomenologia
de la percepcién, establece co-
mo su campo de investigaciones
fundamental los mensajes visua-
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les y analiza rigurosamente fe-
nomenos estructurales de la per-
cepcidén visual como las relacio-
nes figura-fondo, simetria, equi-
librio, pregnancia, proporciones,
uniformidad, articulacion, etc.
Estudia los estimulos que pue-
den dispersar la atencion y per-
turbar la percepcion, los grados
de “ruido” y de resistencia a la
perturbacion del mensaje. No
obstante, las limitaciones de
esta psicologia residen en que
el valor estético de la imagen
estd demasiado ligado al valor
perceptivo y no tiene en cuenta
que cuando el valor estético “vie-
ne impregnado de gonnotaciones
culturales y sociales, €] momen-
to perceptivo no constituye mas
que un elemento...de la expe-
riencia estética y de la recep-
cién global del mensaje’ **.
En la segunda perspectiva, se-
mioldgica, la estética hace parte
de una pluralidad de funciones
del lenguaje y es"posible la ar-
ticulacion de la ‘carga estética’
del mensaje publicitario a los
restantes objetives”, tal como lo
postulé Roman Jakobson en su
andlisis de las seis funciones
del lenguaje. En los mensajes pu-
blicitarios, tanto a nivel verbal
(palabra) como visual (imagen),
se combinan y superponen va-
rias de estas funciones, lo cual
sirve de base para clasificar ta-
les mensajes. La configuracion
del mensaje publicitario como
sistema de signos ha servido,
asi, como un “modelo” fructife-
ro en la investigacion semiolo-
gica. La definicion de Charles
Morris de la obra de arte como
un “signo’’ hace de la Estética
una parte de la Semiologia. De
ese modo, la Estética dispone
de un aspecto sintactico, uno
sematico y otro pragmatico re-
lativo, este ultimo, al origen,
usos y efectos de la obra. Un
problema delicado aqui es la de-
finicion de “iconicidad” de los
signos culturales, en el contex-
to de clasificacion globales
que parten de conceptos como

“indice”, “sefial”, “icono”, y
“simbolo”, inspirados en GChar-
les Sanders Peirce. Esta orienta-
cion se enriquece cuando se
analizan las articulaciones de
los mensajes publicitarios con
otros valores, imagenes y mitos
del universo social, abordables
desde el anélisis semantico e
iconolégico de significados, con-
tenidos y temas.

Desde la perspectiva de la
Teoria de la Informacion existen
investigaciones, un poco aleja-
das de los fendomenos de per-
cepcidn estética, sobre los sis-
temas de comunicacion y los mo-
delos cibernéticos-informativos
que intervienen en la publicidad.
En estos estudios funcionan con-
ceptos como “ambigiiedad”, "'rui-
do’' (todo elemento que tiende a
disminuir la comprensién de un
mensaje’’) y “redundancia” (“que
provoca un acrecentamiento del
coeficiente informative”). La
“redundancia”, ampliamente uti-
lizada por la retérica publicita-
ria, es la que permite conservar
inalterada la comprension global
del mensaje, pero intensifica su
banalidad, En general, es posible
establecer diferencias en la pu-
blicidad entre la informacion se-
maéantica (“explicita y traducible
en cualquier otro sistema lin-
gliistico”: signos enunciables
por emisor y receptor] y la esté-
tica (dimensién subjetiva, intra-
ducible y afectiva: “elementos
inconscientes e implicitos en
emisor y receptor”). Como se
ve, que la estética publicitaria
sea un arte es algo que pocos
defienden, pero el que modele
la sensibilidad y el gusto pos-
modernos es un hecho del que
muy pocos dudan.

7. IMAGINARIO PUBLICITARIO
Y FRUSTRACION LIBIDINAL

Se ha insistido lo suficiente
en que los medios de comuni-
cacion cumplen la funcién que
dejaron vacante los “grandes

relatos” filosdficos legitimado-
res de la verdad y la justicia.
Ellos siembran la actualidad his-
torica de excepciones [mitos) y
convierten el presente en un pai-
saje artificioso de "hechos” vy
eventos espectaculares: tejen la
historia como dimension desta-
cable de la banalidad cotidiana.
El encanto y eficacia de la pu-
blicidad radica en que no recor-
damaos nada de ella. En este con-
texto, la publicidad omite la so-
ciedad real con sus contradic-
ciones y conflictos. La publici-
dad siempre ha sido sospechosa
de mentir por naturaleza: “publi-
cidad o publicitario se encuen-
tran curiosamente asociados a
imagenes y efectos de magia,
disfraz o artificio” (**), Se le acu-
sa de "parecer sin ser” y de “for-
ma sin fondo"”. Evidentemente,
la publicidad es todo un espec-
taculo, puesta en escena demo-
cratica que anuncia el poder de
compra real o virtual, juego don-
de el producto “se deja ver, ma-
nipular: se erotiza”, se insinua,
rivaliza, coquetea, exhibe, ironi-
za y se prostituye. Por medio de
la publicidad, sostiene Baudri-
llard, "la sociedad exhibe y con-
sume su propia imagen...Fies-
ta, inmanencia, positividad, es
tanto como decir que la publici-
dad en vez de dirigir el consu-
mo es algo que se consume” **),
Los signos publicitarios (textos
e imagenes) imponen una lectu-
ra y remiten a los objetos rea-
les como a un mundo ausente.
Ya casi es un lugar comdn decir
que ella no distingue entre rea-
lidad y fantasia: informacién y
publicidad se convierten en una
sola cosa y el actor se identifica
tanto con el personaje que éste
se hace a veces mas real que
aquél. A través de imagenes,
simbolos y mitos se busca in-
fluir e inducir habitos, actitudes,
sentimientos, opiniones, ideales
y valores; se sugiere un estilo
de vida deseable y se propone
un ideal a imitar de hombre y
mujer sanos, jovenes, bellos y
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seductores. Al basarse en las
determinantes irracionales del
comportamiento humano, la per-
suasion publicitaria se ha consi-
derado un fenémeno fundamen-
talmente afectivo y emotivo. So-
bre el producto se proyectan los
suenos, caprichos y aspiraciones
individuales, transferidos a un
ambiente burgués pleno de amor,
erotismo, heroismo, éxito y fe-
licidad. De ese modo, la publi-
cidad impone y condiciona pau-
tas de comportamiento, modelos
de conducta, estilos de vida vy
estereotipos de personalidad.

La mayoria de imégenes publi-
citarias son puestas en escena
visibles y espectacularizadas de
los contenidos psiquicos e ideo-
légicos del imaginario colectivo,
pura opulencia de la sonrisa y
la belleza que se tornan “efica-
ces biombos de las frustracio-
nes colectivas y de los déficit
sociales” ®®, El anuncio, ade-
mas de ofrecer un producto o
servicio, es portador de un men-
saje cultural compuesto de pre-
ceptos, imégenes, simbolos y
mitos que determinan los senti-
mientos y concepciones del in-
dividuo: el receptor consume
las mercancias a la vez que con-
sume el mensaje como mercan-
cia. Desde este punto de vista,
la publicidad se enmarca en la
cultura de masas en la medida
que cumple con dos principios
basicos: es un universo imagi-
nario que se introyecta en los
individuos mediante los meca-
nismos de la identificacién-pro-
yeccion y que transforma todo
mensaje cultural en un produc-
to mercantil. La publicidad, in-
vitando a la participacion ima-
ginaria en su juego y espectacu-
lo, cumple con el papel de sus-
tituto de la incomunicacién rei-
nante: “mitiga la angustia de la
soledad, es decir, una comunica-
cion vertical vy unidireccional
sustituye a otra comunicacion
horizontal y bidireccional™ %',
Al calor de la emergencia de una
gran cantidad de nuevos ritos y

mitos, los mensajes publicita-
rios se sobrecargan estéticamen-
te hasta llegar a verdaderas for-
mas miticas ('mitagogicas’) y
fetichistas. Entre sus recursos
se encuentra la utilizacion de di-
versos ¢éneros y recursos na-
rrativos de la literatura de con-
sumo (policiaco, rosa, western,
ficcion, ete.) y de la cultura ci-
nematografica y televisiva, de
los comics y dibujos animados,
las encuestas, debates y concur-
sos. Se recurre a las técnicas
de los programas culturales, de
variedades y de documentales
sobre paisajes idilicos, costum-
bres folcloricas, hazanas depor-
tivas, personajes historicos, in-
ventores y descubrimientos.

La promesa de placer en la
publicidad es siempre frustrada:
de ahi su “indisfrutabilidad”. El
mensaje publicitario propone al
cliente una satisfaccion simbé-
lica para sus tensiones conforme
a los valores y modelos identi-
ficadores que le permiten dar
una imagen de si mismo. Pero,
méas que de una verdadera sa-
tisfaccién de las necesidades
sexuales, se trata de voyerismo
y seudogratificacion: la publici-
dad, “en lugar de liberacién (co-
mo presume), ofrece consu-
mo" 7 No libera las pulsiones
sino que moviliza los fantasmas
que las bloquean en un doble
movimiento de Gratificacion-Frus-
tracion, euforia-infelicidad, que
muchos consideran el principio
rector de la publicidad moderna.
Trata de satisfacer a la vez que
frustra por la ausencia de lo real:
“la imagen crea un vacio, apun-
ta a una ausencia y por ello es
evocadora’, es una evasion (*%,
Su funcion es dejar ver (mos-
trar) a la vez que engaiar (es-
conder, ocultar). La imagen pu-
blicitaria al no remitir el objeto
real sino a puras imagenes, si-
multaneamente suscita la angus-
tia y la apacigua, calma y de-
cepciona, moviliza y paraliza.
Instaura la libertad del deseo
pero, al éste nunca ser libera-

do realmente, es absolutamente
precaria: '‘profusién de libertad,
pero imaginaria, orgia mental
continua, pero orquestada’’, acla-
ra Baudrillard. En este contexto
de libertad formal (“desublima-
cion represiva’’, en palabras de
Herbert Marcuse), el hombre es
libre pero sdélo como consumi-
dor, su libertad de poseer es ino-
fensiva pero la de ser es peli-
grosa: "'la meta es permitir a las
pulsiones, bloqueadas antafio por
instancias mentales (tabues, su-
peryo, culpabilidad), cristalizarse
en objetos”, se anula la fuerza
explosiva del deseo reprimién-
dolo ritualmente ¢, Como su-
giere Baudrillard, "la censura se
ejerce a través de las conductas
‘libres” (compra, eleccion, con-
sumo)’, se interioriza en el dis-
frute mismo y no tanto por las
leyes represivas y las normas
de obediencia *"

En publicidad, se da un factor
de sublimacién a partir de figu-
raciones de caracter simbolico
y criptosexual, de expresiones
ambiguas y palabras de doble
sentido. En la movilizacién de
la libido por la imagen erética,
es toda la instancia social la
que pasa por sus esquemas de
represion, sublimaciéon y trans-
ferencia. Segun Edgar Morin, el
erotismo de la cultura de ma-
sas es ambivalente, supone cier-
ta relacion de equilibrio entre
los tabues sexuales y la licen-
cia. La inyeccion de erotismo, a
través de la mujer, en mercan-
cias anaerodticas no solo busca
excitar el consumo masculino
sino estetizar a los ojos de las
mujeres el objeto que se les
ofrece, pone en juego la magia
de la identificacion seductora en
la medida que tal mercancia
promete hacer deseable a la mu-
jer ante los hombres. A su vez,
las imagenes que atraen el de-
seo masculino dictan a la mujer
sus conductas seductoras, son
los modelos de donde ella to-
maréd sus poderes cautivadores.
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Por esto, las imagenes erdtica
se dirigen tal vez mas a las mu-
jeres que a los mismos hombres.
En principio, la publicidad se
orienta a los caracteres sexua-
les secundarios (cabellera, ojos,
boca, pecho, cadera, piernas), a
los atributos erogenos (vestidos,
ropa interior, joyas, adornos, ma-
quillaje) y a un ideal de belleza
delgada; sin embargo, en casi
todo queda implicito lo erotico.
La publicidad estimula, por me-
dio de ciertos productos, laten-
cias eroticas orales, sadicas,
masoquistas, nudistas, promis-
cuas, homosexuales, fetichistas,
etc., que pueden despertar su
consumo, a la vez que logra so-
breexcitar los objetos ya dota-
dos de carga erotica. Por ejem-
plo, los productos de mera hi-
giene (jabones) se convierten
en productos de belleza, seduc-
cion y erotismo; de ese modo
la publicidad franquea rapidamen-
te el camino que va de la lim-
pieza a la belleza y de la belle-
za al sex-appeal.

En cuanto a la relacion de la
pornografia con el kistch, un au-
tor como Ugo Volli establece la
siguiente sutil distincién,

“La pornografia y el porno-
kitsch son dos formas cultu-
rales e histéricas de actitud
con relacion al sexo: la pri-
mera, no es mas gue un par-
ticu'ar tipo de lectura del ero-
tismo, a través de la lente de-
formada de la represion y la
morbosidad; el sequndo es, a
nuestro entender, la fruicion
falsa y edulcorada, azucarada
y un poco frigida de la porno-
grafia, por parte del hombre-
kitsch” ©1)

La pornografia es cruda y es-
cabrosa, no oculta su caracter
morboso ni se propone a si mis-
ma como arte o ciencia. El por-
nokitsch, ademas de negar el
caracter genuinamente humano
del amor vy el sexo, “es al mis-
mo tiempo la negacidn de la por-
nografia; anula la crudeza y el

realismo, asi como buena parte
de la sexualidad, mediante el
uso constante y sistematico de
las técnicas del eufemismo”, La
pornografia es la respuesta na-
tural a la represion: fruicién mis-
tificada y angustiada; por el con-
trario, el pornokitsch nace con
la aparicién del hombre - kitsch
que, con su ‘‘congénita’ incapa-
cidad para vivir y gozar auténti-
camente el sexo, tiende a con-
vertir los temas eréticos en algo
vergonzoso. El pornokitsch se
diferencia de la pornografia por
el hecho de "adecuarse a la men-
talidad mas hipdcrita, a la ani-
ma bella del burgués que com-
pra”: el hombre-kitsch no admi-
te que su consumo sea una for-
ma de voyerismo, un acto mor-
boso que afecta toda su perso-
nalidad; prefiere creer que se
trata de algo ajeno, algo asi co-
mo una instruccion o educacion
técnica, una forma de contem-
placion estética que le permite
gozar tranquilamente y sin ta-
pujos de su pornografia en tan-
to tiene supuestamente un con-
tenido “artistico” y “cultural”.
En consecuencia, en el porno-
kitsch publicitario "la dialéctica
entre ocultacién y exhibicion de
la sexualidad se complica con
un ulterior momento eufemisti-
co: en efecto, la relacién entre
estimulo sexual y objeto anun-
ciado, para que sea eficaz debe
existir y ser bastante clara; pe-
ro, para no ofender la ‘indepen-
dencia’ y la ‘autonomia’ del clien-
te, no debe ser captada en cuan-
to tal’” ®*'. Es en este sentido,
0 sea la percepcion inconsciente
de ciertas imagenes y valores
sexuales y erdticos, que se pue-
de hablar de publicidad “subli-
minal"’.

Por tltimo, los “tu” y “usted”
de la publicidad son el espejo
que el anunciante ofrece al re-
ceptor para que se reconozca en
él. Y a estos “tus" y "'yos" se
adhieren los “aquis” y “zhoras”
que dan sentido al mensaje; en
sintesis, toda una serie de pai-

sajes y personajes, dias y ho-
ras, habitos y actividades, roles
y actitudes. como se verd mas
adelante. De ese modo, se cons-
truye |la imagen de todo un mun-
do de ganadores sin pieles arru-
gadas ni cuerpos cansados, sin
gérmenes ni caries, sin objetos
feos o de baja calidad, sin co-
midas insipidas o bebidas sin
aroma, sin gentes pobres o atra-
sadas. En este sentido, se puede
concluir con Pardo que “la CA
[comunicacion audiovisual] no
es un vehiculo (bueno o malo) de
infermaeién, ni un medio (frio o
caliente) de comunicacién, sino
un conjunto de practicas regla-
das como pautas de normaliza-
cién a gran escala” "*!, Claro
que, obviamente, la publicidad
no es todopoderosa y a veces
produce inesperadas reacciones
a las previstas.

8. IDEOLOGIA Y PROMOCION
DE VALORES ETICOS

A la publicidad se le acusa de
inducir las conciencias y de ser
un macrodiscurso ideologico,
nunca neutral y “mas alla de la
béasica funcion de adaptar las de-
mandas de bienes de consumo
a las necesidades del sistema
productivoe” ™, Junto con la
moda, se le considera un discur-
so hegemonico de gran influen-
cia ideolégica y cultural, clave
en la financiacion de los medios
de comunicacion de masas. Pu-
blicidad y Sistema de la Moda
son auténticos vehiculos de
transporte masivo de imperati-
vos gonsumistas. Son mundos y
estrategias relacionadas por un
gregarismo mutuo: “la una hace
saber lo que hay, la otra justifi-
ca la importancia de obtenerlo”.
Memoria e identidad histdrica
son ahogadas por la proliferacion
de anuncios publicitarios, por la
saturacion informativa de los ca-
nales acusticos y visuales y por
la abusiva transculturacion de
valores y formas de vida. La pu-
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blicidad provoca la “retribaliza-
cion” de los consumidores a tra-
vés una agresiva presion sobre
el entorno cotidiano y de la bus-
queda de la complicidad y del
consenso en torno a |OS Valores
de la sociedad de consumo.

Algunas posturas ideolégicas
criticas ante el fenomena publi-
citario fueron encarnadas por
Herbert Marcuse, Henri Lefebvre
y John K, Galbrait **. Marcuse,
haciendo eco de las denuncias
de Vance Packard en “Las For-
mas Ocultas de la Propaganda”,
considera al consumidor como
un individuo reprimido perpetua-
mente desgarrado entre Eros
(instinto-pulsion de vida) y Tha-
natos (instinto-pulsion de muer-
te), como un Yo que se debate
entre las demandas del Ello y las
negaciones del Superyé, entre el
principio del placer y el princi-
pio de la realidad. Para él, la
publicidad no es mas que un
instrumento de manipulacién y
control, de alienacién e imposi-
cion del sistema social del capi-
talismo; un mecanismo, en fin,
en el marco de la “desublima-
cidn represiva’, para configurar
los ciudadanos de la sociedad
industrial de manera “unidimen-
sional" en cuanto generacién de
falsas necesidades. Lefebvre, por
su parte, aborda la "vida coti-
diana" en el contexto de la "'so-
ciedad burocratica de consumo
dirigido". Para este autor, el ca-
pitalismo disolvié las anteriores
relaciones, referentes y valores
del hombre, con lo que surgieron
miultiples codigos parciales y
con validez limitada a grupos o
sectores particulares. El vacio
dejado por las ideologias impli-
¢6 la imposibilidad de recons-
truir un discurso global sobre la
diversidad de los procesos y sub-
sistemas sociales. En este con-
texto, la publicidad se constitu-
y6 como el “Unico discurso cu-
yo papel puede asimilarse al de
las ideologias tradicionales: cu-
brir y desfigurar las relaciones
sociales . . .unico cddigo posible

hoy con pretensiones de globa-
lidad: el discurso de la mercan-
cia y sobre la mercancia” °%.
El lenguaje y la imagen publici-
taria (retérica-poética) confieren
a la mercancia-objeto su aureola
signica, simbdlica e imaginaria.
En esta dimension semiotica y
fetichista no existe ruptura en-
tre el consumo de objetos y el
de signos, imagenes y represen-
taciones: “el consumo imagina-
rio (los textos e imdgenes de la
publicidad) y el consumo real
carecen de fronteras precisas
que los delimiten entre si” 7).
Finalmente, Galbrait aborda la
publicidad en relacién con la “so-
ciedad industrial planificada™ y
sefala la contradiccion entre la
realidad econdmica y la Ciencia
Econdmica en cuanto a la pre-
tendida soberania del consumi-
dor. Para él, el sistema capita-
lista de produccion industrial
planificada rifie con el principio
de la libre competencia de los
productores por conquistar con-
sumidores “libres” y “autono-
mos'’, al contrario, los grandes
monopolios-empresas planifican
a largo plazo en detrimento, pre-
cisamente, de las leyes del li-
bre mercado. El autor, apologis-
ta del neocapitalismo, cree po-
sible mejorar el sistema median-
te una administracién racional
de los recursos y una correcta
orientacion de la Politica Econo-
mica. Considera preciso un equi-
librio en la relacion de salarios-
precios y es aqui, en la mani-
pulaciéon de la demanda y, por
ende, en el control de precios,
donde la publicidad-marketing
jugaria un papel decisivo. La pro-
duccién crea una serie indefini-
da de necesidades que procura
satisfacer mediante la publici-
dad, la cual adquiere como fun-
cién social la supervivencia de
toda la tecnoestructura, evitar
que el sistema colapse. Hasta
aqui esta resena de las criticas
ideologicas a la publicidad, cé-
lebres hace algunos aiios y hoy
matizadas e inspiradoras adn,

sobre todo las dos primeras, de
muchos estudios en torno al te-
ma que Nos ocupa.

Negando diferencias importan-
tes entre ambas (promocion de
productos y servicios versus di-
vulgacion de valores ideologicos
y politicos), muchos autores con-
sideran ala publicidad comercial
como propaganda pura. Una ci-
ta de Adolfo Hitler sobre la na-
turaleza de la propaganda es per-
fectamente aplicable a la publi-
cidad y muestra lg estrecha iden-
tidad entre ambas en el marco
de |la sociedad de masas:

Toda accion de propaganda
tiene que ser necesariamente
popular y adaptar su nivel in-
telectual a la capacidad recep-
tiva del méas limitado.. su
grado netamente intelectual
debera relegarse tanto mas
hacia abajo, cuanto mas gran-
de sea el conjunto de la ma-
sa... La capacidad receptiva
de la gran masa es sumamen-
te limitada y no menos peque-
fia su facultad de comprension,
en cambio, es enorme su fal-
ta de memoria. .la masa no
es capaz de retener ni asi-
milar todo lo que se le ofre-
ce' " 8,

Se sabe que el individuo ma-
sificado es espontaneo, emoti-
vo, crédulo, sumiso, obediente,
acritico, irracional, imitativo, ex-
citable, sugestionable e influen-
ciable por iméagenes y simbolos
mé&s que por razones o argumen-
tos logicos. La intensa concen-
tracién de informacion en los
mass-media paraliza el sentido
critico y la reflexion del recep-
tor haciéndolo vulnerable a los
estimulos en el plano emocional.
La publicidad “tiende a inducir
conductas en tanto que respues-
tas emocionales’’, razon por la
que propone toda una ideologia
euforizante y hedonista a partir
de la venta de valores como la
felicidad y el poder. Mediante el
consumo, que es una meta he-
donista a la vez gque un signo vi-
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sible de standing social, se con-
suma la ‘“dictadura publicitaria
sobre nuestras vidas, nuestras
costumbres y nuestras concien-
cias en la sociedad de consumo,
aunque su tirania se enmascare
con la sonriente careta de la
felicidad y de la euforia de un
paraiso prometido '**'. Estamos
ante el paso del Pathos al Ethos
en una trayectoria que va de la
imagen al sentimiento y de éste
a la idea. Y el andlisis de los
codigos de significacion puestos
en juego aqui, arroja todo un
“glosario antropologico™ de este
universo oportunista y extraéti-
co, un repertorio de la retdrica
represiva a la vez que permisi-
va utilizada por la publicidad,
entendida ésta como el “conjun-
to de recetas para conseguir la
felicidad”, en palabras de Pardo.

Omar Calabrese, propone un
“Léxico Minimo de Antropologia
Publicitaria’ para el analisis de
la ideologia publicitaria en tér-
minos de modelos de conducta,
valores y temas predominantes:
“especie de glosario antropold-
gico de las imagenes del mun-
do, de la realidad, de los pro-
blemas sociales y finalmente,
de nosotros mismos” (5 El
Hombre primitivo (Adan, Tarzén)
era un salvaje brutal seguido
por su mujer, que es su esclava.
Contemporaneamente, es elegan-
te y de buen gusto, lo tiene todo
y no necesita trabajar, su vida
esta absorbida por fiestas, vela-
das, cruceros, éxitos, conquis-
tas y mujeres. A veces, se trans-
forma en un buen padre de fa-
milia, en un marido fiel y respe-
tuoso. La Mujer es un mueble,
simple objeto de adorno o de
placer, hasta hace poco fue el
arquetipo de la pasividad y la
subordinacion tanto como “ama
de casa’’ o “vamp”. El denomina-
dor comun para ellas es, siem-
pre, la belleza en sus miiltiples
acepciones: erotismo, exotismo,
naturalidad, candor, pureza, ju-
ventud, elegancia o clase: "un
catédlogo de ‘mascaras’ tipologi-

cas", en palabras de Calabrese.
La conducta femenina presenta
toda una gama de estereotipos
posibles: por ejemplo, entendi-
da como objeto de placer sexual,
los tipos de mujer pasan por la
sorprendida, esclava, maliciosa,
sadica y hasta homosexual. Hace
algin tiempo, “a la mujer de en-
sueno, elegante y lujoso objeto
decorativo, fruto prohibido pero
voyeuristicamente concebido, a
la mujer-amante, costoso y vario-
pinto juguete, se contrapone la
mujer esposa y madre, la que
‘gobierna’ la casa y atiende a
los nifos, la que cuida" **", Es
modelo de la buena madre-es-
posa: confidente, consoladora y
comprensiva con sus hijos, pa-
ciente, sumisa y condescendien-
te con los caprichos de su mari-
do; ademas, su vida estd hecha
de “pequefas” e importantes
cosas'’: compras, té, decoracion,
limpieza, cocina, etc. A pesar y
sumado a lo anterior, el abanico
de estereotipos e identidades
sexuales se ha ampliado dltima-
mente y sus connotaciones son
ya intercambiables:

HOMBRE - MASCULINIDAD

1. PADRE: Proctector. Tierno.
Hogareno, Sumiso. Carifioso.
Detallista.

2 DON JUAN: Conquistador. Hi-
persexual. Promiscuo. Egois-
ta. Giggolo.

3. EJECUTIVO: Poderoso. Ele-
gante. Seguro. Auténomo.
Autosuficiente. Maduro. Cul-
to.

4. INFORMAL: Deportista. So-
flador. Bohemio., Artista. In-
telectual. Excéntrico.

5. AVENTURERO: Rudo. Viril.
Agresivo. Valiente. Fuerte.

MUJER - FEMINIDAD:

1. MADRE: Maternal. Fiel. De-
pendiente. Carifiosa. Sacrifi-
cada. Hogarefia. Sumisa.

2. OBJETO: Seductora. Sexy.
“Fatal". Exhibicionista. Frivo-
la. Vampiresa. Superficial.

3. EJECUTIVA: Moderna. Segu-
ra. Profesional. Liberada. Ac-
tiva, Culta. Dominante.

4. INFORMAL: Deportista. Ro-
mantica. Detallista. Artista.
Sonadora. Filantropa.

5. VIRGEN: Infantil. Tierna. Ino-
cente. Insegura. Inhibida. Pa-
siva. Sensible. Fragil.

Al lado de estos estereotipos
més o menos definidos, que por
su frecuencia no es muy nece-
sario ejemplificar graficamente,
cada vez mas posan y desfilan
en los mensajes publicitarios
ciertos personajes ambiguos y
bisexuales sobre los que no es
posible establecer con certeza
su identidad sexual ya que su
apariencia mezcla caracteristicas
masculinas y femeninas, lo cual
indica cierta tendencia a una cul-
tura “‘transexual”, “hermafrodi-
ta" y "unisexi". En este sentido,
para Susan Sontag, “el camp,
considerado camo un gusto en
las personas responde particu-
larmente a lo marcadamente ate-
nuado, y lo fuertemente exage-
rado. El andrégino es ciertamen-
te una de las mejores imagenes
de la sensibilidad camp”. Un
principio del gusto camp es que
“la forma mas refinada del atrac-
tivo sexual (...del placer se-
xual) consiste en ir contra la
naturaleza del sexo propio. Lo
mas hermoso en los hombres vi-
riles es algo femenino y vice-
versa’ (%%,

La utilizacion del Nino, sujeto
erdtico en la imaginaria publi-
citaria, es intenso. Con su ima-
gen desnuda, portadora de ino-
cencia y sensualidad, los nifios
blancos y bellos son los princi-
pales vehiculos del “sentimien-
to”": en medio de diminutivos vy
estribillos edipicos, casi todos
los productos para la infancia
hacen referencia al “amor de
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mama'. Los Jovenes expresan
valores como el ocio, la belleza,
la salud, el dinamismo, la sim-
patia, la vitalidad y la felicidad.
Aparecen siempre sonrientes,
agiles, guapos, satisfechos, des-
prescupados y alegres de vivir.
Se mueven siempre en grupo-
clan y su fruicién se basa en
experiencias '‘Unicas e irrepeti-
bles” pero jamas responsables
o comprometidas, En la publici-
dad, la Familia es la clasica de
la burguesia media que habita
un ambiente coémodo, sereno,
confortable, pacifico, carifioso,
dinamico, moderno y a la moda.
El estereotipo consta de padre-
madre-hijo-hija. Su espiritu y vi-
vencia se caracterizan por su
tradicionalismo, puerilidad, bana-
lidad, superficialidad y artificio-
sidad. Nicho donde se vive una
situacion existencial maternal e
infantil, intima y afectiva, segu-
ra y desconectada de los proble-
mas, polémicas y conflictos con-
cretos: “todo estd como debe
ser... El trabajo aparece muy
pocas veces... y cuando lo ha-
ce, tiende a ser identificado con
el tiempo libre o con los
hobbies y bricolages” & E|
Amor se reduce a pequenas his-
torias saturadas de “efluvios de
languida y acaramelada ternura”:
romanticismo trasnochado. El
amor se manifiesta a través de
la compra de determinados pro-
ductos de consumo en fechas
institucionalizadas (Navidad, A-
mor y Amistad, Dia de Madres,
etc.): se ama bajo el signo de
algiin producto, amor y felici-
dad estan basados en la afini-
dad de gustos a la hora de ele-
gir mercancias.

El color Blanco es la purisima
divinidad doméstica venerada
por las amas de casa. Los de-
tergentes, con su accion “biold-
gica”, "natural” y "biodegrada-
ble", liberan de ese enemigo im-
puro, mediocre y fastidioso que
son las imperfecciones, las man-
chas y la suciedad: simbolos de
la impureza fisica o moral. El

prestigio femenino y su espiri-
tualidad se juegan en el logro
de la blancura, la pureza y la
limpieza profundas, no superfi-
ciales. Las campanas de Higiene
intima son confidenciales, dis-
cretas y sugeridas. El olor cor-
poral es el enemigo satanizado
y perseguido, el exorcismo se
consigue con el auxilio de deso-
dorantes, perfumes y enjuagues.
Al respecto, no es dificil encon-
trar identidad en muchos conte-
nidos y simbolos, como mues-
tra Hermann K, Ehmer en su es-
tudio sobre las analogias entre
el "blanco” y la “pureza”, que
se establecen desde la publici-
dad y el arte * Este color re-
mite ademads a “limpieza", "“asep-
“ino-

sia”, "buena conciencia”,
“renacimiento”, “resu-
y otros significados

cencia”,
rreccién”
objeto de devocién y adoracién.
Lo “puro’ es un estado origi-
nal ficticio, una "naturaleza’ me-
tafisica diferente a cualquier
realidad concreta. Para Ehmer
esta pasion por la higiene y es-
ta angustia por la suciedad tie-
nen una funcion represiva y de
sublimacién en el contexto de
la sexualidad y la genitalidad.

El Tiempo y el Espacio del re-
lato publicitario se construyen
a partir de momentos y lugares
artificiales, novelescos, idilicos,
exoticos, insdlitos y absolutos:
noche, fin de semana, vacacio-
nes, compras, paseo, visitas, co-
midas, fiestas, espectaculos, via-
jes y sitios turisticos. Productos
y servicios son presentados en
situaciones sociales euféricas,
ladicas, excitantes, placenteras,
interesantes, lujosas y ociosas
donde, con un minimo esfuerzo,
se puede obtener la maxima di-
version. Ambientes y circunstan-
cias cliché de las que se borra
la monotonia, la incertidumbre,
la fatiga, el tedio, la insatisfac-
cion, el anonimato y otras frus-
traciones cotidianas. La Natura-
leza se presenta apartada, indo-
mita y recluida en el campo le-

jano e impenetrable. Y el turis-
mo es el rito que mitifica vy
transforma esa naturaleza en
seudoaventura y seudonaturale-
za, a través de su admiracion
sentimental la convierte en si-
mulacro agradable y familiar: el
turista tiene una particular pre-
disposicion a las impresiones vy
sensaciones kitsch ya que sus
expectativas estan modeladas
por anticipado y de acuerdo con
ciertos estereotipos, su fascina-
cion deriva de un particular pro-
ceso de “familiarizacion con lo
exotico' y de ‘“exotizacion de
lo familiar”, La naturaleza autén-
tica es un lujo, ya no existe pe-
ro la publicidad nos la vende em-
paquetada, previo pago de altos
precios. Lo artificial se nos ofre-
ce como lo “natural” en suceda-
neos que connotan salud, nutri-
cion, ecologia y vida. Una de las
vias por las que el kitsch publi-
citario convierte las situaciones
limites en idilios es lo Exoético
(lejano, extranjero, inmenso) y
la nostalgia que suscita respec-
to al hogar vy la patria chica. El
disfrute se verifica en islas de
experiencia y refugios imagina-
rios que prometen sacar el con-
sumidor del malhumor, del abu-
rrimiento, de la preocupacion vy
del miedo cotidianos. Al respec-
to, el souvenir o imagen del mo-
numento turistico, como recuer-
do y fetiche, ayuda a la distrac-
cion y evasion de lo real frente
a un presente mondtono y a un
futuro incierto. En los mensajes
publicitarios Oriente se encar-
na en moros, faquires, ninjas y
geishas simulados. La geografia
imaginaria se compone, por un
lado, de blancos “civilizados”,
de mujeres estilizadas y elegan-
tes vy, por el otro, de “salvajes”
que viven entre maravillas na-
turales que no saben apreciar,
de mujeres obesas y andrajosas,
de ciudadanos de segunda cate-
goria, felices entre la suciedad,
la ignorancia y el hambre que
reivindica cierto folclore y turis-
mo. Aqui, el exotismo corre pa-



rejo con el colonialismo y el ra-
cismo que valoran a las demads
culturas como ‘“inferiores” vy
“barbaras". La publicidad tam-
bién se ha aduenado de las con-
signas, los contenidos y modos
de expresion de la Revolucion y
la protesta juvenil para mante-
ner el estado de cosas. La re-
volucion se asimila a simple no-
vedad y bajo la apariencia ruda
y agresiva del rebelde se escon-
de un burgués sofisticado y con-
sumista. Se toma el lenguaje de
“izquierda” y se abusa de mu-
chas connotaciones politicas le-
gitimas. De este modo, poco a
poco, van sucumbiendo desvalo-
rizados y falsificados por la mo-
da y las campanas publicitarias
casi todos los movimientos con-
testatarios.

El trabajo se representa como
un entretenimiento agradable,
como un pasatiempo lleno de
prestigio y sugestion. La féabrica
o la oficina son lugares confor-
tables vy alegres en que se viven
situaciones idilicas lejos de la
fealdad, la humillacién, la mo-
notonia y la masificacién. La
Fatiga y la Enfermedad son ver-
daderos tables, demonios que
es preciso evitar o disimular en
publicidad salvo para ofrecer el
remedio o atrbuirselas a la com-
petencia. Hasta la Muerte y quie-
nes viven de ella necesitan de la
publicidad: seguros, pompas fd-
nebres, monumentos mortuorios,
lamparas y flores artificiales, ob-
jetos votivos, recordatorios, es-
quelas en los periddicos, ins-
cripciones funerarias, lapidas,
quincallerias eclesiasticas, etc.
En este caso se trata de una
muerte adulterada, acaramelada
y mimetizada, aderezada de sen-
timiento y travestida de vida. Las
conmemoraciones y rituales ho-
norificos cayeron en el ridiculo
y los cementerios se convirtie-
ron en el paraiso del kitsch y
del mal gusto: falsas piedades
miguelangélicas, descendimien-
tos y dolorosas, angeles y cru-
ces en todos los estilos y ma-
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teriales. Y como signo de “pro-
greso’”’, monumentos fanebres de
vanguaidia, lapidas de estilo
constructivista, capillas funcio-
nales y estatuas modernas. Pa-
sion por el kitsch macabro en
inscripciones y slogans de la pu-
blicidad funeraria que podrian
conformar un completo “estupi-
dario” de atroz mal gusto y fe-
roz estupidez consecuentes con
la actitud posmoderna ante la
muerte:

“Acaso la infiltracion del mal
gusto —ético y estético— en
relacion con la muerte, se ini-
cio con la pérdida de ‘respeto’
por la muerte misma: por un
lado, la pérdida de respeto
causada por el debilitamiento
de los lazos afectivos vy, en
general, el distanciamiento de
la union familiar, por otro, la
pérdida de respeto en el sen-
tido de una falsificacién de la
muerte, debida a su enmas-
caramiento, piadoso en apa-
riencia, pero en realidad, fa-
risaico (%,

De otro lado, y respecto a mu-
chas denuncias a la publicidad
por mentirosa, siguiendo el mo-
delo de interpretacion semiolo-
gica de la ideologia de Umberto
Eco y conectandolo con su des-
cripcion del sistema semantico
global de la publicidad, Pardo
llega a dos conclusiones bastan-
te sugestivas:

1. Si la semiosis es ilimitada e
infinitamente abierta y si es
imposible recorrer el sistema se-
mantico completo, es imposible
decir toda la verdad y, por tanto,
decidir si un discurso es ideo-
l6gico o no: “alli donde no hay
verdad no puede haber tampoco
ideologia, es necesario abando-
nar la distincion” *. Tal indis-
cernibilidad objetiva lleva al
“punto de indecibilidad".

2. El modelo de semiosis ilimi-

tada o campo seméntico in-
finito implica el “ideal pancomu-
nicacional de ‘emisidn ininte-

rrumpida’’, de imperio absoluto
del emisor”. La publicidad con-
tamina toda la realidad, no hay
nada sin marca y fuera de los
medios. Asi, no puede hablarse
de “represion’” ni de “autor” alli
donde la realidad es publicidad
viva de si misma. Los medios
son superficies de inscripcion
de la ley social, son la platafor-
ma de lanzamiento de “modelos,
imagenes, modas, de cémo vivir,
como envejecer, enfermar, ali-
mentarse o ser joven '°7'_ La cul-
tura de la imagen se auto-anun-
cia y se convierte en propagan-
da de si misma; en consecuen.
cia, "la publicidad no es una for-
ma de CA (comunicacion audio-
visual), la CA es una forma de
publicidad™. El significado del
anuncio publicitario no necesa-
riamente son las intenciones del
emisor en el sentido de fomen-
tar las ventas: "mirar no condu-
ce a comprar ni a querer com-
prar. Las imagenes pueden de-
leitar, pero por ello mismo, en-
tretienen, distraen, divierten, de-
moran; difieren la comprar en lu-
gar de prescribirla. Cuando la
compra se produce, lo que se
compra es la imagen, |a marea;
Se compra, pero no se consume;
las imagenes son inconsumibles,
...puro lujo” %%,

9. EPILOGO: EL GUSTO KITSCH
EN PUBLICIDAD

Para muchos autores, poten-
cialmente, toda la publicidad es
kitsch por la razon de que “su
misma naturaleza de cinta de
transmision de contenidos estan-
darizados, exorcizados y falsifi-
cados la empuja siempre hasta
el borde del mal gusto” *, Co-
mo discurso persuasivo, se ba-
sa en un soélido planteamiento
retérico cuyos pilares son el én-
fasis, la exageracion y el exce-
so. Indudablemente, la publici-
dad, a través de sus mensajes,
forma y dirige el “buen” y el
“mal” gusto” del gran publico.
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En general, se plantea que su
efecto sobre el gusto consiste
en la vulgarizacion de la alta cul-
tura a la vez que en la decaden-
cia del gusto popular: “la posi-
bilidad de una sensibilidad es-
tética ante una obra de arte, que-
da anulada ante la comerciali-
zacion vulgarizada del produc-
to" (70},

Es innegable la falsificacion
vulgarizacion y trivializacion, por
parte de la publicidad, de todas
las esferas del arte, incluso de
las corrientes artisticas origi-
nales de vanguardia: literatura
y poesia (Dante, Shakespeare,
Proust, etc.), mdsica clasica
(Beethoven, Vivaldi, Wagner, et-
cétera), pintura (Impresionismo,
Surrealismo, Pop, etc.), cine
(Chaplin, Fellini, Spielberg, etc.)
y video, entre otros. Todo ello
a través de clichés trillados: "ar-
te inmortal”, “genios de todos
los tiempos”, “los clasicos en
su hogar”. Segin algunos, el he-
cho de que el arte se haya vuel-
to equiparable a la publicidad,
se debe a la pérdida del “aura”,
en el sentido que la define Wal-
ter Benjamin, Hoy, "arte” es el
gue determinan los duefios de
los medios de produccion y de
comunicacion y el valor de la
obra de arte asi establecido no
es posible separarlo de su va-
lor de cambio. En esa perspec-
tiva, el intento por restablecer
su aura conlleva un aumento en
el valor de cambio del arte, en
el mercado del arte el aura mis-
ma se convierte en una mercan-
cia escasa y costosa que es ren-
table falsificar.

En publicidad el kitsch se pre-
senta, segun Gillo Dorfles, en
los siguientes casos:

1. El uso de materiales kitsch

en la constitucién misma
del mensaje publicitario, es
decir, en el modo de su re-
presentacion.

2. El uso de materiales no
decididamente kitsch o ain
aceptables desde el punto de

vista del ‘gusto’ grafico-pict6-
rico, pero utilizados con la
finalidad de dar publicidad a
objetos o elementos que a su
vez entran en el ambito del
kitsch” ™,

El ambito en que gravita el
hombre-kitsch, v que modela su
mentalidad, es el del estimulo
de los sentimientos, de las in-
clinaciones éticas y las actitudes
sociales. En el kitsch publicita-
rio se percibe todo un intento
de hacer pasar de contrabando
aspectos kitsch, la "‘sustitucion
de sentimientos no verdaderos,
el deleite de rancios clichés so-
ciales, o el abuso de temas pa-
tridticos, religiosos, misticos,
fuera de su propio contexto' (™),
Asi, mediante el uso de perso-
najes historicos y literarios, cam-
panas publicitarias llenas de “'fal-
so y lacrimégeno sentimentalis-
mo” no buscan méas que llamar
la atencion y ofrecer status sym-
bol. Por medio de figuras reto-
ricas verbales y visuales, se
evocan y citan obras de arte re-
conocidas como tales con el
unico objetivo de dar prestigio
al producto, Se observan las peo-
res asociaciones connotativas
con las aspiraciones maximas
del hombre: riqueza, belleza, fa-
ma, poder, etc. Segin Dorfles,
“el valor artistico de la publici-
dad no es determinante para su
eficacia... a menudo el hombre
de la calle se siente atraido con
mas fuerza por una imagen que
le sea familiar, es decir, que es-
té adaptada a su ‘mal gusto’ "™,
En este punto, existe una gran
analogia entre kitsch y fascis-
mo: tanto en el lenguaje, la ico-
nografia y la ideologia el fascis-
mo es ridiculo, Representa to-
da una tragicomedia arlequines-
ca hecha de remiendos y giro-
nes cosidos con las doctrinas
mas impares: nacionalismo, neo-
idealismo, relativismo, racismo,
catolicismo, ‘‘superhombrismo”
y maguiavelismo. Frente a la pre-
gunta por si hubo arte en el pe-
riodo fascista, Pignotti sostiene

que se dio un sagueo a varios
estilos del pasado y una ‘mez-
colanza de los ingredientes de
desecho, de los cascotes forma-
les de diversas corrientes artis-
ticas modernas: naturalismo, ex-
presionismo, futurismo, metafi-
sica, surrealismo y abstractis-
mo geométrico” (™', Estas con-
cepciones estéticas aplicadas al
campo de la politica, para la mo-
delacion de un “hombre nuevo',
dieron como resultado un kitsch
que es ‘‘una simil-casi-pare-
pseudo-cosa. En lugar de ideo-
logia encontramos una mezcla de
ideas copiadas, en lugar del mi-
to un espectiaculo barato y en
lugar del arte, la propagan-
da" ™. Asi, ideologia, propa-
ganda y publicidad convergen y
se avalan reciprocamente en la
apoteosis del kitsch.

El kitsch es, segiin Gubern, la
“imitacion estilistica de formas
de un pasado histérico presti-
gioso o de formas y productos
caracteristicos de la alta cultura
moderna, ya socialmente acep-
tados y estéticamente consumi-
dos" ™, No obstante, “el pro-
ceso de democratizacion de la
alta cultura... y de las obras de
arte en particular, tiende a ge-
neralizar el ‘buen gusto’ que se
les reconoce”, argumenta San-
chez Guzméan. Como se dijo an-
tes, el camino del "buen gusto”
tal vez pase por el kitsch. En la
mayoria de anuncios de produc-
tos ejemplificados en este tra-
bajo aparecen factores persua-
sivos comercializados, trajina-
dos e injustificados, ni funcio-
nal ni estéticamente, que sue-
len ser contraproducentes y re-
probables: ejemplos tipicos del
peor kitsch. Se observa satura-
cion del espacio de representa-
cién y fabricacion de un mundo
estereotipado y de estéril van-
guardismo. Sin embargo, no ne-
cesariamente la mejor publicidad
o mas eficiente es la de “mal
gusto'’; una buena publicidad,
grafica y sonoramente sofistica-
da v de vanguardia, que aprove-
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che los recursos visuales y acus-
ticos ofrecidos por las nuevas
tecnologias para aumentar su
creatividad y sutilidad, puede ob-
tener buenos resultados, La pu-

Este texto corresponde al Gltimo ca-
pitulo de la Tesis de Maestria en Es-
tética, “Fl Gusto Kitsch y la FEstética en
la Cultura de Masas”. Universidad Nacio-
nal, Sede Mede!lin. 1997.
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luis fernando cardona urrea

LOS MICROSCOPISTAS Y LA LUCHA
CONTRA LA GENERACION ESPONTANEA

El desarrollo de la destreza en el ma-
nejo del microscopio esta intimamente re-
lacionado con el conocimiento del vidrio,
producto solidificado a temperatura am-
biente que genera cristales de tamanos di-
versos acordes a su velocidad de enfria-
miento.

La obtencién del vidrio entre los pue-
blos antiguos se emparenta con el fuego.
Plinio relata que inicialmente la fusion de
arena y sosa se produjo por fuego abierto
generando las “piedras de rayo”, pero los
primeros intentos en forma deliberada por
fabricarlo son consecuencia del arte del al-
farero que produce un vidriado verde en
Baridan (Egipto) aproximadamente en el

12000 a. de C., traido quizas de Asia; el mas
antiguo y puro es de color lapislazuli fabri-
cado posiblemente en Egipto hacia el ano
7000 a. de C.

Los inicios de la produccion de vidrio
se ubican en Mesopotamia y Alejandria en
la Edad del Metal hacia el afno 4000 a. de C.,
logrando los egipcios dominar su arte sélo
hacia el 3200 6 3100 a. de C., utilizando el
producido con arena y sosa para elaborar
principalmente perlas de colores y barritas.
Se ubica cerca del 2400 a. de C. como la
fecha definitiva de los vidrios méas anti-
guos y el 331 a. de C. como el momento de
la invencién de las cafas o tubos de sopla-
do que revolucionan su fabricacion, consti-
tuyéndose en un invento semejante al del
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torno en la alfareria; dos siglos después
los sirios fueron los maestros en el arte de
soplar vidrio y en los inicios de la era cris-
tiana seria Roma el centro de su fabrica
cion, lugar que ocuparia durante unos cua-
trocientos anos.

Aproximadamente en el afio 63 Lucio
Anneo Séneca el joven, describe el feno-
meno por el cual las letras se ven de ma-
yor tamano y claridad a través de la bola
de vidrio llena de agua, y el astronomo grie-
go Cleomedes descubre la reflexion de la
luz, pero no explica la concentracion y dis-
persion de la luz en los vidrios céncavos y
convexos. Plinio relata que el emperador
Nerén, quien era miope, contemplaba las
luchas de los gladiadores a través de una
esmeralda, sin embargo en este caso, se
trata del descubrimiento casual de una pro-
piedad 6ptica de una pieza que era consi-
derada unica. Aproximadamente un siglo
mas tarde, en el afo 150, Ptolomeo en su
trabajo de 6ptica expone la idea de que el
ojo emite rayos visuales rectilineos y las
leyes de la reflexidn.

En el siglo X, los arabes desarrollan
la industria del vidrio con fines principal-
mente decorativos y un siglo después ex-
ponen en un tratado de 6ptica la teoria por
la cual los rayos luminosos se propagan en
linea recta desde el objeto hasta el o0jo. En
el siglo Xill Venecia es el centro de su fa-
bricacion, logrando en 1498 un vidrio cris-
talino, absolutamente incoloro.

El sabio inglés Roger Bacon (1214-
1294) construye lupas, sugiere gafas para
los miopes y postula que la enfermedad es
causada por criaturas vivas invisibles; mas
tarde el médico italiano Fracastoro de
Verona (1483-1553) y Von Plenciz con-
cuerdan con Roger Bacon al sugerir que
gérmenes diferentes son las causas de
diferentes enfermedades, pero ninguno
presenté pruebas de sus afirmaciones.
Fracastoro de Verona en 1538 es el pri-
mero en mencionar la posibilidad de com-
binar dos lentes para obtener una ma-
yor ampliacion de la imagen, pero no se

llevé a la practica hasta 1590, cuando los
holandeses fabricantes de gafas, Hans Jan-
seny su hijo Zacharias, inventan el micros-
copio compuesto, formado por una lente bi-
convexa gue actua de colector u objetivo,
y una lente biconcava que sirve como dis-
persora u ocular, montadas sobre tubos de
carton; sin embargo la calidad del vidrio es
deficiente: presenta impurezas y estrias, y
ademas los Jansen no cuentan con el cono-
cimiento de las leyes opticas que les per-
mitan una mejor precision para la obten-
cion de las imagenes.

En el siglo XVII el fisico, gedmetra y
astronomo holandés Christiaan Huygens
(1629-1695) perfecciona el telescopio, rea-
liza notables investigaciones acerca de la
refraccion y perfecciona los vidrios 6pticos
en una época en que el vidrio es articulo
de lujo, incluso para los colonizadores nor-
teamericanos, que lo utilizan para sus true-
ques con los indios. En 1610 el astrénomo
y fisico italiano Galileo Galilei (1564-1642)
construye uno de los primeros microsco-
pios y varias lentes que le permiten obser-
var el macrocosmos, iniciandose con ello la
obra de los microscopistas que en un prin-
cipio trabajan con microscopios simples o
lupas y posteriormente utilizan rudimenta-
rios microscopios compuestos o también
lamados simplemente microscopios, que
se componen de tres sistemas de lentes
convergentes: el condensador, que concen-
tra los rayos luminosos reflejados por un
espejo sobre |la preparacion a observar; el
objetivo y el ocular cuya accion conjunta
multiplica el tamafio de la imagen. En 1617
Napier produce un microscopio que unos
tres anos después el lapidario aleman Gas-
par Lehmann, inventor del tallado del cris-
tal, y su discipulo Schwanhardt, perfeccio-
nan gracias a sus conocimientos acerca de
la talla del vidrio.

El fisidlogo italiano Marcelo Malpighi
(1628-1694), considerado como el padre de
la Microscopia, inicia el estudio de los te-
jidos humanos por medio del microscopio,
emplea ajustes de las lentes del telescopio
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de Galileo para obtener mas aumento y mas
tarde Robert Hooke lo perfecciona utilizan-
do més de una lente y fabricando un mi-
croscopio compuesto, aunque todavia sus
lentes son imperfectas. Malpighi descubre
las estomas de las plantas, estudia la res-
piracion y el complicado transporte de la
sangre para llevar el oxigeno a todo el
cuerpo humano, y los érganos del gusto y
del tacto. Por esta época el inglés Nehe-
miah Grew (1641-1712) demuestra la car
dinal importancia del pigmento verde para
la vida vegetal, vislumbra la sexualidad de
las plantas y describe acertadamente la
morfologia de la flor.

Uno de los microscopistas mas emi-
nentes es el fisico inglés Robert Hooke
(1635-1703) . El descubrimiento que le ha
hecho mas memorable es el de la estruc-
tura porosa del corcho. Valiéndose del mi-
croscopio descubre, en 1665 que en una
fina lamina de corcho se encuentran peque-
nos compartimentos unidos sin entreteji-
dos, a los que llamé celdas (células) ; estas
celdas no son mds que restos muertos de
estructuras que en vida estaban llenas de
protoplasma. Dichas estructuras conser-
varon el nombre de células. Este concepto
tan importante en biologia se compara con
el atomo de Demdcrito, en quimica y fisica.
La Royal Society solicita a Hook perfeccio-
nar el microscopio para poder comprobar
las descripciones realizadas por Leeuwen-
hoek que no prestaba sus microscopios o
en caso de hacerlo no daba las indicacio-
nes para su manejo ‘".

Los primeros microscopistas realizan
sus observaciones béasicamente con mi-
croscopios simples o lupas con lentes de
distancia focal muy pequefia o con micros-
copios aun imperfectos cuyas aberracio-
nes no hacian fiable la imagen observada,
sin embargo complementan sus investiga-
ciones y les imprimen objetividad, realizan-
do detallados dibujos del material observa-
do al microscopio, constituyéndose en los
pioneros del dibujo naturalista, clave para
los estudios biolégicos hasta 1950 y le

dieron a la observaciéon la categoria de
fuente de conocimiento.

Robert Hooke confirma el hecho de que
los cuerpos de “animales y plantas estan
a su vez compuestos por algunas partes
elementales repetidas con frecuencia'
acotacion de Aristételes que se remonta
al siglo IV a. de C. Al considerar el proble-
ma de la reproduccién de los animales,
Aristdteles refuta la creencia de que al pa-
dre le corresponde el principal papel en la
procreacion y la madre sirve s6lo de alber-
gue y nutricion para el embrién; para él,
ambos padres colaboran por igual en la
reproduccion; pero cree que los animales
surgen de la materia inanimada, por gene-
racion espontanea. Aristoteles sostiene al-
gunas opiniones que luego han sido refu-
tadas y ejerce gran influencia hasta la Edad
Media, cuando la ciencia bioldgica empie-
za a observar la naturaleza.

Paracelso en el siglo XVI cree en la
generacion espontdnea y tiene una férmu-
la para la creacion de un ser humano en el
laboratorio:

“Para conseguir la formula de un ser
humano, se procede de esta manera:
se deja pudrir el semen de un hombre
en una retorta. . . durante cuarenta dias
o hasta que, por fin, comience a vivir,
moverse o fijarse. Pasado este tiempo,
se parece, hasta cierto punto, a un ser
humano; pero todavia es transparente
y carece de cuerpo. Después de este
tiempo se nutre a diario y se alimenta
cautelosa y prudentemente con el “ar-
cano” de la sangre humana, y se man-
tiene durante cuarenta semanas con
el calor continuo e igual de un viviente
equino; entonces se convertira en un
nifio verdadero pero mucho més pe-
quefo. Se trata aqui del denominado
homtnculo, que después debe criar-
se con el mayor cuidado y celo, hasta
que se desarrolle y comience a desple-
gar inteligencia. Este es uno de los
maximos secretos revelados por Dios
al ser humano mortal y falible” .



Y aun en el siglo XVII, en una obra
de Botanica se afirma que “hay un arbol
—no comudn en Francia, pero encontrado
en Escocia—, algunas de cuyas hojas caen
en el agua y se convierten en peces, y otras
caen en la tierra y se transforman en
aves' ",

El més famoso de los microscopistas
e infatigable pulidor de lentes es el natura-
lista holandés y comerciante de pafios de
Delft, Antonie van Leeuwenhoek ({1632-
1723}, quien con una sola lente o microsco-
pio simple, obtuvo 200 aumentos y gran ni-
tidez, construye 250 microscopios, pule 419
lentes y es considerado el inventor del mi-
croscopio; como nunca describe sus mé-
todos, se desconoce el funcionamiento de
SUS microscopios, aungue guizds conocio
la moderna técnica de observar los objetos
en campo oscuro, que a veces mejora la
visibilidad. Encuentra muchos microbios
incluyendo parasitos de pulgas; es el pri-
mero en chservar organismos unicelulares
y en ver los espermatozoides (1677) uti-
lizando microscopios construidos por él
mismo. En 1683 observé organismos que
sélo podian ser bacterias:

“Impulsade por una verdadera sed de
saber, Lesuwenhoek examiné la es-
tructura anatémica de muchos insec-
tos, estudio los rotiferos, describid los
glébulos sanguineos, pero ninguno de
sus descubrimientos tuvo tanta reper-
cusién como el de los animalculos vi-
vientes —espermatozoides— que se
encuentran en la gota seminal del hom-
bre. De acuerdo con la doctrina dos
veces milenaria de que el germen de-
bia contener completo —en reduccién
infima— al ser futuro, algunos obser-
vadores, incluso Leeuwenhoek cauti-
vos de sus ideas preconcebidas y de
sus débiles instrumentos—, creyeron
ver en el animalculo espermatico un
hombrecillo completo, con todos los
organos ya preformados.

Leeuwenhoek describe los espermato-
zoides en una carta fechada en 1677 y

senala, sin lugar a dudas y a pesar de
aquellas fantasticas cbservaciones, un
capital acontecimiento cientifico jun-
to al hallazgo de Harvey, el mas im-
portante descubrimiento bioldgico del
siglo XVII" @,

Solo hasta 1747 el matematico suizo
Leonhard Euler mejora el microscopio, lo-
gra que el objetivo sea acromatico y que
la luz no genere otras imagenes y dureas
de color en la imagen global para que ésta
sea mas nitida; ademés reduce significati-
vamente la aberracion esférica del micros-
copio por medio del cual las imagenes de
objetos cuadrados se distorsionan en sus
bordes, observandose sus lados concavos
0 convexos. Unos ochenta anos después,
en 1827 el italiano Giovanni Battista Amici
inventa el microscopio de inmersién que
permite obtener aumentos considerable-
mente superiores a los instrumentos utili-
zados hasta el momento: su nombre se de-
be a que Amici llena de agua el espacio
existente entre el objeto a observar y el
objetivo del microscopio, sumergiendo el
objetivo en agua. En 1873 el aleméan Ernest
Abbe sustituye el agua por un aceite con
alto poder de refraccion, logrando mayor
peder de aumento; y establece la teoria del
micrescopio gracias a su estrecha relacién
con Carl Zeiss fabricante de instrumentos
Opticos.

Otro de los pioneros de la microsco-
pia dedicado al estudio de las bacterias es
el bidlogo danés Otto Friedrich Miiller
(1730-1784), quien inaugura el término ba-
cilo, y es el primero en clasificar organis-
mos de manera general en géneros y espe-
cies segun el sistema de Linneo. Doscien-
tos anos después del descubrimiento de
organismos invisibles a ojo desnudo, Pas-
teur los relaciond con las actividades fer-
mentativas y Koch, Smith y otros descu-
brieron su relacion con las enfermedades.

Durante el siglo XVIIl se presenta un
receso en el desarrollo y perfeccionamien-
to del microscopio y son pocos los progre-
sos de la micrografia. Falta interes por in-



vestigar y por ende los instrumentos no
progresan, aungue se trabaja y se logra
cierta madurez tedrica, situacion que em-
pieza a cambiar en 1750, con la creacion
de cdtedras en las universidades, pero que
se siente fuertemente en el siglo XIX cuan-
do se institucionaliza la investigacion: se
producen profesionales en la investiga-
cign, se da la relacién entre los laborato-
rios y las cédtedras —lo que permite que
se desarrollen los microscopios—; y se
reemplaza el mecenazgo por recursos co-
lectivos. Se da la unién entre universidad y
taller de 6ptica, los cuales son manejados

pecialistas en 6ptica, en 1825 se co-
mercializan los microscopios de lentes

i
i T | (7
acromaticas .

El bidlogo francés Louis Pasteur (1822-
1895) al tratar de determinar las causas de
f

experimentos que le permiten demostrar
el pape! de las bacterias en muchas enfer-
medades. Considera que la fermentacion
NG €s un proceso Unicamente quimico, sino
gue se ve afectada por microorganismos
vivientes, siguiendo los planteamientos
del naturalista aleman Theodor Schwann
(1810-1882), que en su estudio acerca de
la célula aprecia como la putrefaccion no
sucede si se destruyen al calor todas las
células en contacto con la sustancia pu-
trefacta y demas si no tienen contacto con
el aire. Pero a pesar de las afirmaciones
de Schwann, en el siglo XIX prevalece la
idea de la generacion espontanea referida
a los microorganismos hasta las demos-
traciones de Pasteur, y sus afirmaciones
acerca de que la generacion espontanea es
una quimera y toda vida, por rudimentaria
que sea, es producida por otro organismo
viviente.

El botanico aleman Ferdinand J. Cohn
(1828-1898), uno de los primeros cultiva-
dores de la bacteriologia, demuestra que
el protoplasma de los animales y otros se-
res es idéntico y propone que sélo hay una
sola vida fisica bésica. En 1872 publicé un
tratado de tres volumenes sobre las bac-
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terias e hizo el primer intento sistematico
para clasificarlas. En el siglo XIX el filéso-
fo y fisiélogo checo Jan Evangelista Pur-
kinje (1787-1869), iniciador de la fisiologia
experimental y creador de la anatomia mi-
croscOpica en alemania, descubri6 los con-
ductos excretores de las glandulas sudo-
riparas de la piel vy el cilindroeje de los ner-
vios; dio las pautas para la fisiologia mo-
derna, sentd los fundamentos de la teoria
celular v es uno de los primeros en usar
un micrétomo mecanico, con el cual puede
cortar capas muy deigadas de los tejidos
a observar en el microcospio, lo que sera
de gran ayuda hasta la invencién, a princi-
pios del siglo XX, del ultramicroscopio por
dos trabajadores de la firma de Carl Zeiss:
Henry F. Wilhelm Siedentopf y Richard
Zsigmondy, quienes en 1903 logran una re-
solucién de una millonésima de metro v
pueden observar directamente moléculas
de gran tamafio, inaugurando una nueva era
para los microscopistas.

LA LUCHA CONTRA LA GEMERACION
ESPONTANEA

L.a explicacion griega de que la diosa
Gea ' era capaz de crear personas a par-
tir de piedras u otros objetos inanimados,
habia sido ampliamente descartada en el
siglo XVII. Pero aiin en Europa la influencia
de Aristételes se hacia sentir fuertemente,
con su postulado de que los animales po-
dian originarse espontaneamente del sue-
lo, las plantas y otros animales diferentes.
Kircher en 1568 hace referencia a gusanos
invisibles en los cuerpos en descomposi-
cion, en la carne, en la leche y en los exhu-
dados diarreicos, y es el primero en reco-
nocer la significacion de los microorganis-
mos en la enfermedad. Luego, en 1668
el fisico y poeta italiano Francesco Redi
(1626-1697) demuestra que el planteamien-
to de Aristoteles acerca de la generacion
espontanea es falso; observa que los gusa-
nos no se pueden producir espontanea-
mente por exposicion de la carne al calory
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al aire. Redi coloca carne en una vasija y la
cubre con gasa; atraidas por el olor de la
carne, las moscas depositan los huevos en
la cubierta y de estos huevos surgen los
gusanos y no espontdneamente de la car
ne; para su experimento prepara 8 frascos
con carne, cuatro de ellos los tapa y de-
muestra que en estos no podian posarse
las moscas aduitas. Repite el experimen-
to colocando gasa para demostrar que no
era la ausencia del aire lo que impedia el
surgimiento de las moscas, constituyéndo-
se en el primer caso donde se utilizan me-
todos correctos en experiencias biologi-
cas para derrocar una falsa creencia, per-
mitiendo concluir que las larvas provienen
de los huevos que ponen las moscas adul-
tas.

Cuando el naturalista holandés Anto-
nie van Leeuwenhoek (1632-1723) descu-
bre la existencia de microorganismos, se
discute durante dos siglos, la posibilidad
de que los microorganismos se generaran
espontdneamente, pues ya se habia de-
mostrado que esto no era factible en or-
ganismos que se podian observar a simple
vista. El descubrimiento de los microbios
despert6é de nuevo el interés por el origen
de las cosas vivas y genero una fiebre de
argumentos y especulaciones en torno a la
generacion espontanea.

En 1749, el naturalista inglés John
Tuberville Needham (1713-1781), experi-
mentando con jugo de carne muy caliente
dentro de un frasco herméticamente sella-
do y expuesto a cenizas calientes, observa
la aparicion de organismos que no estaban
presentes al principio de los experimentos,
por lo cual concluye que las bacterias se
originan a partir de la carne. Needham en
colaboracion con el naturalista y escri-
tor francés Georges Louis Buffon (1707-
1788)  realiza experimentos a favor de la
generacion espontanea; hierve caldo de
carne de cordero y lo sella dentro de un
frasco de vidrio, al abrirlo observa que esta
lleno de microorganismos y cree que éstos
han surgido de la materia muerta. Lazzaro

Spallanzani (1729-1799), bidlogo italiano,
refuta a Needham 20 afos més tarde, en
1768 demuestra que no habia hervido sufi-
cientemente el caldo y que algunas espo-
ras habian sobrevivido al corto tiempo de
ebullicion. Hierve caldo de carne y solucio-
nes que normalmente posibilitan el surgi-
miento de organismos, durante mas tiem-
po, aproximadamente 1 hora, y luego sella
los frascos para evitar la entrada de las es-
poras; los microbios no aparecen: el hecho
de que no aparecieran microorganismos en
los frascos hervidos, significaba que no ha-
bia generaci6n espontanea. Sin embargo, la
batalla no estaba ganada, los partidarios de
la generacién espontdnea afirmaban que al
hervir largo rato las soluciones se destruia
algun "principio vital”, por otra parte Need-
ham insiste diciendo que se habia exclui-
do el aire y que éste era indispensable pa-
ra la generacion espontanea de seres mi-
croscopicos.

Dos investigadores independientes
Franz Schulze (1815-1872) y el naturalista
aleman Theodor Schwann (1810-1882) res-
ponden a este argumento aproximadamen-
te 70 anos después; el primere al pasar ai-
re a través de soluciones acidas fuertes y
el segundo, pasandolo a través de tubos
al rojo de tal manera que los caldos de cul-
tivo contuvieran el aire necesario para la
vida, pero los microorganismos se mantu-
vieron a raya: en ningun caso apareciercn
los microbios. Antes, en el siglo XVIII los
partidarios de la generacién espontanea no
se convencieron y argumentaron que el ca-
lor y el &cido quitaron la fuerza vital al
aire o que lo hicieron menos eléastico, de
tal modo que no podia soportar el desarro-
llo microbiano. En 1853 Heinrich Schroder
(1810-1885), fisico y quimico aleman y von
Dusch hicieron un experimento mas con-
vincente al pasar el aire a través de algo-
dén hacia el caldo caliente: los microbios
fueron aislados por el algodén y por ello
no se desarrollaron en el caldo. Experimen-
to considerado como el primer ensayo so-
bre filtracion del aire por algodon en ra-
ma, en relacion con la putrefaccion y la fer-



mentacion; en ésta y en otras investiga-
ciones de Schroder se apoy6 Pasteur para
sus trabajos.

Napoleén por motivos econémicos y
militares ofrecié un premio en 1795 para
métodos practicos de conservacion de ali-
mentos. El inventor francés, confitero y co-
cinero Francois Nicolas Appert (1749 0O
1750-1841) ", interesado en la busqueda
de métodos para la conservacion de ali-
mentos, aplico el experimento de Spallan-
zani: por medio del cual después de hervir
y precintar o sellar el alimento se evitaba
la putrefaccion. Napoledn le dio 1.200 fran-
cos en 1809 y Appert publicé su descubri-
miento, gue constituyo el principio de la
gran industria conservera.

El fisico irlandés John Tyndall (1820-
1893), realiza trabajos relacionados con la
forma como los gases conducen el calor y
acerca del comportamiento de un rayo de
luz al pasar a través de una solucion. De-
muestra que el polvo atmosférico porta mi-
croorganismos, lo que explica por qué en
los caldos de cultivo crecen estas formas
de vida; en su henor se llama tindalizacion
al sistema de esterilizacion por medio del
calor, que se practica en varias etapas o al
tratamiento térmico fraccionado que acaba
con las endosporas bacterianas.

Félix Archimede Pouchet (1800-1872),
naturalista francés, partidario de la gene-
racién espontanea y gran contradictor de
Pasteur, hacia mediados del siglo XIX re-
sucita el concepto de generacion esponta-
nea con la publicacion de varios trabajos
donde prueba la “veracidad"” de dicha teo-
ria, apoyandose en el antiguo aforismo
“omne vivum ex ovo''. Sus trabajos de po-
lémica en favor de la teoria llamada de la
prole sin madre son: “Teoria positiva de la
evolucion espontédnea y de la fecundacién
de los mamiferos y de la especie humana
basada en la observacion de toda la serie
animal" (Paris, 1847), obra que obtuvo el
premio de fisiologia experimental de la Aca-
demia de Ciencias; “Nuevas experiencias
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sobre los animales pseudo-resucitantes’
(1859), “Heterogeneidad o tratado de la ge-
neracion espontanea’ (Paris, 1859), "'Cuer-
pos organizados recolectados en el aire por
los copos de nieve' (1860). “De la natura-
leza y de la génesis de la levadura en la fer-
mentacion alcohdlica™ (1861), “Cartas so-
bre las creaciones sucesivas y los levanta-
mientos del globo™ (Ruédn, 1862), y “Nue-
vas experiencias sobre la generacion es-
pontanea y la resistencia vital" (1863).

Por otro lado, el quimico francés Louis
Pasteur (1822-1895) al realizar los experi-
mentos que llevaron a resolver los proble-
mas de la industria del vino y de la cerve-
za, que se agriaban al envejecer y ocasio-
naban pérdidas millonarias, utiliza el mi-
croscopio para diferenciar las células de
un producto sano y las de un producto
agrio, logrando ademas poner fin a la discu-
sion en torno a la generacion espontanea
en microorganismos. Estudia los métodos
y procedimientos y observa que en la pro-
duccién de alcohol a partir de las frutas in-
tervienen los microorganismos; selecciona
los organismos productores de vinos y cer-
vezas de mejor calidad y elimina los mi-
croorganismos indeseables por calenta-
miento de los jugos a 62°C. durante media
hora. Hoy se emplea ampliamente la pas-
teurizacion en la industria vinicola, cerve-
cera, lactea y en la produccion de jugos.

Demuestra que los caldos de cultivo
no producen organismos si el polvo se
mantiene alejado de él aunque tuviera con-
tacto con el aire limpio, pues no era cues-
tion de aire caliente ni destruccion de prin-
cipios vitales. Prepara un frasco acabado
en cuello de ganso largo y estrecho y abier-
to por donde entra el aire, permaneciendo
el polvo adherido a las paredes. Las solu-
ciones nutritivas se calientan en el frasco
y el aire entra y sale libremente de él, pe-
ro los gérmenes se quedan en la curvatu-
ra del cuello y no aparecen microbios en la
solucion. Pasteur comunica sus resultados
con gran alarde en la Sorbona de Paris el
7 de abril de 1864.
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Funda la ciencia de la polarimetria,
por la cual las desviaciones del plano po-
larizado pueden utilizarse para determinar
la estructura de las sustancias organicas,
que permite sequir el proceso de las reac-
ciones quimicas; dedujo que las moléculas
solas también son asimétricas porque la
actividad optica se manifiesta en solucio-
nes donde no pueden existir cristales; re-
suelve el problema de la enfermedad de
los gusanos de seda, lo que le hizo intere-
sarse en las enfermedades contagiosas y
establece su teoria del germen de la enfer-
medad —opinién que no era aceptada por
los médicos griegros—. Al estar claramen-
te definida la idea de la enfermedad por
gérmenes, Joseph Lister orienta su trabajo
hacia la produccion de desinfectantes qui-
micos.

Con Pasteur se inicia el estudio serio
de las bacterias, él confirma lo dicho por
el médico aleman Robert Koch (1843-1910)
al observar en el microscopio sangre de
animal muerto por carbunco encontrando el

bacilo causante de la enfermedad que con-
trola haciendo matar a todos los enfermos
y enterrandolos profundamente. Instituye
la inmunidad aprovechando la enfermedad
del carbunco: destruye la virulencia de la
bacteria mediante calor y luego produce
vacunas para inmunizar.

El repudio de la generacién esponta-
nea se inicia con los trabajos del patdlogo
y politico alemén Rudolf Virchow (1821-
1902), Schwann y Schleiden "', Virchow
es enemigo de la teoria de la evolucién de
Darwin, sin embargo en su teoria celular
de 1860 dice: “las células provienen de las
células”. Por otra parte Virchow no acepta
la teoria de los gérmenes infecciosos de
Pasteur al considerar que la enfermedad
es como una guerra civil entre células, un
estallido de anarquia en la sociedad nu-
clear y no como una invasion del exterior.
Ahora se sabe que hay de los dos tipos de
enfermedades: las de Virchow y las de
Pasteur.
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éngela garcés montoya

MARCEL PROUST Y SU
BUSQUEDA ESTETICA COMO
INTERPRETACION DE LA VIDA

“En la Recherche, no es ni la memoria, ni
el tiempo, sino el signo y la verdad, el
objetivo de la interpretacion. Lo esencial
no es recordar sino aprender”. Deleuze

1. “BUSQUEDA DE LA VERDAD:

Busqueda del Filosofo versus Busque-
da del Poeta

Al enfrentarnos a la pregunta ;qué sig-
nifica pensar? tendremos que aprender a
diferenciar el método que instaura la filoso-
fia clasica y la tarea de interpretar los sig-

Abreviaciones utilizadas en las citas

D.: Gilles Deleuze. Proust v los signos. Barcelona. Editorial
Anagrama, 1972.

MARCEL, Proust. En busca del tiempo perdido. 7 tomos. Ma-
drid. Alianza Editorial, 1966-1969:

C. S.: Por el camino de Swann.

A. 5.: A la sombra de las muchachas en flor.
M. G.: El mundo de Guermantes.

F.: La fugitiva.

T. R.: Ei tiempo recobrado.

nos que sugiere la Semidtica Interpretati-
va. Marcel Proust se dirige a los signos no
como un observador serio, racional e im-
parcial, sino como un sujeto que se deja
afectar por los signos, va mas alla de la sen-
sacion, pues no puede dejar de interpre-
tarlos si quiere alcanzar la “esencia ideal".

En esta labor de intérprete o descifra-
dor de signos, descubre que se aprende de
la vida al estar atentos a aquello que nos
fuerza a pensar, y esta fuerza no es otra
que el encuentro con el signo, que ejerce
sobre nosotros una violencia: “El leitmotiv
del tiempo recobrado, es la palabra forzar:
impresiones que nos fuerzan a mirar, en-
cuentros que nos fuerzan a interpretar, ex-
presiones que nos fuerzan a pensar”.

En la relacién triadica: sujeto, objeto,
interpretante, todos quedan implicados en
el proceso de significacion, situacién en la
que el SIGNO “por si mismo no se reduce
al objeto; pero esta aun medio enfundado
en el objeto. Sin duda el sentido, por si mis-
mo, no se reduce al sujeto; pero depende
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en parte del sujeto, de las circunstancias
y de las asociaciones subjetivas. Méas alla
del signo y del sentido, esta la Esencia, co-
mo razon suficiente de los dos restantes
términos y de su relacion” [D. 106].

Para leer la obra En busca del Tiempo
Perdido, tendremos que considerar que el
gran tema es la bisqueda de la verdad co-
mo una aventura propia de lo involuntario.
“El pensamiento no es nada sin algo que
fuerce a pensar, sin algo que lo violente.
Mucho més importante que el pensamien-
to es lo que da a pensar; mucho mas im-
portante que el filésofo, el poeta” [D. 178].
Mientras el filésofo cree acceder a la ver-
dad, como ese “espiritu puro” que volun-
tariamente decide buscarla, Proust nos
muestra que ‘.. .s6lo buscamos la verdad
cuando estamos determinados a hacerlo en
funcién de una situaciéon concreta, cuando
sufrimos una especie de violencia que nos
empuja a esta basqueda (...). Siempre se
produce la violencia de un signo que nos
obliga a buscar, que nos arrebata la paz.
La verdad no se encuentra por afinidad, ni
buena voluntad, sino que se manifiesta por
signos involuntarios”. [D. 25].

La obra de Marcel Proust, confronta la
posicion del filésofo clésico de tipo racio-
nalista, pues éste presupone que el pansa-
dor en tanto tal, busca naturalmente lo ver-
dadero, como una expresion de su buena
voluntad del pensar; “se trata de una inte-
ligencia abstracta y voluntaria, que preten-
de encontrar por si misma verdades logi-
cas, tener su orden propio y adelantarse a
las presiones de fuera’ [D. 181]. Estas ver-
dades que instaura el filésofo clasico, nos
conducen a pensar que ‘‘...lo que dice un
hombre profundo e inteligente vale en si
por su contenido manifiesto, por su signi-
ficacion explicita, objetiva y elaborada; de
ello sacaremos pocas cosas, tan so6lo posi-
bilidades abstractas, si no hemos sabido
llegar a otras verdades mediante otros ca-
minos. Estos caminos son precisamente los
del signo” [D. 31] y permite la aparicion
de un pensamiento entendido como proce-

so de un aprendizaje, que es involuntario.
Para Proust en la interpretacion de los sig-
nos, se trata de aprender, no del saber.

Con Proust descubrimos que la verdad
no se alcanza por medio de una blsqueda
voluntaria, pues pone en duda que el hom-
bre busque con naturalidad un deseo de lo
verdadero; su obra en cambio nos revela
como las verdades nos alcanzan a pesar
nuestro, donde, mas alla de nuestra volun-
tad, incide la accion de lo fortuito, lo azaro-
so, lo temporal. Pero ademas nos dice que
no se accede a la verdad gracias a una co-
municacién amigable, que logra ponerse de
acuerdo acerca de la significacion de las
cosas, pues la aptitud de dialogo presupo-
ne que existen significaciones explicitas y
comunicables.

Creer en el didlogo es figurarse que
las palabras son el medio ideal que nos en-
sefian y nos conducen a la verdad. Proust
nos invita a aprender, desde el primer libro,
Por el Camino de Swann y mas explicita-
mente con El Mundo de Guermantes, que
“la verdad no necesita ser dicha para que
se manifieste, y acaso sea posible recoger-
la con més seguridad, sin esperar las pala-
bras y atn sin hacer el menor caso de ellas,
en mil signos exteriores, incluso en cier-
tos fenomenos invisibles, analogos, en el
mundo de los caracteres a lo que son en la
naturaleza fisica, los cambios atmosféri-
cos (...) con frecuencia suelo decir cosas
en las cuales no hay ni un asomo de ver-
dad, en tanto que las manifiesto en tantas
involuntarias confidencias de mi cuerpo y
de mis actos”. [M. G. 45].

Proust en su recorridos por los mun-
dos de los signos, nos mostrara como ‘‘la
verdad no se entrega, se traiciona; no se
comunica, se interpreta; no es querida, es
involuntaria”. [D. 178]. Ante las ‘“‘verda-
des abstractas y profundas” del filésofo,
encontraremos la “verdades posibles” del
poeta, develadas a través de un proceso de
interpretacion de los signos, que “hay que
hacer salir de la penumbra (...) para con-
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vertirlos en un equivalente espiritual”.
[D.179].

Son verdades que no surjen como pro-
ducto de “una buena voluntad” del pensar,
o de un “‘amor natural a lo verdadero”, sino
como producto de una fuerza, de una afec-
cion. Afirma Proust, que sé6lo buscamos la
verdad cuando la vida nos fuerza a buscar-
la, se trata de verdades que nos compro-
meten y nos trastornan, como producto de
un desafio, una violencia, del azar de los
encuentros y la presion de las coacciones”
[D. 26]. Y quien quiere la verdad “no la
quiere mas que coaccionado y obligado. No
la quiere mas que bajo el dominio de un
encuentro, en relacion a determinado sig-
no. Lo que quiere es interpretar, descifrar,
traducir, encontrar el sentido del signo pa-
ra poder seguir viviendo''.

Vemos los abismos que se abren entre
la busqueda del filésofo y la busqueda del
poeta. El fildsofo cree alcanzar la verdad va-
liendose de su conciencia y de la preexis-
tencia de conceptos que puede aprehender
por su ‘‘buena voluntad de saber”: del otro
lado, el poeta afectado, impresionado por
los signos que los objetos y las personas
emiten, se da a la tarea de interpretarlos,
pero no estara guiado por “su buena con-
ciencia”, aquello que le permitaré captar el
sentido del signo, seran mas bien los esta-
dos involuntarios, fortuitos, azarosos. Te-
nemos dos aptitudes en la “blisqueda de la
verdad”, bien diferentes y bien peligrosas,

“Una interpretacion objetivista, o bien
subjetivista. Creemos que, primera-
mente, es preciso ver y escuchar; o
bien, en el amor, que es necesario de-
clarar (rendir homenaje al objeto); o
bien que hay que observar y describir
la cosa sensible; y trabajar, esforzarse
en pensar para llegar a captar signifi-
cados y valores objetivos. Decepcio-
nados, nos abandonamos al juego de
las asociaciones subjetivas. Pero para
cada especie de signos estos dos mo-
mentos del aprendizaje tienen un ritmo
y unas relaciones especificas”. [D.
100].

El problema que trata Proust en su
obra, es el del aprendizaje y este concier-
ne a los signos y no a los conceptos; se
trata de un aprendizaje temporal y no abs-
tracto. El problema de la biusqueda de la
verdad es *“. . .el de los signos en general;
y los signos constituyen diferentes mun-
dos, signos mundanos vacios, signos em-
busteros del amor, signos sensibles mate-
riales, en fin, signos esenciales del arte
(que transforman todos los demas)’. [D.
23].

Proust lleva a cabo un papel de egip-
tologo, pues para €l solo hay jeroglificos
que lo fuerzan a pensar, es decir, a inter-
pretar, a traducir del signo su sentido. Pues
“aprender es, en primer lugar, considerar
una materia, un objeto, un ser, como si
emitieran signos por descifrar, por inter-
pretar (...). Todo aquello que nos ensefa
algo emite signos, todo acto de aprender
es una interpretacion de signos o de jero-
glificos™. [D. 12].

Para Proust, cuando de aprender del
mundo se trata, debemos abandonar el mé-
todo racional del filosofo clasico, fundado
en la inteligencia abstracta y voluntaria,
que busca alcanzar la “verdad profunda y
objetiva", y darnos a la tarea de interpre-
tar el mundo de los signos para poder ir
mas bien tras las verdades posibles, pues
a la hora de aprender, “nunca se sabe co-
mo aprende alguien; pero cualquiera que
sea la forma en que aprenda, siempre es
por medio de signos’’. [D. 32].

Las “verdades posibles” son relativas
en tanto son hijas del tiempo, si bien la
basqueda del tiempo perdido es de hecho
una busqueda de la verdad, si se denomi-
na busqueda del tiempo perdido es sélo en
la medida en que la verdad tiene una rela-
cion esencial con el tiempo. Tanto en el
amor como en la naturaleza, o en el arte,
se trata no de placer, sino de verdad.

Cada “serie de signos’” (mundanos,
amorosos, sensibles, estéticos) nos obli-
gan a pensar en varias estructuras del tiem-
po, que terminan configurando cada mundo
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signico, pues hay verdades del Tiempo per-
dido como verdades del Tiempo recobrado.
Hay signos que nos obligan a pensar en la
alteracion de los seres (signos mundanos),
signos que nos reiteran la desaparicion, la
ruptura y la muerte (signos amorosos],
signos que nos hacen sentir un Tiempo per-
dido para siempre (signos sensibles) o los
signos de un Tiempo que perdemos, “pues
no es razonable dedicarse a lo mundano,
enamorarse de mujeres mediocres, ni inclu-
so realizar tantos esfuerzos ante un espino
blanco. Valdria méas frecuentar personas
profundas, y sobre todo trabajar'.

Vemos cémo hay que estar atentos a
la influencia del tiempo, pues éste le da
cierta forma a los signos, y no se percibe
una sola direccion, sino multiples formas;
si la obra se denomina En Busca del Tiem-
po Perdido, es sélo en la medida en que la
verdad tiene una relacion esencial con el
tiempo. Asi “a cada clase de signos corres-
ponde sin duda una linea de tiempo privile-
giada. Los signos mundanos implican sobre
todo un tiempo que perdemos; los signos
amorosos involucran en especial el tiempo
perdido. Los signos sensibles a menudo
nos permiten recobrar el tiempo, nos lo de-
vuelven en el seno del tiempo perdido. Los
signos del arte nos dan un tiempo recobra-
do, tiempo original absoluto que incluye a
todos los demas’. [D. 34].

Necesitamos considerar ademas que
siempre se necesita tiempo para interpre-
tar un signo, es decir un desarrollo. El ca-
mino hacia el Tiempo recobrado, atraviesa
la recogida de signos de cada mundo, en
tanto el intérprete ha estado atento a la
fuerza y eficacia de cada signo, percibien-
do en su materialidad el paso al signo in-
material, posible en la dimensién del arte.
Pero no se trata de un Tiempo ascendente
hacia el Tiempo recobrado, pues se presen-
tan varias lineas del tiempo, donde los sig-
nos se interfieren mutuamente y multipli-
can sus combinaciones.

2. SIGNOS MUNDANOS
(Salones de mundo: Mme. Verdurin,
Mme. de Guermantes)

2.1. Signos que sustituyen la accién y el
pensamiento

Los personajes no actian para sus ami-
gos, ni piensan con ellos: les expresan sig-
nos, ‘el signo mundano no remite a algo,
ocupa su lugar, pretende valer por su sen-
tido. Anticipa tanto la accion como el pen-
samiento, anula el pensamiento y la accion,
y se declara suficiente. De ahi su aspecto
estereotipado y su vacuidad". [D. 15]. Asi,
para ‘‘reconocer’’ a las personas que dis-
frutan del circulo social que frecuenta
Swann (Casa de los Verdurin o Mme. de
Guermantes), no es necesario realizar un
proceso de seguimiento y andlisis de las
distintas personas, pues basta con hacer-
las concordar con las “‘nociones preconce-
bidas con las cuales llenamos su aparien-
cia fisica y su aspecto total, nociéon que no
necesitamos renovar ni confrontar en cada
encuentro, pues es suficiente que cada
vez que vemos ese rostro conocido vy
oimos esa voz, comprobar que lo que se
mira y lo que se oye son aquellas nocio-
nas”. [C.5. 81].

Bajo la influencia de estas nociones,
que velan el “encuentro en sociedad’’, per-
vive una divergencia entre la imagen que
nos hacemos de una persona y las multi-
ples personalidades que puede contener;
ademas eso que llamamos mi identidad,
también se desvanece, pues aqui persiste
igualmente una divergencia entre nuestra
imagen segun esté dibujada por nosotros
mismos o por los demds. Esta situacion
conduce a vivir en la ignorancia respecto a
los seres de quienes nos rodeamos. [M.
G.399].

2.2. Signos mundanos: signos vacios

Los signos mundanos son signos va-
ciados de contenido, pero son los Ulnicos
capaces de causar una especie de exalta
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cion nerviosa, efecto que en nosotros pro-
ducen las personas que saben emitirlos.

En el mundo de la casa de los Verdu-
rin o de Mme. de Guermantes, los signos
mundanos sdélo proporcionan una exalta
cioén artificial, pues se trata de un "'signo
que no remite a algo distinto, significacion
trascendente o contenido ideal, sino que ha
usurpado el valor supuesto a su sentido.
Por ello la mundanidad, juzgada desde el
punto de vista de las lecciones, aparece co-
mo falaz y cruel; y desde el punto de vista
del pensamiento, aparece como estlpida.
No se piensa, no se actua, se indican sig-
nos”. [D. 14].

Es por eso que Swann puede permane-
cer sumido en esas relaciones superficia-
les, y abstenerse de los placeres que le
ofrece la vida fuera de la posicion y vivir
confinado a los placeres sociales, a esas
“mediocres diversiones y a los aburrimien-
tos soportables que esa vida encierra”.
[A. 5. 232].

2.3. Tiempo gue perdemos

Pertenecer a una clase social, donde
es posible vivir sin hacer nada, permane-
cer en la ociosidad, y pensar que esta vi-
da ofrece temas tan dignos de interés co-
mo el arte o el estudio, pues las solas si-
tuaciones diarias pueden ser tan interesan-
tes como una novela, llevaron a Swann a vi-
vir la dimensién de ese Tiempo que se
pierde.

“Renuncio a aplicar a su vida un ideal,
limitandose al logro de las satisfaccio-
nes de cada dia, que lleg6 a creer, sin
confesarselo nunca formalmente, que
asi habria de seguir hasta el fin de su
existencia; es mas, como no sentia en
el @nimo elevados ideales, dejé de
cree en su realidad, aunque sin poder
negarla del todo, y tomé la costumbre
de refugiarse en pensamientos sin im-
portancia, con lo cual podia dejar a un
lado el fondo de las cosas...”. [C.S.
253].

Permanecer en ‘‘sociedad’, puede sig-
nificar vivir bajo la linea de un tiempo que
se pierde inexorablemente, pues los sig-
nos mundanos permanecen vacios e inclu-
so podemos encontrarlos de nuevo intac-
tos e idénticos al final de la vida. Ademas
cuando se “vive en sociedad” es imposible
abstraerse para pensar, las ideas que pue-
den aparecer fortuitamente huyen con gran
rapidez, esas ideas que son como diosas
reticentes “que a veces se dignan hacerse
visibles a un mortal solitario, a la vuelta de
un camino, incluso en su alcoba mientras
duerme y en tanto ellas, de pie en el vano
de la puerta, le traen su anunciacion. Pero
desde el momento en que hay dos personas
juntas, desaparecen; los hombres en socie-
dad no las distinguen nunca'. [M. G. 455].

3. SIGNOS AMCROSOS

3.1. ;Qué significa enamorarse?

"Es posible que la amistad se ali-
mente de observacion y conversa-
cion, sin embargo, el amor nace y se
alimenta de interpretacion si'enciosa’.

Podemos permanecer indiferentes an-
te las personas que nos rodean, pero cuan-
do empezamos a ser sensibles a los gestos
de un ser en particular, hemos comenzado
a individualizarlo y a diferenciarlo del co-
mun de la gente, es posible enamorarse de
alguien sodlo por los signos que causa o
emite. Cuando nos sensibilizamos frente a
estos signos, el amor comienza a hacerse
presente y entonces necesitamos hacer de
ellos un aprendizaje.

Este aprendizaje no pasa por el pen-
samiento, ni menos aun por la ‘voluntad de
verdad’, pues:

“De todas las maneras de producirse
el amor, de todos los agentes de dise-
minacion de ese mal sagrado; uno de
los méas eficaces es ese gran torbelli-
no de agitacion que nos arrastra en
ciertas ocasiones. La suerte esta echa-
da, y el ser que por entonces goza de
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nuestra simpatia se convierte en el ser
amado. Ni siquiera es menester que
nos guste tanto o mas que otros. Lo
que se necesita es que nuestra incli-
nacion hacia €l se transforme en ex-
clusiva”. [A.S. 277].

Individualizar un ser, hacerlo objeto
exclusivo de nuestros deseos, significa po-
ner en movimiento “las mil combinaciones
de la ilusion, los azares del recuerdo, el es-
tado del temperamento (...) dejamos en-
tonces el camino real de los deseos gene-
rales y nos enredamos por el sendero de
un deseo particular”. [M.G. 440].

3.2. El ser amado como la dimension de un
Mundo posible

Tras el deseo de ser dichosos comen-
zamos a confiar todas las posibilidades de
felicidad o de tristeza en un ser en particu-
lar, solo que este ser surge inesperada-
mente, pues “dias antes no era mas que
una aparicion fortuita, desconocida, indife-
rente, en el escenario de la vida". [M. G.
199].

"El ser amado aparece como un signo,
un “alma”: expresa un mundo posible
desconocido para nosotros. Ei amado
implica, envuelve, aprisiona un mundo
que hay que descifrar, es decir, inter-
pretar. (...). Amar es tratar de expli-
car, desarrollar, estos mundos desco-
nocidos que permanecen envueltos en
lo amado”. [D. 16].

El amado esta a menudo mas asociado
a un paisaje, a una situacion a una impre-
sion, es elegido no por un proceso cons-
ciente y objetivo. Podemos decir que en la
eleccion obra mas el azar, lo fortuito, aque-
llo propio del tiempo. Basta una ocasion,
una sensacion en la que entran en corres-
pondencia un paisaje, unos gestos, una
emocion y una mujer.

El ser amado se aparece entonces co-
mo la imagen de un mundo posible, sélo
que nos enamoramos por una mirada, una
sonrisa, un hombro. Esto basta.

“Entonces en las largas horas de es-
peranza o de tristeza, fabricamos una
persona, componemos un caracter, y
cuando después tratamos a la perso-
na amada, ya no podemos, por crueles
que sean las realidades con que nos
enfrentemos, quitar ese caracter bue-
no, esa naturaleza de mujer que nos
ama, a ese ser que tiene esa mirada,
esa espalda’. [F. 6].

Pero al enamorado lo persigue una
sospecha, siente que la exclusividad que
le deposita su amada es relativa, inestable,
pues no puede evitar percibir que otros po-
drian ser o son preferidos; alimenta el ca-
mino que toma el celoso, divino intérpre-
te que vigila los signos en los que la ver-
dad se traiciona, pues para el enamorado,
el mundo expresado por la mujer amada,
es siempre un mundo que lo excluye, inclu-
so cuando le remite una seiial de preferen-
cia, pues en este momento no deja de sen-
tir mas que la distancia que de ella lo se-
para.

Entendemos asi, porque los signos del
mundo de Odette, pueden incluir y envol-
ver a Swann, pero estos mismos signos
pueden excluirlo, “asi como las frases, las
sonrisas y los besos de Odette se le hacian
tan odiosos cuando iban dedicados a otros,
como dulces le eran cuando le eran diri-
gidos a él”. [A.S. 339].

El celoso, incluso mas que el simple
enamorado, realiza una labor mas profunda
en la recogida de signos que emite el ama-
do; al celoso le hablan todos los gestos,
pues le basta sospechar que su amada
miente, para que comience a sentir que to-
do lo que de ella dice debe ser sometido
necesariamente a una sospecha.

El enamorado preso ya en esta condi-
cién de sospecha comienza a fijarse en “to-
dos los ademanes, frases e incidentes que
constituyen la trama de una conversacion,
pues ahora le es inevitable fijarse en aque-
llos, pues ocultan esa verdad que sus sos-
pechas andan buscando’. [A.S. 333]. Sub-
jetivamente los celos son méas profundos
que el amor, contienen su verdad.
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3.3. El celoso tras los Signos engaiiosos

“Los signos amorosos son mentiro-
sos: su sentido queda atrapado en
la gontradiccion entre lo que revelan
y lo que pretenden ocultar™ [D.101]

El celoso, incluso més que el simple
enamorado, no permanece tan atento a las
palabras, como a los signos, pues espera
leer en ellos la confirmacion de su sospe-
cha, confirmacion que la palabra puede in-
cluso negar. Para el celoso, estos signos,
tienen mas fuerza, alcanzan mayor senti-
do, pues para él, tienen mas sentido “el
peso de un rostro, el grano de una piel, el
rubor de una mejilla..."

No sobra hacernos la pregunta del ce-
loso: ;jqué oculta el amado? El celoso va
tras los mundos impenetrables e inaccesi-
bles del enamorado. Estos mundos, se con-
vierten en el mundo que hay que descu-
brir, interpretar, explicar a través de los
signos no verbales. Sé6lo que los signos de
un ser amado, cuando son explicados, por
el celoso, se manifiestan engafnosos (...)
son signos que se dirigen a nosotros es-
condiendo lo que expresan, es decir, el ori-
gen de mundos desconocidos, de acciones
y pensamientos desconocidos que le otor-
gan un sentido. [D. 18].

3.4. Ley subjetiva del amor

“Los seres amados nunca alcanzan
a ser captados con un afecto obje-
tivo, pues siempre los vemos a tra-
vés de nuestros sentimientos”.

Proust

La individualizaciéon que hacemos del
ser amado responde tanto a un azar, como
a una casualidad. Sélo basta preguntarnos
por qué comenzamos a depositar en un ser
grandes posibilidades de pena o de alegria
para nuestro corazén, y comenzamos a figu-
rarnos que ese ser pertenece a otro mundo.

“Hacemos entrar en el sentimiento
que referimos a una persona, muchos

sentimientos adormecidos que ese ser
despierta, pero que le son extranos. Y
luego hay algo en nosotros que se es-
fuerza en reducir esos sentimientos
particulares a una mayor verdad; es
decir, que se adhieran a un sentimien-
to mas general, comun a toda la huma-
nidad”. [M. G. 135].

Esto es suficiente para comenzar a
sentir una enfermedad incurable, sentir que
ese ser es unico, e irremplazable. Asi,
Swann desde que comenzo a sentirse en-
vuelto por los signos que emitia Odette co-
menzo a sufrir aquella “enfermedad amoro-
sa, que se habia multiplicado tanto, que se
enlazo tan intimamente a todas sus costum-
bres, a sus actos, a su pensamiento, a su
salud, a su suefio, a su vida, a lo que de-
seaba para después de la muerte, que ya
no formaba méas que un todo con él o para
decirlo en términos de cirugia, su amor ya
no era operable’”. [A.S. 365].

El amor aparece entonces dominado
mas por la “subjetividad’’, pues si el ser
amado no alcanza a ser elegido por sus
cualidades personales o fisicas, el amor
tampoco encuentra correspondencia con
nada externo y objetivo. Ambos, ser ama-
do y sentimiento, estadn sustentados por
un placer imaginario, y es mejor no inten-
tar “comprenderlo’”, pues . ..en las situa-
ciones contrapuestas que se refieren al
amor, en lo que tienen de inexorable y de
inesperado, parecen regidos mas bien por
leyes méagicas que por leyes racionales”.
[S.M. 88].

Ademas el amado se asemeja a un
fantasma, una sombra que no podemos al-
canzar a través de un conocimiento direc-
to, pues “una persona no esta clara e in-
movil ante nosotros, con sus cualidades,
con sus defectos, sus proyectos, sus in-
tenciones respecto a nosotros, sino que es
una sombra en la que jamas podremos pe-
netrar, para la cual no existe conocimien-
to directo, tocante a la cual nos forjamos
numerosas creencias con ayuda de pala-
bras e incluso de acciones que, tanto unas
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como otras, sdlo nos dan informes insufi-
cientes y, por lo demas contradictorios,
pues se trata de una sombra en la que po-
demos alternativamente imaginarnos con
tanta verosimilitud que brillan el odio co-
mo el amor”. [M. G. 75].

3.5. El amor y el deseo como pura Exalta-
cion del Sufrimiento

Los signos amorosos “‘no suscitan una
exaltacion nerviosa especial, sino el sufri-
miento de una profundizacion. Las menti-
ras del amado son los jeroglificos del amor.
El intérprete de los signos amorosos es ne-
cesariamente el intérprete de las mentiras.

“Las mujeres un poco dificiles que no
se poseen en seguida (...) son las
unicas interesantes. Porque conocer-
las, acercarse a ellas es hacer variar
de forma, de magnitud, de relieve la
imagen humana (...). En general, la
dificultad de alcanzar un objeto de de-
seo hace que aumente éste’”. [M. G.
349].

El verdadero sentido de los signos
amorosos, nos prepara un dolor siempre
mayor. Cuando en el amor disminuye la
exaltacion del sufrimiento, y se alcanza
una paz, una calma, es un sintoma quizas,
de que ya no existe una atmésfera favora-
ble para el amor.

Asi cuando “Odette dejara de ser pa-
ra Swann una creatura siempre ausente,
deseada e imaginaria (...) cuando se crea-
ran entre ellos lazos normales que acaba-
ran su locura y sus tristezas, entonces los
actos de la vida de Odette ya le pareceran
de escaso interés en si mismos, como s0s-
pechara ya varias veces que en realidad lo
eran”. [A.S. 355].

¢Qué significa sufrir gracias a la au-
sencia del ser amado?

No podemos dejar de afirmar que este
sufrimiento es algo mas que ridiculo, pues
el amor se revela, se hace evidente cuan-
do comenzamos a echarle de menos; pero

tras esa condicion se hace evidente, que
en la ausencia del ser amado "‘sentimos,
no ya el deseo de buscar los placeres que
su trato nos proporciona, sino la necesidad
ansiosa que tiene por objeto, el ser mismo,
una necesidad absurda que por las leyes de
este mundo es imposible de satisfacer y
dificil de curar: la necesidad insensata vy
dolorosa de poseer a esa persona’’. [A.S.
277].

Ante este sentimiento, que mas pare-
ce una enfermedad incurable, sélo la cura
“el Tiempo que pasa’’, pues permite que
aquello que “habia sido una larga tortura,
no quede nada. Pues en este mundo todo se
gasta, donde todo perece, hay una cosa que
cae en ruina, que se destruye mas comple-
tamente todavia, dejando ain menos vesti-
gios que la Belleza: es el Dolor™. [T.R. 12].

Asi para que cese el sufrimiento no
basta con retraer nuestra atencion de ser
amado, necesitamos por el contrario, re-
traernos a nosotros mismos, y reducir nues-
tra capacidad de sufrir por el amado. Enton-
ces no tenemos que implorar su muerte pa-
ra que cese el sufrimiento, sino que desa-
parezca como ser que emite signos dirigi-
dos a nosotros, momento propicio para una
ruptura que si bien primero se siente como
algo irreparable, también permite “el final
de una ansiedad, cosa tan dulce, como la
ruptura misma, de la que toma un poco del
mismo género de encanto”. [M. G. 137].

3.6. Tiempo del Amor: Tiempo perdido

“El tiempo del amor es un tiempo
perdido, porque el signo solo se de-
sarrolla en la medida que desaparece
el Yo que correspondia a su sentido.

Deleuze

;De qué sirve percibir el sentido del
signo amoroso, si solo podemos captar su
sentido mucho tiempo después?

El Tiempo perdido es el tiempo que al-
tera a los seres y a las cosas y las hace pa-
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sar. Pero ademés la verdad del tiempo per-
dido es equivoca, pues llegamos a captarla
en el momento en que ya no nos interesa.
Podemos decir entonces, que en lo referen-
te al amor, la verdad llega demasiado tarde.
El signo devela su sentido, cuando ya no
nos afecta.

Asi, el narrador descubre mucho tiem-
po después que la "‘verdadera Gilberta, la
verdadera Albertina, eran quizas las que se
entregaron en el primer momento en su mi-
rada. (...). Y fui yo el que, sin compren-
derlo, sin haberlo revivido hasta mas tarde
en mi memoria, después de un intervalo en
el que, por mis conversaciones, toda una
distanciacion del sentimiento les hizo te-
mer ser tan francas como en el primer mo-
mento, lo estropeé todo con mi torpeza.
[T.R. 11].

De qué sirve entonces, percibir el sen-
tido del signo, si sélo podemos captarlo
mucho tiempo después, cuando la muerte
del amor ya nos ha alcanzado, y “en efecto,
cuando, pasados los anos, encontramos a
las mujeres a las que ya no amamos (...),
;,no esta la muerte entre ellas y nosotros,
lo mismo que si ya no fueran de este mun-
do, porque el hecho de que nuestro amor
no exista ya, convierte en muertos a las
que eran entonces o al que éramos noso-
tros?"”. [T. R. 11].

4. SIGNOS DE LAS CUALIDADES O IM-
PRESIONES SENSIBLES

“Un cambio del tiempo basta para re-
crear el mundo y a nosotros mismos
(...) todo cambio de la naturaleza a
la vista nos ofrece una transforma-
cion analoga, adaptando al nuevo mo-
do de las cosas nuestros deseos ar-
monizados''. Proust

4.1. Signos del Arte:
Signos desmaterializados

Alcanzar a través de los signos un Sen-
tido estético, que los signos sensibles ya
remitian a una esencia ideal, encarnada en

su sentido material, pero que el Arte per-
mite comprender, pues la relacion entre el
signo y el sentido logra ser mas clara, en
tanto en el signo ya no pervive su materia-
lidad, pues el signo no habla del objeto, si-
no de aquello que lo envuelve, su sentido
espiritual.

El mundo del Arte, es el tltimo de los
signos; y estos signos, como desma-
terializados, encuentran su sentido en
una esencia ideal. Desde entonces, el
mundo revelado del Arte reacciona so-
bre todos los demads, y principalmente
sobre los signos sensibles. Los inte-
gra, los colorea de un sentido estético
y penetra en la opacidad que todavia
conservan’'. [D. 22].

Una cualidad sensible nos proporcio-
na un extrano gozo al mismo tiempo que
nos transmite una especie de imperativo.
Experimentada, la cualidad no aparece ya
como una propiedad del objeto que la po-
see, sino como el signo de un objeto distin-
to, que hemos de intentar descifrar con el
precio de un esfuerzo que en cualquier mo-
mento puede fracasar.

Ante una sensacion primordial, apare-
ce una alegria extrafa que rompe el tiem-
po cotidiano, y nos sumerge en una intem-
poralidad, como lo describe el narrador al
encontrarse sorpresivamente con un trozo
de magdalena: “un placer delicioso me in-
vadid, me aislé, sin nocién de lo que causa-
ba. Y esa cucharada de té con un trozo de
magdalena, me convirtié las vicisitudes de
la vida en indiferentes, sus desastres en
inofensivos y su brevedad en ilusoria, todo
del mismo modo que opera el amor, llenan-
dose de una esencia preciosa; pero mejor
dicho, esa esencia no es que estuviera en
mi, es que era yo mismo. Dejé de sentirme
mediocre, contingente y mortal”. [C.S.61].

Cualesquiera sean los ejemplos, mag-
dalena, campanarios, arboles, losas, servi-
lleta, ruido de la cuchara o de un canal de
agua, siempre asistimos al mismo desarro-
llo. En primer lugar, una alegria prodigiosa,
de manera que estos signos se distinguen
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ya de los precedentes por su efecto in-
mediato.

Luego, una especie de consciente obli-
gacion, que requiere un trabajo del pensa-
miento: buscar el sentido del signo. Por eso
el narrador ante la taza de té y el trozo de
magdalena, no puede dejar de preguntarse:
;De donde podria venirme aquella alegria
tan fuerte?, para continuar con una sospe-
cha: “Me daba cuenta de que iba unida al
sabor del té y del bollo, pero le excedia en
mucho y no debia ser de la misma natura-
leza”. [C.S. 61].

Después de indagar la impresion, pue-
de aparecer entonces el sentido del signo,
descubriéndonos el objeto oculto, el recuer-
do, asi: Combray por la magdalena, mucha-
chas por los campanarios, Venecia por las
lozas. Es necesario resaltar que si bien la
primera imagen del signo, s6lo aparece gra-
cias a su materialidad, a su origen sensi-
ble, su explicacién, su desarrollo, que al-
canza el sentido, puede permanecer de for-
ma material, ya sea en la imagen de un re-
cuerdo.

En esta materialidad de los signos ve-
mos su capacidad de revivir recuerdos que
ya sentiamos perdidos dentro del mundo de
la conciencia; la memoria se renueva gra-
cias a la sensacion de un olor, un sabor;
descubriendo que “son indtiles todos los
afanes de la inteligencia por evocar el pa-
sado. Pues éste se oculta fuera de sus
dominios y de su alcance, en un objeto ma-
terial (en la sensacion que ese objeto ma-
terial nos daria) que no sospechamos, y
del azar depende que nos encontremos con
ese objeto antes de que nos llegue la muer-
te, o que no lo encontremos nunca’. [C. S.
60].

Vemos como “‘las cualidades sensibles
o las impresiones, incluso bien interpreta-
das, no son todavia en si mismas signos su-
ficientes. Sin embargo, no son signos va-
cios que nos proporcionan una exaltacién
artificial, como los signos mundanos. No
son tampoco signos engafiosos que nos ha-
con sufrir, como los signos del amor, son

signos veridicos que de inmediato nos pro-
porcionan un gozo'. [D. 21].

Pero se trata de una alegria que va mas
alla del objeto mismo, pues la “verdad' que
busca el narrador no esta en el objeto, sino
que “subsiste en un pasado antiguo’ y gra-
cias a la aparicién del objeto, logra percibir
que “cuando han muerto los seres y se han
derrumbado las cosas, solos, mas fragiles,
mas vivos, mas inmateriales, mas persis-
tentes y mas fieles que nunca, el olor y el
sabor perduran mucho més y recuerdan y
aguardan, y esperan, sobre las ruinas de to-
do y soportan sin doblarse en su impalpa-
ble gotita el edificio enorme del recuerdo”.
[C.S.63].

Si bien la cualidad de los signos sensi-
bles se identifican por su materialidad, por
ser veridicos, gracias a ese estado, a veces
pueden ocultar un fracaso en su revelacion
del sentido, pues éste puede permanecer
oculto, en estado de supervivencia, pero sin
revelar nada. Se trata de un signo sensi-
ble que nos permite poner en duda la co-
rrespondencia entre el “mundo que vemos”
y el “mundo que sentimos'’, pues “no sdlo
el mundo fisico difiere del aspecto en que
lo vemos; toda realidad es acaso tan dese-
mejante de la que creemos percibir directa-
mente, como los arboles, el sol, el cielo se-
rian por completo diferentes de lo que son
si fueran conocidos por ojos constituidos
diferentemente de los nuestros”. [M. G.
75].

4.2. Tiempo del Arte: Tiempo que
recobramos

“Se trata de un tiempo que volvemos
a encontrar en el interior del propio
tiempo perdido, imagen de eternidad.
Los signos sensibles tienen el poder,
sea de suscitar el deseo y la imagi-
nacion, sea de suscitar la memoria
involuntaria el Yo que responde a
su sentido”. Deleuze

La sensacion, la impresién que nos
proporciona un gozo inmediato, aparece
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como una alegria que rompe el tiempo co-
tidiano, nos permite desvanecer el peso del
tiempo presente, para abrir la puerta por
donde podran evadirse la percepcién de lo
real, y poder ir mas lejos, a un lugar pasa-
do, mas no se trata del lugar del recuerdo,
pues ya se ha dado la espalda a lo real, pa-
ra acceder a la imaginacion. En el narrador,
el olor, el sabor no se confunden con la re-
memoracién, alcanzan la “creacién de sen-
tido".
“El tiempo recobrado esta anunciado
por una multiplicacién de los signos.
Todos los signos convergen al arte,
son ya aprendizajes inconscientes del
arte mismo. En el nivel més profundo lo
esencial estad en los signos del arte’.
[T. B. 125].

“El sentido material no es nada, sin que
encarne una esencial ideal”. En la interpre-
tacion de los signos, “el error consiste en
creer que los jeroglificos representan “‘tan
s6lo objetos materiales'. Pero lo que permi-
te ahora al intérprete ir mas lejos es que
entre tanto se ha planteado el problema del
Arte". [D. 22].

No se trata de ir a la bisqueda de las
esencias platonicas, ideales y abstractas,
que estan en el lugar de las alturas y sélo
es posible alcanzarlas bajo un proceso de
ascension que abandona lo material. Las
esencias propuestas por Proust se revelan
al término de un aprendizaje inconsciente
de los signos.

La busqueda del tiempo perdido, no
busca la rememoracion, ni el recuerdo,
pues la busqueda esta dirigida al futuro, en
el progreso del desciframiento de la ver-
dad, lograr que el signo devele su sentido.

“La busqueda de la verdad, se cumple
con la busqueda del sentido que esta
implicado en el signo. Proceso de im-
plicacion y explicacion, envolvimiento
y desenvolvimiento, tales son las ca-
tegorias de la “Recherche’ (...). Los
signos emanan de los objetos que son
como cajas o vasos cerrados. Los ob-
jetos retienen un alma cautiva, el al-

ma de otra cosa que pugna por entre-
abrir la tapa". [D. 105].

La correspondencia entre el signo y el
sentido, que devela la esencia ideal, sélo
es posible bajo desarrollos virtuales, que
nos presentan un objeto, un ser como pre-
sencias y ausencias, verdades de los obje-
tos y seres que no estan contenidas ni en
unos ni en otros, pues son completamente
transversales: son reales sin ser actuales,
ideales sin ser abstractos.

Esta virtualidad deja aparecer la ima-
gen de lo inconoscible que rebasa, una me-
moria reproductiva, pues no se trata del re-
conocimiento de las cosas; no se permane-
ce en el orden de lo sensible; pues si bien
se puede pensar con los sentidos, no se
trata de permanecer en la sensualidad. La
esencia ideal no subyace en el sujeto, ni en
el objeto, sino en su relacion, sélo cobran
sentido en el acontecimiento. Se trata de
un puro devenir.

El tiempo recobrado alcanza la expre-
sion de la fuerza creadora, que no tiene el
matiz de la calma, la armonia y la buena
conciencia del filésofo; pues se trata mas
bien de la fuerza del nerviosismo creador,
que nos muestra como la busqueda de la
verdad, solo es posible tras el efecto de un
signo que nos violenta.

Nunca por “buena voluntad™ queremos
saber la verdad, el sentido. El momento
creador, que necesita interpretar el signo,
mas aun, construir su sentido, es posible
bajo el efecto del nerviosismo creador,
pues son ellos “quienes han compuesto las
obras maestras.

“Jamas sabra el mundo todo lo que les
debe, y sobre todo lo que han sufrido
ellos para darselo. Saboreamos las mu-
sicas exquisitas, los hermosos cua-
dros, mil delicadezas, pero nada sabe-
mos de lo que han costado a quienes
las inventaron, de los insomnios, de las
lagrimas, risas espasmodicas, urtica-
rias, asmas, epilepsias, una angustia
de morirse...”. [M. G. 347].
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RESENAS

WALTER SORGE Z. Ouro Preto, Belleza y Ri-
queza. Elio Sala, editor. Impreso por Li-
tografia Especial, Medellin, 1997.

Ademds de ser fisico de notable expe-
riencia en doptica y teorias de la luz y del co-
lor, el profesor Walter Sorge es un fino ar-
tista de la microfotografia, a quien se de-
ben exquisitas imégenes de flores mints-
culas, de insectos y animalitos casi invisi-
bles, asi como excelentes ediciones de
fotografia de obras de arte, dentro de las
que cabe resaltar la de las pinturas de los
maestros Humberto Chaves, Francisco A.
Cano, Horacio Longas y Rafael Séaenz.

Ahora, con fotografias y un texto de
su autoria, publica “Ouro Preto, Belleza y
Riqueza”, estudio historico, paisajistico y
arquitectonico de aquella hermosa pobla-
cion brasilefa, seguido por una variada se-
rie de fotografias de cristales hallados en
aquella region minera, con algunos textos
complementarios, unos de segura utilidad
cientifica (como los referidos a las propie-
dades fisicas de cada cristal fotografiado),
otros de significado mas ambiguo (como el
referido a la geomedicina y a las piedras
zodiacales), pero en todos los casos inte-
resantes por la informacién que aportan. El
conjunto forma un libro muy bello, de edi-
cion impecable, de efectos muy ténicos por
la riqueza de color e imagen, y por la ade-
cuada composicion de textos y fotos. Nues-
tras felicitaciones por el logro editorial. -

Jorge Alberto Naranjo Mesa,
Profesor de la Facultad de Minas,
Universidad Nacional de Colombia,

Sede de Medellin.
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GILBERTO ARANGO ESCOBAR. “La Poéti-
ca”. De la casa de patio a la casa mo-
derna.

GILBERTO ARANGO ESCOBAR, GILDA
WOLF AMAYA, PEDRO PABLO PE-
LAEZ. “Los cambios en la Vivienda”.
Discursos y percepciones.

Universidad Nacional de Colombia, Se-
de Medellin, Facultad de Arquitectura,
1997.

Los textos “La poética” y “"Los Cam-
bios en la Vivienda”, del arquitecto Gilber-
to Arango y con la coautoria de Gilda Wolf
y Pedro Pablo Peldez, publicados por la
Universidad Nacional de Colombia, para
conmemorar sus ciento treinta anos, son
una muestra de la produccién intelectual
del profesor universitario y del apoyo insti-
tucional al pensamiento cualificado que
busca la excelencia académica.

Los textos evidencian el esfuerzo de
los autores para incursionar en el campo
de la poética de la arquitectura y de la vi-
vienda con prestancia, sobre todo en el tex-
to “De la casa de patio a la casa moderna’.

La casa con patio y alcobas en galeria,
en sus diversas versiones ha sido un poten-
te modelo que se materializé en ciudades y
poblados de toda la “América Latina” co-
mo proceso natural y enmarcado en tradi-
ciones compartidas, en valores comunes
arraigados desde la cultura y sociedad co-
loniales. En el caso de Medellin, estudiado
con detenimiento en el texto, la casa de pa-
tio... "comenzé a ser reemplazada hacia
finales de la década del cuarenta por la ca-
sa moderna, que se termind por imponer de-
bido a maltiples factores”, valorandose en
el texto. .. ““Las aspiraciones de cambio de
grupos de la poblacion urbana que, reté el
aislamiento aldeano, se convierten en par-
ticipes entusiastas de los cambios que a
todos los niveles ofrece la vida moderna”.
Se responden luego reiteradamente las pre-
guntas enunciadas en relacion con este
cambio de poéticas. Basarse en Paul Ri-

coeur, con su recuperacion para la produc-
cion artistica de la mimesis, en sus tres
momentos: de mediaciones simbélicas, de
construccion poética y, de recepcion por
el publico, es sin duda la decisién clave,
que permitié a los autores enmarcarse en
una de las tres més solidas tradiciones re-
lacionadas con la mimesis en estética: la
aristotélica (representacion de las esen-
cias de las cosas) que Erich Auerbach en
su texto, titulado “Mimesis’”’, matiza con la
platénica (Representacion de las aparien-
cias) y con la de Democrito (Representa-
cion de los actos de la naturaleza). Cabe
recordar como hoy predomina mas la acti-
tud antimimética en arte y arquitectura, la
invencion, la abstraccion y sus operaciones
han dejado lo figurativo apenas como otro
de los recursos posibles.

La tradicion aristotélica trabajada en
los ensayos de este libro esta emparenta-
da con algunos textos de Lukacs quien va-
lida generalizar la mimesis a todas las ar-
tes, incorporando misica, arquitectura,
“paisajismo”... (musica y arquitectura
han sido tradicionalmente consideradas co-
mo artes con poco empleo de la mimesis).

El segundo texto, “Los Cambios en la
Vivienda”, retoma la conceptualizacion de
la poética del primero y la aplica a un "iti-
nerario de los cambios ocurridos en la vi-
vienda a partir de la mitad del siglo’ en Me-
dellin. Con énfasis en la mimesis Il (recep-
cion por el publico) aportando a un campo
poco estudiado: relacion arquitectura/
usuario.

Queda implicita en ambos textos una
valoracion del factor creativo en arquitec-
tura al no considerar ningin momento de
la mimesis como simple nivel de copia, si-
no como transmutacion, buscando signifi-
cados, confirmando asi su enfoque semio6-
tico, enfoque que interpreto, es el fruto de
una lectura que se ha opuesto a negarle a
la arquitectura unos determinados niveles
de significado (lo cual tendria el peligro de
dejarla como mera tautologia). Pero que
acepta que el lenguaje de la arquitectura
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es polisignificante y debe ser comprendido
en sus estructuras a través de la sintesis
histérica.

Estos ensayos, ‘La poética” y “Los
Cambios en la Vivienda", invitan a un de-
bate al cual aportan visiones alternativas
a la ya imperante de la vivienda como mer-
cancia.

Emilio Cera Sanchez

Profesor de !a Facultad de Arguitectura.
Universidad Nacional de Colombia, Sede Medellin.

DARIO RUIZ GOMEZ. Ciudad y Arquitectu-
ra. Tarea critica. Universidad Nacional
de Colombia, Sede Medellin, 1997.

Verdadera tarea critica evidencia el li-
bro de Dario Ruiz Gémez quien, mediante
numerosos ensayos criticos, varias notas
de prensa y de clases por mas de 30 afios,
fue elaborando la lectura de una época de
la Arquitectura y el Urbanismo en Colom-
bia v su situacién en el contexto de la cul-
tura universal.

Evidencia el autor dominio y rica eru-
dicion sobre el tema, en textos para el dis-
frute del buen conocedor sin serle incom-
prensibles al lector comtn. ;Cémo no re-
cordar al Adolf Loos de “Das Andere’ con
su critica demoledora y precisa, o al Lewis
Munford de ““Sky Line"’, cuyo criterio para
juzgar fue siempre la capacidad de la Ar-
quitectura y la Urbanistica para mejorar la
calidad de vida de los usuarios?

El libro es testimonio de una voz so-
litaria en el panorama colombiano. Reivin-
dica la idea de Arquitectura y Ciudad como
parte de la cultura y modos de vida, que
trasciende lo formal, teniendo presente la
frase de Malraux ""Para América la cultura
occidental no es una tradicion sino una pro-
posicion”, pensamiento que guia su tarea
critica y la ubica, entendiéndonos como par-
te de esa cultura pero comprendiendo nues-

tra especificidad sin caer en vernaculis-
mos faciles.

El libro vale ademas como verdad de
autor, sustentada en distintos debates so-
bre Arquitectura y Urbanismo.

En textos como ‘‘Sobre la tradicion de
la Modernidad”, “Modernidad en Crisis",
“El Postmodernismo como Kitsch”, “De la
Ciudad Virtual a la otra Ciudad" o “La Fa-
bula de la Ciencia y la Ficcion' se eviden-
cia una critica que aunque duda, nunca
pierde la vision de los valores y, por esto
y por su interés emancipador, se aleja de
las posiciones convencionales de quienes
escriben sobre Arquitectura y Artes en Co-
lombia.

La independencia critica le ha permiti-
do denunciar semidticas y sociologismos
baratos y enfrentar la supuesta liquida-
cion de la modernidad por modas pasaje-
ras y la falsa nocion de lo multicultural.

Este libro comprueba ademas, como
es en el ambito universitario, donde se dan
las posibilidades de una critica indepen-
diente, la cual tiene una irradiacion restrin-
gida, para un lector especializado o, para
decirlo con las palabras del autor, para la
inmensa minoria.

Emilio Cera Sanchez,
Profesor de la Facultad de Arquitectura.
Universidad Nacional de Colombia, Sede Medellin.

TERESITA VARON P. LEON MORALES SO-
TO. Arboles del Valle de Aburra. Me-
dellin, Editorial Colina, 1998.

Con el patrocinio del Area Metropoli-
tana del Valle de Aburré, este libro es un
espléndido mapa de los arboles que ador-
nan la ciudad de Medellin y los demés mu-
nicipios cercanos a las orillas del rio.
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El libro ampliamente ilustrado con ex-
celentes fotografias a todo color es una in-
vitacién a que apreciemos y conservemos
el gran patrimonio floristico del Valle de
Aburra.

El libro describe las caracteristicas so-
bresalientes de 120 especies arbdoreas que
se identifican con el nombre vulgar y con
el nombre cientifico; ademas de las fotos,
el libro se enriquece con detallados dibu-
jos de las hojas, las flores, los frutos y las
semillas que permiten el completo enten-
dimiento del texto atn para los lectores no
especialistas en el tema.

En definitiva, una bellisima publicacion
que aspira ocupar un lugar preferente en
nuesiras bibliotecas para que todos poda-
mos conocer los arboles que alegran los ca-
minos que cotidianamente recorremos.

Walter Sorge Z.,
Profesor de la Facultad de Ciencias,
Universidad Nacional de Colombia, Sede Medellin.

FABIAN CASTANO. Salomé o la nostalgia
de los dias. Ediciones Holderlin, Mede-
llin, 1998.

Un breve mondlogo sobre la vida, una
“especie de pasabordo espiritual” con un
pintor que ha vivido principalmente en Be-
llo. Le gusta conversar con los desclasa-
dos —que en su mayoria son sinceros—,
ver los atardeceres desde los tejados, bus-
car el éxtasis en el placer que producen las
cosas. Es una obra que logra producir “emo-
cion, respeto y la sensacion de un silencio
complice que permanentemente nos ha-
bla".

Muestra a un personaje que como pin-
tor, considera a sus cuadros huellas, el iti-
nerario de su vida, que le facilitan retor-
nar. En cada cuadro, en cada huella busca

lograr la gracia de una mariposa en pleno
vuelo. Sus cuadros son un canto de luz,
pues dialogar con la luz es luchar contra la
angustia que muchas veces produce existir
y que hace parecer la vida miserable.

Aprendi6 a dialogar con la luz como re-
sultado del ejercicio de siempre callar pa-
ra evitar la censura y el castigo inutil: al
interiorizar las palabras a veces puede pal-
par la suavidad del mundo y aproximarse a
las cosas, paradéjicamente como lo hace
un ciego, siendo sensible a los colores y a
la luz.

Cuando pinta o escribe trata de encon-
trar lo impredecible y lo magico de las co-
sas, aunque reconoce que, a veces, desfa-
llece: “otras veces, con esa flecha atrave-
sada en el corazén y que se llama angus-
tia, transita mareado y vomitando maripo-
sas de dolor". Pese a la angustia, vive ale-
gre gracias a la imaginacion, al asombro y
a la capacidad de sentir, pues el hombre
tiene la dimension de sus fantasias.

A veces vivimos como pueblo fantas-
ma donde se le rinde culto a la muerte, por
ser el tnico valor que anida en nuestro co-
razén, en una sociedad servil y sin escru-
pulos que se oculta tras una violencia sin
freno; algtin dia deberiamos juzgarnos por
dejar que sucedan tantas atrocidades y que
las matanzas sean hechos cotidianos, justi-
ficadas porque cada quien intenta imponer
su verdad.

Este pintor describe como si fuera un
cuadro de luz, color y movimiento el baile
de una nifa drogada y semidesnuda, que lo
hace sentir como “un dios de carne y hue-
so que gozaba'. Piensa que cada quien se
relaciona con el otro buscando su propia
satisfaccion interior, pues hemos de estar
solos en la inmensidad de nuestros suenos,
y es asi como establece su relacion con
Salomé, una joven agil y graciosa, con la
fuerza de un meteoro, complice de sus de-
seos e imagen del erotismo.

Salomé posee la edad de la mujer
cuando su piel la incita a vivir, una edad
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maravillosa y terrible donde la inocencia
adquiere los ojos graves del que empieza
a sufrir y poco a poco, pese a la tierna edad,
la juventud se evapora. Transformacién mu-
cho mas acelerada en una sociedad en la
que se vive en un “pique” tal, que los im-
pulsos de los jovenes sdlo pueden tener
una forma de descanso: la muerte.

Y es éste el ritmo que refleja la obra
de Fabian Castafio: empieza lenta, como la
vida de cualquier joven de nuestra ciudad,
inquieto y algo bohemio, que pinta y tiene
su mente y su cuerpo llenos de bellas fra-
ses que le sirven para recorrer en solitario
el mundo, para luego alcanzar un ritmo ace-
lerado, intenso, donde la avidez de los
acontecimientos se desborda y de alguna
manera hay que superarlos para que su pe-
s0 no agobie y se pueda seguir.

Salomé encuentra en el pintor un re-
manso en su alocada carrera, la cual es
guiada por la inmensidad de sensaciones
que experimenta con su cuerpo y por tra-
tarse de una forma de conseguir dinero. El
y Salomé viven desde angulos distintos el
mismo deseo de extincion, por eso €l no in-
terviene en la vida de ella, aunque también
hace parte de su lujuriosa carrera y ve con
tristeza e impotencia como van quedando
las pavesas de un placer que la consume y
consume sus dias, pero ;'qué se puede de-
cir a quien avido de experiencias se inter-
na en lo mas profundo y oscuro del bosque”
y que “hace parte de ese ejército de fantas-
mas que deambulan por las calles en busca
de una oportunidad”?

Su relacion es completamente libre,
viven sus vidas y comparten lo que cada
uno voluntariamente desea dar de si. Cada
cual desconoce la vida del otro, no se cuen-
tan sus historias, construyen a partir de
sus encuentros una vida, una historia. Su
union empieza por el deseo, por el erotis-
mo, se nutre de deseos y se convierte en un
remanso, especie de éxtasis, en el que ca-
da cual se siente satisfecho. Cada uno sa-
be que puede contar con el otro, especial-
mente cuando Salomé después de hacer el

amor con un tipo que la golpea salvaje
mente, se llena de miedo de todo y de to-
dos.

Fabian Castano construye su texto a
partir de bellas frases cortas, articuladas
en pequenos parrafos-reflexiones que pue-
den ser de cuatro, cinco lineas o una pagi-
na. En pequefias pinceladas va pintandose
y el lector presencia la elaboracion de un
cuadro, un autorretrato, mientras saborea
cada pincelada por medio de la cual esta-
blece un estrecho lazo con el pintor escri-
tor: el pintor que se describe y el escritor
gue se pinta. Ganamos un amigo, que nos
cuenta sus pensamientos y su vida, con
quien establecemos un didlogo cada vez
que releemos sus lineas y vemos su au-
torretrato, a quien sabemos se ha hecho
fuerte en el sufrimiento y con altura ha su-
perado el dolor de la muerte.

“(...). Debo aspirar mis propios so-
plos y no los halitos de tu muerte. Ni
siquiera vendré a visitarte, pues sé
que ya no estas ahi. Me alejaré pleno
de alegria porque cuando estabas vi-
va gocé con cada uno de los dias que
me regalaste. Ahora eres una sombra
en mi recuerdo y una presencia ino-
cultable en mi obra. Quiero alimentar-
me con cosas vivas. Quiero ir hasta el
armario de tus recuerdos y quedarme
s6lo con la ropa que me sirva para cu-
brirme en invierno. He sufrido por tu
muerte, pero el sufrimiento debe ex-
tinguirse con el mismo vigor con que
una ola destruye los castillos de are-
na que se hacen en la playa. Me sien-
to més libre y mas fuerte. Debo hacer
una pira con tus recuerdos y expandir
tus cenizas a los cuatro vientos. Ya es
tarde, Salomé, debo regresar a la nos-
talgia de mis dias. Perdéname por
quererte y olvidarte al mismo tiempo".

Estella Maria Cérdoba G.,
Historiadora de la Universidad Nacional
de Colombia, Sede Medellin.
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“Obra Reciente’. Galeria Centro Colombo
Americano, Medellin.

“Pinturas”. Sala de arte, Biblioteca Publica
Piloto, Medellin.

“Exposicion Simultanea’. Edificio de la Cul-
tura, Camara de Comercio de Medellin,

“Presencias - Territorios”. Galeria Taller,
Museo de Arte Moderno La Tertulia, Cali.

“Nocturnos”, Fundacién Santillana para Ibe-
roamérica, Bogota.

distinciones

Seleccionado para el Salén “Medalla Marta
Traba”, Cali.

Premio “Rafael Esteban Garcia”, XXIl Salén
de Arte Joven, Museo de Antioquia.
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recomendaciones a los autores:

El trabajo debe ser inédito y cuando se trate
de una traduccion o de material protegido por
propiedad intelectual, debera contar con las
debidas autorizaciones.

La extension maxima de cada articulo debe
ser de unas 30 paginas a doble espacio, ta-
mano carta.

Los autores deben remitir sus trabajos en
medio magnético (diskette de 3'2) y con 3
originales impresos. E| lenguaje de compu-
tador debe ser preferiblemente word bajo
windows.

Se aceptaran articulos en idiomas diferentes
al espanol, pero la version definitiva saldra
en este idioma mediante traduccién autoriza-
da por los autores.

Debe incluirse una pagina por separado don-
de se consigne el titulo completo del articulo,

los nombres y cargos de los autores, y la di-
reccidon completa (si se puede el Fax y el e-
mail) de la persona a la cual se le pueden
enviar las copias del texto definitivo.

El articulo debe acompanarse de un resumen
no mayor a 200 palabras en espafol e inglés.

Si el texto incluye fotografias, se recomienda
su presentacion en papel mate, con buen con-
traste.

La revista no devuelve los materiales some-
tidos a su consideracion y se reserva el de-
recho de publicarlos.

Los articulos se deben enviar a la siguiente
direccion: Oficina de Divulgacion Cultural, Re-
vista de Extension Cultural, Universidad Na-
cional de Colombia, Medellin Colombia, Ca-
rrera 64 con la calle 65, A. A. 568.
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